
شماره سوم   پاییز و زمستان 1398  125

هماهنگــی ذهنیــت خالــق اثــر موســیقایی و مخاطــب در 
نشــانه‌ها و ترکیب‌بندی‌هــای تجســمی جلــد آلبوم‌هــای 

موسیقی در ایران

 فهیمه دانشگر
دانشیار گروه ارتباط تصویری، دانشکده هنر، دانشگاه 

الزهرا، تهران، ایران.
Email: f.daneshgar@alzahra.ac.ir

 مونا طاهری
مربی گروه گرافیک، دانشگاه آزاد واحد یادگار امام، تهران، 

ایران، نویسنده مسئول.
Email: taherimona1@gmail.com

تاریخ دریافت: 1397/09/20
تاریخ پذیرش: 1398/07/08

1-DOI: 10.22051/pgr.2019.23519.1019

چکیده:
اختــاف موســیقی و تصویر، قابــل رویــت و غیرقابــل رویت‌بودن آن‌هاســت. 
ک، امــری مهــم بــرای مانــدگار شــدن آثــار  تبدیــل ایــن اختــاف بــه اشــترا
کــه موســیقی در شــنونده  موســیقایی در جلــد آلبــوم می‌باشــد. احساســی 
می‌آفریند با زبان قابل توصیف نیست؛ مگر نیروهای درونی آن، تجسم شود. 
برای دعــوت مخاطب بــه خریــد آلبوم موســیقی، تبدیل شــکل موســیقایی 
به تجســمی ضروری اســت. هم‌چنیــن، تاویل‌هــای خالــق اثر موســیقایی و 
مخاطب، براســاس پیش‌زمینه ذهنی هریک صورت می‌گیرد؛ اما هماهنگی 
ایــن دو بــه عهــده طــراح گرافیــک اســت. در ایــن پژوهــش، بــه بررســی نــوع 
نشــانه‌های تصویری و ترکیب‌بندی‌هایی که طراحان اســتفاده می‌نمایند، 
پرداخته شــده اســت. پرســش‌های مورد بررســی در پژوهش این اســت که، 
طراح از چه نوع نشــانه‌هایی برای هماهنگ‌کردن ذهــن خالق اثر و مخاطب 
اســتفاده می‌کند؟ از چه ترکیب‌بندی‌هایی برای نیل به این هم‌ســویی بهره 
می‌بــرد؟ روش پژوهــش توصیفــیِ زمینه‌یــاب و گــردآوری اطلاعــات به روش 
اســنادی و آماری اســت. هــدف بررســی تاثیــر جلــد آلبوم موســیقی بــر ذهن 
مخاطب ایرانــی و روش‌هــای تاثیرگــذاری نشــانه‌های تصویری آن‌هاســت. 
نتایــج نشــان می‌دهــد: طراحــان، در جلــد آلبــوم موســیقی ســنتی ایــران و 
ک، جــاز،  کلاســیک غــرب، بیش‌تــر از نشــانه‌های ارجاعــی و در موســیقی را
الکترونیــک بیش‌تر از نشــانه‌های قــراردادی اســتفاده می‌کننــد. هم‌چنین، 
هماهنگی ترکیب‌بندی جلد آثار با اثر موســیقایی، در موســیقی سنتی ایران 
ک، جاز و الکترونیک %15  73%، موسیقی کلاسیک غرب 32% و موســیقی را
است؛ که نشان می‌دهد، طراحان با موسیقی سنتی ایران آشنایی بیش‌تر و 

ک، جاز و الکترونیکی آشنایی کم‌تری دارند. با موسیقی را
 

واژه‌های کلیدی:تغییر ذهن، نشانه‌های موسیقایی، هماهنگی موسیقی 
و تصویر، ترکیب‌بندی تجسمی
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مقدمه
ک و احســاس مخاطب اثر هنری، و تاثیــر اثر بر وی،  مســاله ادرا
همواره، نکتــه‌ای مهم در آثار هنــری مفهومی اســت. از این رو، 
هــر اثــر موســیقایی، دریچــه‌ای به ســوی ذهــن مخاطــب ایجاد 
می‌کند. شــنونده اثر، براســاس ســلیقه‌ای از پیش ‌ایجادشــده و 
پیش‌زمینه ذهنی خود، آلبوم موسیقی را انتخاب می‌نماید. در 
این مسیر، شناخت ذهنیت هنرمند خالق اثر موسیقی در جذب 
گر قرار باشــد به  مخاطب از اهمیت ویژه‌ای برخوردار اســت. اما ا
واسطه آلبوم، مخاطب جدید جذب شود، واسطه بین خالق اثر 

موسیقایی و مخاطب، طرح آلبوم است که اثرگذار خواهد بود.
 فرضیه اصلی: طراح از دو راه‌حل برای طراحی استفاده می‌کند: 
ک حس شــنوایی و بینایــی مخاطب،  یا از طریــق ارجاع بــه ادرا
و یا از راه ارجــاع به قراردادهای نشانه‌شناســانه قابــل فهم برای 
مخاطــب. فرضیه فرعــی: دو راه‌حل یادشــده با اســتفاده از ســه 
بــا روش‌هــای مختلــفِ  روش توصیــف، بازنمایــی، مقاومــت 

ترکیب‌بندی در اثر ایجاد می‌شود. 
هدف این جســتار بررســی نشــانه‌های تصویری استفاده‌شــده 
کارکــرد ذهنــیِ خالــقِ  در طراحــی جلــد آلبوم‌هــا بــرای مقایســه 
کارکــرد ذهنــی مخاطــب اثــر اســت. ســپس،  اثــر موســیقایی و 
تاویل‌هــای طــرح جلــد آلبــوم مــورد تحلیــل قــرار می‌گیرنــد و 
در نهایــت، بــه ایــن نکتــه پرداختــه می‌شــود کــه طــراح، از چــه 
ترکیب‌بندی‌هایی برای رسیدن به این نکات استفاده می‌کند. 

اهمیت این پژوهش در این است که، به جایگاه ذهن مخاطب 
در یــک اثــر خلق‌شــده بــرای جلــد آلبــوم موســیقی می‌پــردازد و 
چگونگــی خواســته‌های خالــق اثــر موســیقی در طــرح جلــد را 
جســتجو می‌کنــد. هم‌چنیــن، ایــن پژوهــش، باعــث می‌شــود 
تا نگاهــی دقیق‌تــر بــه طراحی جلــد آثــار موســیقی بــرای جذبِ 

مخاطبِ بیش‌تر داشته باشیم. 

پیشینه تحقیق 
در زمینــه ارتبــاط ذهنیــت مخاطــب و هنرمنــد در طراحی جلد 
گــزارش نشــده اســت. امــا در  آلبوم‌هــای موســیقایی تحقیقــی 
مقاله »تاثیر ســبک‌های موســیقی بر طراحــی گرافیک)مطالعه 
موردی: طراحی جلد آثار موســیقایی(« به قلم افضل طوســی و 
فرضــی)1393(، بیش‌تــر بــه بررســی ســبک‌های موســیقایی در 
طراحی جلد آلبوم‌ها پرداخته شــده اســت .پایان‌نامه »تجزیه و 
تحلیل جلد نوار موســیقی ســنتی ایران« به راهنمایی دانشگر و 

نگارش گرشاسبی‌نیا)1371(، به تحلیل جلد نوارهای موسیقی 
پرداختــه  موســیقایی  اصــوات  تجســمی  شــکل  اســتخراج  و 
اســت. پایان‌نامــه »بررســی طراحــی جلــد صفحــات گرامافــون 
در دهه‌هــای 60 و 70 میــادی غرب« بــا راهنمای افشــار مهاجر 
و پژوهــش دیزجــی)1393( نیــز بــه نــگارش درآمده اســت که در 
ح جلد‌های صفحات  گی‌های بصری طــر آن، تلاش شــده تا ویژ
گرامافون، در عصر طلایی خــود )دهه‌های 60 و 70 میلادی در 
غــرب(، مورد ارزیابــی قرار گیــرد. پایــان نامه »بررســی تطبیقی 
ک، جــاز، الکترونیــک در دهه‌هــای 80 و  تصویــر و موســیقی را
90 میــادی« بــا راهنمایــی لاری و پژوهــش مــداح‌ راد)1390( به 
ک، جاز، الکترونیک و تصاویر بــه‌کار رفته در  بررســی موســیقی را
این ســبک‌ها، اعــم از طراحی جلــد آلبوم‌ها، پوســترها، لوگوها، 
فونت‌ها و دیگــر عوامــل بصــریِ مربوطه‌ای کــه در دو دهــه 80 و 
90 میــادی شــکل گرفته اســت و به بررســی و شــناخت تاثیرات 
ک، جــاز، الکترونیک  متقابل جنبش‌هــای هنری و موســیقی را
می‌پــردازد. اما پژوهــش حاضر، تنها به بررســی جلــد آلبوم‌های 
موســیقی در ایــران از منظــر نشانه‌شناســی پرداختــه و در انتها، 
کشــف چگونگــی بیــان  تاثیــر موســیقاییِ ترکیب‌بنــدی بــرای 

تجسمیِ موسیقی را مورد تحلیل قرار داده است. 

روش پژوهش
روش پژوهــش در بخش ادبیــات، پژوهش اســنادی و در بخش 
اســتخراج نشــانه‌ها و روش‌های تاثیر آثــار، توصیفــیِ زمینه‌یاب 
اســت. در این روش، هدف این بوده که درباره روابط موجود در 
نشانه‌ها و ترکیب‌بندی‌های تجسمی روی جلد‌های آلبوم‌های 
موسیقی و تاثیرات آن‌ها مطالعه شود و بدون هیچ‌گونه دخالت 
و اســتنتاجِ ذهنی وضعیت موجــود به‌صورت اســتخراج فراوانی 
گــردد. بــه ایــن منظــور، 154 نمونــه از جلــد لوح‌هــای  گــزارش 
فشــرده در بــازه زمانــی دهه‌هــای 80 و 90 شمســی از موســیقی 
ک، جاز، الکترونیکِ  سنتی ایرانی، موسیقی کلاســیک غرب و را
ســهل‌الوصول  نمونه‌گیــری  روش  بــه  ایــران  در  منتشرشــده 
گردآوری شــده‌اند که به‌سهولت در دســترس بوده‌اند و با هدفِ 
پژوهش تناسب داشته‌اند. سپس براســاس نظریه گاردنر مورد 

تحلیل قرار گرفته‌اند. 

تغییر ذهن در انسان
گفــت:  گــر بخواهیــم تعریفــی از ذهــن ارائــه دهیــم، می‌تــوان   ا
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گیــن هســتند؛ یعنــی می‌تواننــد  انســان‌ها ذهنمنــد یــا ذهن‌آ
احســاس کنند، ببینند، فکر کنند، اســتدلال کنند و الی آخر. از 
نگاه گاردنر، هنرمندان بزرگ‌ترین کسانی هستند که می‌توانند 
ذهــن انســان را تغییــر دهند)گاردنــر. 1386: 182(. هنرمنــدان 
بــرای ایجــاد تغییــرات نیازمنــد نشــانه‌هایی -اعــم از دیــداری و 
شنیداری- هســتند؛ تا آن‌ها را در ذهن مخاطب ماندگار کنند. 
خلاقان عرصه هنر، عمدتا، با عرضه ایده‌ها، مهارت‌ها و کارهای 
نو ذهن‌ها را تغییر می‌دهند. هنرمنــدان به جای این‌که عمدتا، 
با هوش زبان‌شناختی کار کنند، از اشکال مختلف بازنمودهای 
ذهنی با انواع نظام‌های نمادین سنتی و ابتکاری بهره می‌برند 
و ذهن مخاطب خــود را تغییــر می‌دهنــد. اما مهم‌ترین مســاله 
در تغییر ذهن از طریق احســاس اســت؛ یعنی هنرمنــد از طریق 
نشــانه‌گرفتن احســاس مخاطــب، ذهــن او را دســتخوش تغییر 

می‌نماید.
در دوران‌های گذشته ســه عامل: مذهب، سیاست، اقتصاد بر 
کنون همه  روند حرکــت موســیقی دخالت مســتقیم داشــتند. ا
این دخالت‌ها به‌واسطه مردم صورت می‌گیرد)چوبینه، 1385: 
222(. وجــود دســتگاه‌های پخــش صوتــی و تصویــریِ خانگــی 
ســبب می‌شــود هر روز خرید آلبوم‌های موســیقی بیش‌تر از قبل 
گردد و درپی آن، سلیقه مخاطب در یک جامعه، می‌تواند روند 
حرکــت موســیقی را در جامعــه تغییر دهــد. طراحی جلــد آلبوم، 
معرف اثر اســت و به مخاطب کمــک می‌کند، تا بــا ماهیت آلبوم 
آشنا شــود. طراح، نیازمند شناخت ســلیقه مخاطب و آشنایی 
بــا نشــانه‌های تصویــری برداشت‌شــده از موســیقیِ خلق‌شــده 

است. 

دلالت و تداعی نشانه‌های موسیقایی 
 در ایــن مرحلــه بــه دلالــت و تداعــی عناصــر تشــکیل‌دهنده در 
موســیقی و بــه بررســی این نکتــه کــه، نشــانه‌های آن‌هــا چطور 
تداعی می‌شوند، می‌پردازیم. از یک‌سو، »تداعی‌ها برپایه پیش 
فهم هر فــرد و البته، تحریــک و فعال‌ســازی عامــلِ تداعی‌کننده 
شکل می‌گیرد. در موســیقی، تداعی عمیق‌تر صورت می‌پذیرد، 
تداعــی مخاطــب را به‌ســوی معنی ســوق می‌دهد«)ساســانی، 

.)251 :1386
جوزف ســوئین  می‌نویســد: انعطاف معنایی در موسیقی بسیار 
بیش از معنــی در واژه‌هاســت؛ چون معنــی واژه‌ها تثبیت شــده 
اســت. در نتیجه، معنــا دارای گســتره وســیع‌تری در موســیقی 

است و موسیقی دارای معنای چند لایه است. 
امــا دلالت‌گری و تداعــی در هر اثــرِ موســیقی در جوامع مختلف، 
متفــاوت اســت و ایــن تفــاوت، در طــول تاریــخ آن جامعــه نیــز 
دستخوش تغییر می‌شود. علل اصلی این مساله تغییر فرهنگ 
در هر جامعه اســت. این مســاله از طریق محرک‌های احساسی 
لت‌ها و تداعی‌ها  ایجاد می‌شــود. در ادامه، باید گفت وقتــی دلا
در معنای موســیقی به این حد گسترده هســتند، تبدیل آن‌ها 
به تصویر از جهتی دشــوار و از جهتی آســان اســت. دشوار است، 
زیرا نمی‌توان از هر نشــانه‌ای برای بیان حس هنرمند اســتفاده 
نمــود و آســان اســت، بــه جهــت این‌کــه برداشــت مخاطبــان 
متفاوت اســت و هر نشانه‌ای که ایجاد شــود، در ذهن او ماندگار 

خواهد بود.
کــه موســیقی بــه دو روش،  کــروم هنســل نشــان داده اســت   
گــذارد: حالت اول، محرکِ احساســی  می‌تواند بر شــنونده تاثیر 
به‌طــور مســتقیم برانگیختــه می‌شــود و روش دوم، اثــرات یــک 
محرک احساســی دیده می‌شــود. به بیانی دیگر، یک شنونده، 
کنش  ممکن اســت نســبت به موســیقی، به‌صــورت فیزیکــی وا
برانگیخته‌شــدن  از  متعــددی  نشــانه‌های  و  دهــد  نشــان 
احساســش را نشــان دهد و یــا این‌که حــس موســیقی را توضیح 
دهد، بدون این‌که نشانه‌ای از آن تجربه احساسی را در خودش 
کنش‌ها تحــت عنــوان کلــی »اثرگــذاری« قرار  بــروز دهــد. ایــن وا

می‌گیرد)ژرانیت، 1388: 172(.

نشانه‌های دیداری: ترجه موسیقی به تصویر
زمانی که محرک احساسی، به‌طور مســتقیم، برانگیخته شود، 
ماننــد شــادی و نشــاط یــا حــزن و انــدوه، طــراح بــا اســتفاده از 
رنگ‌هــا و فرم‌های از پیش‌تعین‌شــدۀ روان‌شناســانه، می‌تواند 
احســاس مخاطــب را تحریــک نماید. امــا زمانــی که اثــرات یک 
محرک احساسی باید به واسطه موســیقی بروز نماید، کارِ طراح 
دشــوارتر می‌شــود. طراح، بایــد از نشــانه‌ای ضمنی در راســتای 
خواسته خالق اثر موسیقی استفاده نماید؛ تا سبب »اثرگذاری« 
بر مخاطب شود. این مســاله نیز به جذابیت اثر موسیقی و جلدِ 

طراحی‌شده بازمی‌گردد. 
گاه ناشــی می‌شــود. تاثیــر آثار نوین،  جذابیت از هیجان ناخودآ
تماما، برمبنای شــکل ظاهــری آن‌ها قابل توضیح نیســت. زیرا 
کنون،  ذهنی کــه به هنر کلاســیک یا هنر حســی عــادت کــرده، ا
در برابر چیــزی تــازه و بیگانه قــرار گرفته اســت. هــدف هنرمند، 
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بیــان پندارهــای درونــی انســان و پیش‌زمینــه معنــوی زندگی و 
جهان اســت)یونگ، 1387: 382(. یونگ جذابیت اثر هنری را 
گاه،  گاه خالق اثــر و مخاطب می‌داند. این‌کــه ناخودآ در ناخودآ
چگونه تحریک شــود، در دســتان خالق اثر موســیقی اســت؛ اما 
قبــل از مواجه‌شــدن با اثــر، مخاطــب گره‌هــای ذهنی خــود را از 

طریق تصویر بازشناسی می‌نماید. 
بــه گفتــه کاندینســکی، موســیقی زمــان و تصویــر مکان اســت. 
اختــاف موســیقی و تصویــر در قابــل رویت‌بــودن و غیرقابــل 
رویت‌بودن آن‌ها اســت. حــال چگونــه می‌توان درســت همین 
ک تبدیل کــرد؟ آنچه مســلم اســت  نقطــه اختــاف را بــه اشــترا
منظور ما ایجــاد علایــم انتزاعی برای نگارش موســیقی نیســت؛ 
بلکه منظــور ما مصــور کردن موســیقی یــا زمان اســت که هدف 
آن تبلیغ و برقــراری رابطه بــا مخاطب موســیقی از طریق تصویر 
اســت. چه چیز را می‌توان در موســیقی تصویر کرد: 1( احساسی 
که موســیقی در ما به وجود می‌آورد، مانند غم، شادی، سکون، 
 )2 و...؛  ســرور  پشــیمانی،  انتقــام،  غــرور،  هیجــان،  آرامــش، 
محتوای موســیقی)انقلابی، عرفانی، حماســی، مذهبــی،...(. 
احســاس از محتــوای موســیقی، پدیــده‌ای غیرمادی اســت که 
می‌توان به تصویر کشــید. طراح، پیــام موســیقی را به مخاطب 
کنش مورد نظــر را در او به وجود آورد. این  منتقل می‌نماید؛ تا وا
پدیده، می‌تواند با اســتفاده از قواعد صحیــحِ ترکیب‌بندی، پل 
ارتباطی میان موســیقی و تصویر را به وجود آورد)گرشاســبی‌نیا، 

.)60 :1371
 امــا کارکردهــای پیشــین ذهــن مخاطــب حایــز اهمیت اســت. 

کــه بــه موســیقی ســنتی ایــران علاقــه  بــرای مثــال، مخاطبــی 
گاه بــه دنبال عناصــر تصویــری ایرانی اســت؛ مگر  دارد، ناخــودآ
آن‌کــه طــراح، ایــن روش را زیــر پــا نهــاده و طرحــی جدیــد ایجاد 
کلاســیک غــرب باشــد،  گــر آلبــوم موســیقی  نماید)تصویــر1(. ا
براســاس پیش‌زمینه‌های ذهن مخاطب، امکان دارد از تصویر 
گــر موســیقی بــه ســبک  ادوات موســیقی اســتفاده شــود. امــا ا
ک، جاز، الکترونیک باشــد، کار طراح، دشــوار اســت. زیرا این  را
سبک‌ها در جامعه ایران، چندان شناخته‌شده نیستند. از این 
رو که مخاطب، کم‌تر برخورد ملموس با این نوع موســیقی دارد 
و کم‌تر بــا پیش‌زمینه ذهنی او در ارتباط اســت؛ پــس ذهنیت او 
نیز کم‌تر باورپذیر است و به علت عدم شــناخت، امکان دارد آن 
را نپسندد. در نهایت، بر این اســاس، می‌توان نشانه‌های به‌کار 
رفته را به دو دسته تقسیم نمود: 1( نشانه‌هایی که دارای ارجاع 
تصویری و برای مخاطب آشنا هستند، که براساس کارکردهای 
کار می‌رونــد، ماننــد نشــانه‌های  پیشــینِ ذهــن مخاطــب بــه 
سنتی ایرانی؛ 2( نشــانه‌هایی که به قراردادهای قابل فهم برای 
مخاطب ارجاع داده می‌شــود، مانند نشانه‌های استفاده‌شده 
ک، جاز و الکترونیک. گاه نیز طراح، با اســتناد به  در موســیقی را

هر دو دسته، نشانه جدیدی را خلق می‌نماید)نمودار 1(.
همان‌طور که در جدول مشــاهد می‌شود، نشــانه‌های ارجاعی 
در موسیقی ســنتی ایران و کلاســیک غرب، فراوانیِ بیش‌تری را 
به خود اختصاص داده‌اند. این نشــانه‌ها برای مخاطب بیشــتر 
ک،  آشنا هستند؛ اما در قســمت نشانه‌های موســیقیِ سبکِ را
جاز و الکترونیک نشــانه‌های قراردادی، بیش‌ترین فراوانی را به 
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نمودار 1. نشانه‌های دیداری به‌کاررفته در جلد آلبوم موسیقی)1395()منبع: نگارندگان(.
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خود اختصاص داده‌اند، که برای مخاطب نیز آشنا نیستند.

روش‌های اثرگذاری شکل تجسمی موسیقی بر مخاطب
در این‌جــا، ابتــدا، عناصــر اصلــی تشــکیل‌دهنده موســیقی را 

بررسی می‌کنیم: 
گــی که معمــولا، در صدا  1( ارتفــاع صوت)زیر و بمــی(: اولین ویژ
درک می‌کنیــم زیــر و بمی اســت. در هنرهــای دیداری بــا میزان 
کشــیدگی یک عنصــر ماننــد خــط از پایین به ســمت بــالا ایجاد 

می‌شود. 
کشــش امتــداد اصــوات اســت. اصــوات  کشــش و ریتــم:    )2
کشــیده شــوند. در  می‌تواننــد بــه طول‌هــای مختلــف زمانــی 
هنرهای دیداری بــه امتداد افقیِ عناصر دیداری، کشــش گفته 
می‌شــود. ریتــم، اساســا، الگویــی تکرارشــونده از حــس تنــش 
و آســودگی یــا حــس انتظــار و ارضــا اســت. ریتــم، جوهــر حیاتی 
موســیقی اســت. در عام‌ترین معنا ســیلان منظم و موسیقایی 
در زمــان. زمان موســیقایی، می‌تواند با کندی‌ها و شــدت‌های 
گون جریــان یابد)کیمی‌یــن، 1380: 82(. ریتــم در هنرهای  گونا

تجسمی، بیش‌تر با نمادِ تکرار نمایش داده می‌شود. 
3( طنیــن یــا رنــگ: شــنونده موســیقی ایــن خصوصیــات را بــا 
واژه‌هایــی ذهنــی همچــون روشــن، تیــره، درخشــان، نــرم و 
غنــی توصیــف می‌کند)ریچــارد، 1366: 30-33(؛ امــا بــه لحاظ 
تصویری، طنین یا رنگ به صورت رنگ در ذهن مخاطب نمود 
می‌یابــد. بیان رنــگ در احســاس مشــترک بصری و شــنیداری، 

گذاری از حس شنوایی به حس بصری است. 
4( دینامیک: شــدت یک صدا در موســیقی، دینامیــک نامیده 
می‌شــود. این شــدت بســتگی به دامنــه نوســانی دارد کــه آن را 
پدیــد مــی‌آورد. هنگامــی کــه ســازها قوی‌تــر یــا ملایم‌تــر نواخته 
می‌شــوند و یــا تعــداد ســازهای هم‌نــوازی تغییــر می‌کنــد، تغییر 
 .)41-40  :1380 آمد)کیمی‌یــن،  خواهــد  پدیــد  دینامیکــی 
دینامیک نیز ماننــد طنین با تغییــر رنگ در هنر تجســمی نمود 
می‌یابد. اما ایــن بار، با تغییر در کنتراســت و شــدت و کاهش آن 

نمایش داده می‌شود. 
 هرگاه، قوه بینایی به کار افتد و متوجه جلوه‌های بصری گردد، 
شــرایطی فراهــم می‌شــود که قــوه شــنوایی نیز بــا دقــت بیش‌تر 
عمل خــود را انجام دهد)حلیمــی، 1372: 19(. بــا این توصیف، 
اهمیت و ضــرورت بیان موارد بــالا به صورت دیداری مشــخص 

می‌شود. 

یــک موســیقیدان از روش‌هایی که در قســمت فوق بیان شــد، 
برای خلقِ اثر خود اســتفاده می‌نماید؛ اما برای معرفی آن از هنر 
گرافیک بهره گرفته می‌شــود. حال، بایــد به این نکتــه بپردازیم 
که طراح، از چه روشی برای جذب مخاطب استفاده می‌نماید. 
گاردنر ســه راهــکار بــرای هنرمنــد قایل اســت تا ذهــن مخاطب 
را به ســوی اثر هنــری جلب نمایــد. این ســه روش عبارتنــد از: 1( 

توصیف؛ 2( بازآوری؛ 3( مقاومت)نمودار 2(.
1( توصیــف: هنرمنــدان به‌دلیل ماهیتِ شغل‌شــان، دایمــاً، در 
حــال تجربه‌کــردن یــک رســانه‌اند و این تجربــه، مجموعــه‌ای از 
توصیف‌های مجــدد را ایجاب می‌کنــد؛ 2( بــازآوری: هنرمندان 
حســی را در هنر رشــد می‌دهنــد که بــه آن‌هــا، امــکان درک این 

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر 1: فرید حامدی)1388

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر2: علی بوستان)1393
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نکتــه را می‌دهد کــه در آن هنــر چه چیــزی، ممکن اســت اتفاق 
افتد؛ چــه چیــزی را دوســت دارنــد یــا ندارنــد؛ درباره عصــر خود 
چگونــه فکــر می‌کننــد، و دربــاره انســان چــه می‌اندیشــند. 3( 
مقاومــت: نوآوری‌ها، ممکــن اســت آدم را تهییج کننــد؛ یا هیچ 
اثــری نداشــته باشــند. ولــی ممکــن اســت، باعــث دلزدگــی نیــز 
بشــوند. درحالی‌کــه مقاومــت، اغلــب، امــری منفــی پنداشــته 
نقــش  ذهــن،  تغییــر  مانــع  اصلــی  عوامــل  از  یکــی  می‌شــود، 
مثبت‌تری نیز می‌تواند داشــته باشــد که با ایده‌هایــی که ابتدا، 
کنیــم و نشــان  در برابــر آن مقاومــت داریــم دســت‌وپنجه نــرم 
دهیــم کــه در کجــا ناتــوان یــا نادرســت‌ هســتند. چنین تلاشــی 

می‌تواند دیدگاه فرد را تقویت کند، به او کمک کند که آن را بهتر 
بفهمد و گاهی او را به تغییر ذهن تشــویق کند؛ مانند موســیقی 

مینی‌مالیستی)گاردنر، 1386: 187(.
 روش اول، یعنــی توصیــف، بــه ایــن صــورت اســت که طــراح با 
تبدیل آواها و آهنگ‌ها به نشــانه‌های تجســمی، ماهیــت اثر را 
به مخاطــب می‌شناســاند. این نــوع طراحــی، بیش‌تــر در جلد 
موســیقی کلاســیک غرب کاربرد دارد و بیش‌تر از تصویــر پیانو و 
نقاشــی‌های کلاســیک غرب یا تصاویری محو و مبهم استفاده 

می‌نماید)تصویر5-2(.
در روش دوم، یعنی بــازآوری، طراح، ماننــد روشِ توصیف عمل 
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 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر6: مژگان شجریان)1390

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)(. تصویر4: علیرضا رضایی)1393Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر3: علی بوستان)1383

 .)Ibid(تصویر5: طراح: ؟، جلد آلبوم موسیقی
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ح ایجاد می‌نماید  می‌نماید. اما طراح، برداشــت‌هایی را در طــر
گرچــه جلــد طراحی‌شــده دارای  کــه بــه بیــان اثــر کمــک کنــد. ا
هویــت کارِ موســیقیدان اســت، امــا در عمــل در بیان تجســمی 
آن از عناصــری اســتفاده شــده، کــه بــرای ذهــن مخاطب آشــنا 
هســتند. این نوع طراحــی، بیش‌تــر در طراحی جلــد آلبوم‌های 
موســیقی ســنتی ایرانی اســتفاده می‌شــود. بازآوری، بــه معنی 
فرایند تکرار یک عمل در جهت بازســازی و احیــای آن اثر هنری 
گر برای طراحی جلد آلبوم‌های موسیقی  اســت. در این روش، ا
سنتی ایران باشد، بیش‌تر از اِلمان‌های سنتی و بومی چون گل 
غ، خوشنویسی، تذهیب، تصویرِ ســازهای ایرانی استفاده  و مر
بــرای مخاطــب شناخته‌شــده و ملمــوس  می‌شــود. تصاویــر 

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر8: محسن دایی نبی)1394

 .)Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر7: مژگان شجریان)1390

 .)Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،) )تصویر 9: صنم امای)1393

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر 10: محورضا چتربحر)1390

 .)Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر11: علیرضا رضایی)1391
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 .)Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر 15: علی بوستان)1381

 .)URL1(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر12: طراح:؟)1393

 .)Ibid(جلد آلبوم موسیقی ،)تصویر13: امیر نوروزخوانی)1393

                   (. 11- علیرضا رضایی)1391(، جلد آلبوم 
.)Ibid(موسیقی

نمودار2. فراوانی روش‌های اثرگذاری گاردنر در طراحی جلد آلبوم موسیقی)منبع: نگارندگان(.
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می‌باشــند و برداشــت مخاطــب بــا دیــدن ایــن تصاویــر، همان 
خواســته‌ای اســت که خالق اثر موســیقی انتظار دارد. تاویل آن 
هم بــرای مخاطــب آســان‌تر اســت. در نهایت، دســت طــراح در 
این روش باز است و طراح جلوه‌های ایرانی را در ذهن مخاطب 

بازسازی و احیا می‌نماید)تصویر 11-6(.
در روش ســوم -که روشــی بســیار پیچیده اســت- طراح بیش‌تر 
از ذهنیت‌هــای جدیــد خود بــرای بیــان اثر موســیقی اســتفاده 
می‌کنــد و مقاومــت را در ذهــن مخاطــب از بیــن می‌بــرد و وی را 
تشــویق می‌نمایــد، تا بــه اثــر گــوش فرادهد. ایــن نــوع طراحی، 
ک، جــاز، الکترونیــک و تلفیقی  بیش‌تــر بــرای جلــد موســیقی را

کاربرد دارد)تصویر15-12(.
البته، این تقسیم‌بندی تقریبی است و امکان دارد در یک طرح 

هر سه روش توامان به کار روند.
همان‌طــور کــه در جــدول مشــاهده می‌شــود، روش توصیــف و 

بازنمایــی بیش‌تــر در موســیقی ســنتی ایــران و کلاســیک غــرب 
به‌کار می‌رود و در این دو سبک، کم‌تر از روش مقاومت استفاده 
ک، جــاز و  می‌شــود. هم‌چنیــن، روش مقاومــت در موســیقی را

الکترونیک بیش‌ترین فراوانی را به خود اختصاص داده است.

انواع ترکیب‌بندی در جلد آلبوم‌های موسیقی
در طراحــی جلــد آلبوم‌هــای موســیقی، روش‌هــای اثرگــذاری 
بیــان  و  می‌رونــد  کار  بــه  ترکیب‌بنــدی  روش  انــواع  بــا  بــالا 
تجســمی موســیقیِ مورد نظــر را می‌آفریننــد. در جــدول1، انواع 
ترکیب‌بندی‌هــای موجــود در نمونه‌هــای تنفــس فضــا و فنــون 
بصری به‌کار رفته براســاس نوع ترکیب‌بندی بررســی شده است 
و در بخش ســوم، جــدول عناصر تجســمی مناســب بــرای بیان 
موســیقی مورد تحلیل قــرار گرفتــه که نتیجــه این بررســی‌ها در 
قسمت آخر جدولِ ســنجش میان تطابق محتوا و ترکیب‌بندی 

می‌باشد. 

نتیجه‌گیری
گــر هنــر را یکــی از مهم‌تریــن عوامــل تغییر  چنان‌کــه گفته شــد، ا
ذهن در انسان بدانیم، موسیقی در این میان، دارای جایگاهی 
ویژه و یکی از بزرگ‌ترین عوامل تغییر ذهن انســان از طریق بیان 
گاه  احســاس اســت. ایــن نــوع احســاس، به‌شــدت در ناخــودآ
انســان، نقــش می‌بنــدد و او را تــا بالاتریــن جایگاه انســانی خود 
کــه از طریــق حــس  ســوق می‌دهــد. موســیقی هنــری اســت 
شــنیداری در تفکر انســان رخنه می‌کند و ســبب می‌شــود، تا به 
ســمت ارزش‌هایی حرکت نماید که از او انسانی والا بسازد. این 
هنر، به همــان میزان کــه اثرگذار اســت، می‌تواند فرّار نیز باشــد. 
پس بــه محرک حســی دیگــری نیــاز دارد، تــا تــداوم آن را بیش‌تر 
نماید و این محرک، حسِ بینایی انسان است. در این پژوهش، 
برآن بوده‌ایم تا به بررسی هماهنگی دو هنرِ شنیداری و دیداری 
بــرای ماندگارتر شــدن حــسِ ایجادشــده از موســیقی در جامعه 
ایران پرداخته شــود. زیرا خلا این نوع بررسی‌ها، باعث می‌شود 
کم  کارآمد بر طراحی جلد آلبوم‌های موســیقی حا تا تصاویری نا

شود و مخاطب هنر موسیقی را سردرگم نماید. 
بررســی ذهنیــت و روش‌هــای تغییر ذهــن مخاطب، نشــان داد 
کــه هنرمنــدان موســیقیدان از روش‌هایــی همچــون تبعیــت، 
تداعی و تخیل استفاده می‌کنند، تا اثر خود را در ذهن مخاطب 
مانــدگار نمایند. تداعــی، همــان فراخوانی یــک واقعــه در ذهن 

جدول1. فراوانی انواع ترکیب‌بندی در جلد آلبوم موسیقی)1395()منبع: نگارندگان(.

کلاسیک سبک‌های موسیقی
راک، جاز، سنتی ایرانغرب

الکترونیک
30%70%60%تنفس فضا

ی
صر

ن ب
نو

ی ف
صر

ی ب
ند

ب‌ب
رکی

ت

0%0%35%مدور

40%50%49%متمرکز

15%10%51%نامتمرکز

5%10%10%متقارن

43%40%38%نامتقارن

4%10%72%تعادل‌سازی

30%40%30%بغرنج‌سازی

10%60%80%تک‌عنصری

7%20%4%منظم‌سازی

10%25%30%پرجنب و جوش

5%35%20%آرام و استوار

صر 
عنا

 از 
ده

تفا
اس

ن 
بیا

ی 
برا

ی 
سم

تج
قی

سی
مو

10%5%10%ارتفاع صوت

22%10%60%کشش و ریتم

5%25%20%طنین ورنگ 

5%15%10%دینامیک

 با 
ب

رکی
ق ت

طاب
ت

توا
مح

15%32%73%مطابق است.

74%38%5%مطابق نیست.

تاحدودی مطابق 
11%30%23%است.
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شنوده به ســبب بازآفرینی واقعی در محفوظات ذهن وی است 
که موســیقیدان، آن‌ها را به حالت ســیلان درمــی‌آورد. اما طراح 
گرافیک چگونــه آن را در طرح جلــد آلبوم به نمایــش می‌گذارد؟ 
در نمودار 1، مشاهده می‌شــود که طراحان، در موسیقی سنتی 
ایــران بیش‌تــر از 60% و در موســیقی کلاســیک غــرب نزدیــک به 
50% از نشــانه‌های ارجاعی برای مخاطب اســتفاده نموده‌اند و 
کم‌تر از نشــانه‌های قراردادی اســتفاده کرده‌انــد. همان‌طور که 
مشاهده می‌شــود، 80% این نشانه‌ها در موســیقی سنتی ایران 
و بیش‌تر از 60% در موســیقی کلاســیک غرب آشــنا هستند. این 
نشــانه‌ها از آن جهت برای مخاطبان، آشــناتر هســتند که آن‌ها 
ارتبــاط بیش‌تــری بــا ایــن ســبک‌ها دارنــد. بررســی روش‌هــای 
کــه در  به‌کارگرفته‌شــده به‌وســیله طراحــان، نشــان می‌دهــد 
موسیقی ســنتی ایران نزدیک به 70% از روش توصیف استفاده 
شــده اســت که در آن از نشــانه‌های آشــنا، چون خوشنویســی، 
غ، تذهیــب و تصویــرِ انواع ســازهای ایرانــی برای  نقــش گل و مر
بیان ســبک ســنتی ایــران اســتفاده شــده اســت)نمودار2(. اما 
کلاســیک غــرب، بــه صــورت نســبی هــم از روش  در موســیقی 
توصیف و هم از روش بازآوری اســتفاده شده اســت. در هر دوی 
این روش‌هــا از تصاویری بهره گرفته شــده که تاویــل آن‌ها برای 
مخاطب آســان و برداشــت آن‌هــا ســاده‌تر اســت. اما آیــا تاثیری 
ج  که این تصاویر بر مخاطبــان ایرانی می‌گذارنــد، می‌توانند خار
از ایران نیــز تاثیر خــود را حفظ نماینــد و بیانگر روحیه موســیقی 
ایــران باشــند؟ و در پــی آن ترکیب‌بندی‌هــای استفاده‌شــده 
مطابق بــا آثار موســیقی تولید شــده هســتند یا خیــر؟ در جدول 
1، مشــاهده می‌شــود کــه در جلــد آلبوم‌هــای موســیقی ســنتی 
ایــران، 72% از تعادل‌ســازی و 80% از ترکیب‌بنــدی تک‌عنصری 
استفاده شده است. اما منظم‌سازی، آرامی و استواری، فراوانیِ 
کمی را به خود اختصــاص داده‌اند. هم‌چنین، در قســمت دوم 
جدول، یعنی اســتفاده از عناصر تجســمی برای بیان موسیقی، 
مشاهده می‌شود که طراحان، بیش‌تر از کشش و ریتم استفاده 
می‌نماینــد و کم‌تر بــه عناصــر دیگــر توجــه می‌کننــد، در نتیجه، 
ایــن نــوع ترکیب‌بندی‌هــا، تنهــا 73% از جلدهــای آلبوم‌هــا بــا 
محتوای آن‌ها تطابق دارند. درحالی‌که ســبک موسیقیِ سنتی 
ایران، مختص ایران اســت و طراحــان باید در ایــن زمینه تلاش 

بیش‌تــری نماینــد. همان‌گونه که در جــدول 1، دیده می‌شــود، 
ترکیب‌بنــدی متمرکز بــا 50% و ترکیب‌بندی تک‌عنصــری با %60 
بیش‌تریــن فراوانــی را بــه خــود اختصــاص داده‌انــد. درحالی‌که 
در ایــن نــوع موســیقی، انــواع کشــش و ریتم‌هــا و ارتفــاع صــوت 
بــودن  تک‌عنصــری  شــاید  می‌شــود؛  احســاس  دینامیــک  و 
ترکیب‌بنــدی کافــی نباشــد و اســتفاده از دیگر عناصر تجســمی 

برای بیان موسیقی مانند طنین و رنگ و دینامیک لازم باشد. 
ک، جاز و الکترونیک بپردازیم  گر به بررســی ســبک موســیقی را ا
کــه در جلــد آلبوم‌هــای ایــن  در نمــودار 1، مشــاهده می‌شــود 
ســبک‌ها، طراحــان بیش‌تــر از نشــانه‌های قــراردادی اســتفاده 
اســتفاده  قــراردادی  نشــانه‌های  از   %71 طــراح  می‌نماینــد. 
می‌کنــد که 90% بــرای مخاطب ناآشناســت. علت چــه می‌تواند 
باشــد؟ تنهــا ناآشــنا بودن ســبک موســیقی اســت؟ طــرح جلد 
بایــد ذهــن مخاطب را بــه چالش کشــد. در ایــن برخــورد، ذهن 
کــه طــراح بــر آن  مخاطــب ماننــد لــوح ســفیدی عمــل می‌کنــد 
تصویر دلخواه خــود را ثبت می‌نمایــد. همان‌گونه کــه در نمودار 
2، دیده می‌شــود، بهترین روش برای طراحــان، مقاومت یعنی 
گهانی بــا طرح روی جلد از ســوی مخاطب اســت.  برخــوردی نا
در جــدول 2، ترکیب‌بندی نامتقارن و بغرنــج بیش‌ترین فراوانی 
را به خود اختصاص داده است. آیا واقعا، این سبک از موسیقی 
را تنهــا بــا نامتقارن‌ســازی و بغرنج‌ســازی می‌تــوان بــه نمایــش 
گذاشــت؟ آیا مشــخصه دیگری در آن‌ها وجود نــدارد؟ در بخش 
دوم همین جدول نیز مشــاهده می‌شــود که اســتفاده از عناصر 
تجسمی برای بیان موسیقی بسیار کم اســت و تنها به کشش و 
ریتم اهمیت داده می‌شــود و کم‌ترین توجه به ارتفاع صوت-که 
در طرح جلد این نوع از موســیقی بســیار قابل اســتفاده است- 
می‌شــود. طراح در این ســبک، بیش‌تر در حالت تخیلِ مجهول 
همراه با ابهام قرار دارد؛ درحالی‌که باید ذهن مخاطب را به تفکر 

وادار کند.
به‌صورت کلی وظیفه طراح در روند معرفی آثار موســیقی تداعی 
شــکل محتوای آثار و در مرحله بعد، اثرگذاری این تداعی، برای 
تهیه آلبــوم از ســوی مخاطب اســت. امــا نتایــج نشــان داد که، 
طراح، تنها، در زمینه موســیقی ســنتی ایران تا حدودی، موفق 

عمل نموده است. 
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Abstract

The difference between images and music is visible and 
invisible potentiality of them. Changing this difference 

to similarity is an important factor to make the album cover 
of the music everlasting. The emotion that music creates in 
the listener cannot be described by the language unless its 
internal forces are visualized. To invite the audience to buy 
a music album, it is necessary to transform the musical form 
into a visual one. Also, the interpretations of the creator of 
the music and the audience are based on the mental back-
ground of each of them, but the graphic designer is respon-
sible to coordinate these two. This study investigates the 
types of visual sign and compositions that designers use, and 
we have also sought to examine the harmony of the two au-
dio and visual arts in order to maintain a more lasting sense 
of music in Iranian society. Without this type of investiga-
tion, the ineffective images are dominated on the cover de-
sign of the music albums and it confuses the art music audi-
ence. The questions being asked in the study are what kind 
of signs does the designer use to coordinate the mind of the 
creator of the work and the audience? What compositions 
does he/she use to achieve this alignment?
The research method was descriptive in the literature sec-
tion of the documentary research and for the extraction 
of the signs and methods; we used descriptive field finder 
method. The purpose of this method was to study the rela-
tionship between the visual signs and compositions of the 
music albums covers and their effects and to report data ex-
traction without any interference and inference of the sta-
tus quo. For this purpose, 154 CD covers from the years 2000 
to 2019 of Iranian traditional music, western classical mu-
sic, rock, jazz and electronic released in Iranian Music Mar-
ket were collected by easy sampling method and they were 
easily accessible for research purposes. Then they were an-
alyzed by Gardner theory. An examination of the subjectiv-
ity and ways of changing the audience’s mind showed that 
music artists use methods such as 1) evocative 2) associa-
tive 3) imagination to sustain their effect on the audience’s 
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mind. Evocative manner is reminding of an event in the listener’s mind to a genuine recreation 
in the enclosures of his mind that drives the musician into a state of flux.
The results showed that designers in Iranian traditional music have used more than 60% of the 
signs, and in western classical music nearly 50% of the audience has used signs rather than con-
ventional ones. The results show that designers, as can be seen, are 80% familiar with Iranian 
classical music and more than 60% with western classical music. These signs are more famil-
iar to the audience because they have more interactions with these styles. Nearly 70% of Ira-
nian classical music has been using descriptive method, but in western classical music both the 
descriptive and the recovery method have been used relatively. 72% of Balancing and 80% of 
Single-Cone Composition have been used in the cover of Iranian traditional music albums. But 
arrangement, calmness, and consistency are less frequent, and designers tend to use more at-
traction and rhythm and give less attention to other elements. As a result, these compositions 
only account for 73% of their album covers. While traditional Iranian style of music is unique 
to Iran, and designers should strive more to make better covers. Studying the covers of rock, 
jazz and electronic albums show that designers have used more conventional signs. About 71% 
of designers use conventional signs, which is unknown for the audiences. Cover design should 
challenge the mind of the audiences. In this situation, the audience’s mind acts like a white tab-
let on which the designers record their favorite image. The best way for designers is to make 
a sudden attraction by using asymmetric and complicated combinations, and this method has 
become very common these days. Asymmetrical and complicated compositions are mostly com-
mon. Visual elements are very low in music expression and they only care about traction and 
rhythm and the least attention to height of sound, which is very applicable in the cover design of 
this type of music has been paid. The designer in this style is more in a state of obscure imagina-
tion with ambiguity, while making the audience think about it.
Generally, it is the task of the designer in the process of introducing associative music to form the 
content of the musical work and then to associate it with the audience for the album. But the re-
sults showed that the designer was only somewhat successful in Iranian classical music.

Keywords:  Change of Mind, Musical Signs, Musical and Pictorial Coordination, Cover Composition.
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