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ــر در  ــر مؤث ــتفاده از عناص ــزان اس می
ــامی در  ــی- اس ــت ایران ــای هوی الق

داخلــی پیام‌رســان‌های  لوگــوی 

چکید‌ه

ــای  ــر ارزش‌ه ــه و نش ــزار عرض ــد اب ــان‌ها می‌توانن پیام‌رس
ــا توجــه  ــن ب ــه باشــند. هم‌چنی ــی و اســامی د‌ر جامع ایران
بــه هجمــه فرهنگــی گســترد‌ه پیام‌رســان‌های غربــی و 
ابزارهــای گوناگــون تبلیغــات که عمد‌تــا د‌ر راســتای تضعیف 
ــد،  ــه طــور کلــی هویــت جوامــع گام برمی‌د‌ارن ارزش‌هــا و ب
ضــرورت طراحــی پیام‌رســان‌های د‌اخلــی بــا هویــت ایرانــی 
اســامی را د‌و چنــد‌ان می‌کنــد و ضــرورت پژوهــش د‌ر ایــن 
مــورد را نشــان می‌د‌هــد. هــد‌ف پژوهــش شناســایی عناصــر 
هویــت بخــش ایرانــی- اســامی بــه لوگــوی پیام‌رســان‌های 
د‌اخلــی اســت. ایــن پژوهــش د‌رجهــت تحقــق هــد‌ف 
تحقیــق، د‌ر پــی پاســخ بــه ایــن ســوالات اســت: 1. عناصــر 
ــد؟  ــی کد‌امن ــان‌های داخل ــوی پیام‌رس ــی لوگ ــی طراح اصل
2. میــزان کاربــرد عناصــر مبیــن هویــت و فرهنــگ ایرانــی 
ــت؟  ــد‌ر اس ــی چق ــان‌های د‌اخل ــای پیام‌رس ــامی لوگوه اس
پژوهــش حاضــر بــه  روش تطبیقــی انجام شــد‌ه و جمع‌آوری 
اطلاعــات بــه روش  کتابخانــه‌ای و مشــاهد‌ه‌ای اســت. مطابق 
ــوی 23  ــد‌ف‌د‌ار الگ ــری ه ــا روش نمونه‌گی ــی و ب روش کیف
پیام‌رســان د‌اخلــی  انتخــاب و مــورد مطالعــه قــرار گرفتنــد. 
ــه د‌ر  ــد ک ــان ‌می‌د‌ه ــش نش ــن پژوه ــل از ای ــج حاص نتای
ــر  ــه از عناص ــورد مطالع ــان‌های م ــوی پیام‌رس ــی لوگ طراح
ــر  ــی کمت ــگ ایران ــت و فرهن ــر از هوی ــای متاث ــا نماد‌ه ی
اســتفاده شــده و تنهــا جنبــه‌ی کاربــردی و اصــول طراحــی 
ــه در  ــی اســت ک ــن در حال ــه اســت. ای ــرار گرفت ــر ق مدنظ
ــی  ــگاه کل ــت د‌ر ن ــد گف ــرد عناصــر بصــری، بای ــورد کارب م
بــه تمــام لوگوهــای پیام‌رســان‌های د‌اخلــی تــاش‌ د‌ر 
جهــت هویت‌بخشــی قابــل تشــخیص اســت و می‌تــوان بــه 
ــاد،  ــد، ش ــار، هد‌ه ــا، ان ــروش، ایت ــد س ــان‌هایی مانن پیام‌رس
ســام و لنــزو، بــا اجزایــی مرتبــط بــا نقــوش ایرانــی اشــاره 

کــرد. همچنیــن آن‌چــه حائــز اهمیــت اســت ورود بعضــی
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ــن  ــی و همچنی ــروف انگلیس ــد ح ــی مانن ــر خارج از عناص
و  حجم‌نمایــی  همچــون  فرنگی‌مآبــی  عناصــر  کاربــرد 
سایه‌روشــن‌کاری د‌ر طراحــی تعــد‌اد‌ی از لوگوهــا اســت کــه 

می‌شــوند. غیرایرانــی  پیام‌رســان‌های  تد‌اعــی  ســبب 
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مقد‌مه

لوگوهــا طرح‌هایــی ملمــوس و ویــژه‌ای هســتند کــه 
بــرای نشــان د‌اد‌ن یــک گــروه، محصــول یــا خد‌مــات 
مشــخصی کــه د‌ر کنــار اشــاره بــه برخــی مفاهیــم، گاهــی 
ــه  ــز ب ــا محصــول را نی ویژگی‌هــا و هویــت یــک موسســه ی
ــل  ــن د‌لی ــه همی ــد و ب ــه کار می‌رون ــد، ب ــش می‌‌گذارن نمای
شــرکت‌های بین‌المللــی بــرای ارتبــاط تصویــری موثــر 
ــد  ــوی شــرکت اســتفاد‌ه می‌کنن ــا مشــتریان خــود از لوگ ب
)فلاحــی و ســلیمانی، 1398: 44(. یکــی از رســانه‌هایی 
ــت  ــه هوی ــی  و از جمل ــت اجتماع ــه د‌ر شــکل‌گیری هوی ک
ــی  ــت جهان ــی و هوی ــت مذهب ــی، هوی ــت قوم ــی، هوی مل
ــراه  ــن هم ــان تلف ــای پیام‌رس ــش د‌ارد، نرم‌افزاره ــراد نق اف
ماننــد: تلگــرام، اینســتا، واتســاپ، ایتــا، ســروش و نظایــر آن 
ــا فضــای مجــازی را میســر می‌ســازد.  ــاط ب اســت کــه ارتب
ــکان  ــه ام ــتند ک ــان،برنامه‌هایی‌ هس ــای پیام‌رس نرم‌افزاره
ارتب��اط کارب��ران زی��اد‌ی را در ی��ک کار ی��ا فعالیـت� ی��ا اهداف 
ــتفاد‌ه  ــروزه  اس ــازد. ام ــم می‌س ــترک فراه ــت مش و فعالی
همــه‌ی  بــر  پیام‌رســان  نرم‌افــزار  و  همــراه  تلفــن  از 
ــراد  ــت و اف ــته اس ــر گذاش ــراد تاثی جنبه‌هـا�ی زندگ��ی اف
ترجیـ�ح می‌دهنـ�د از گوش��ی‌هایی اسـت�فاده کننــد کــه 
نرم‌افزاره��ای مختلف��ی را پش��یبانی می‌کنن��د. اس��تفاده 
ــن  ــه همی ــت، ب ــمند و تبل ــی‌های هوش ــزن از گوش روزاف
د‌لیــل اســت. ظهــور ایــن فناوری‌هــا شــرایط تــازه‌ای 
ــازی و  ــای مج ــادل در دنی ــم و تع ــو، تفاه ــرای گفتگ را ب
همــکاران،  و  )باقریان‌فــر  می‌کننــد  فراهــم  حقیقــی 
1397: 80(. از ایــن‌رو نیــاز بــه پیام‌رســان‌های ایرانــی 
نیــازی نــه تنهــا فرهنگــی، بلکــه اجتماعــی و سیاســی نیــز 
ــد  ــان می‌توان ــب  پیام‌رس ــن ترتی ــه ای ــود. ب ــی می‌ش تلق
در بــه نمایــش گذاشــتن هویــت یــک جامعــه نقــش 
ــا  ــد‌ن فرهنگ‌ه ــی ش ــه از جهان ــی ک ــد. هویت ــته باش داش
به‌کم��ک تسلــط دانــش‌ جدیــد رســانه‌ای و ارتباطــی، 
ــرار گرفتــه اســت.  متأثـر� و دستــخوش تغیی�ـرات م��داوم ق
ــگ و  �ـه در فرهن ــی ک��ه ریش بنابرای��ن از نماده��ای فرهنگ
ــوی  ــی لوگ باوره��ای مردم��ی دارن��د، می‌تـو�ان در طراح
ــان  ــب نش ــن مطال ــرد. ای ــره ب ــی به �ـان‌های داخل پیام‌رس
پیام‌رس��ان‌های داخلــی  لوگ��و  می‌ده��د کهــ طراحــی 
ــش  �ـدف پژوه ــتلزم طرح��ی ایرانی‌اسل�امی اس��ت. ه مس
ــامی  ــش ایرانی‌اس ــت بخ ــر هوی ــایی عناص ــر شناس حاض
ــن  ــر همی ــت.  ب ــی اس �ـان‌های داخل ب��ه لوگ��وی پیام‌رس
ــود: 1.  ــی ش ــرح م ــن مط ــق چنی ــوالات تحقی ــاس س اس
ــی  ــی لوگ��وی پیام‌رس��ان‌های داخل ـ طراح ــر اصلیـ عناص
کدامنــد؟ 2. میــزان کاربــرد عناصــر مبین هویــت و فرهنگ 
ایران��ی اسل�امی لوگوه��ای پیام‌رس�ـان‌های داخل��ی چق��در 

ــن ســوالات و براســاس  ــه ای ــی ب ــرای پاســخ گوی اســت؟ ب
ــی  ــی ایران ــگ غن ــاره فرهن ـ درب ـندات تاریخ��ی کهـ مستـ
ــان‌های  ــوی پیام‌رس ــل لوگ ــا تحلی ــوان ب وج��ود دارد، می‌ت
داخلیــ دریاف��ت ک��ه عوام��ل مؤثــردر القــای هویــت ایرانــی 
اسلـامی در لوگ��وی پیام‌رسـا�ن‌های داخل��ی چ��ه م��واردی 
ــی  ــر اصل ــت عناص �ـدا لازم اس ــور ابت �ـن منظ هس��تند. بد‌ی
طراح��ی لوگوــی پیام‌رس��ان‌های داخلــی شناســایی شــوند 
و همچنیــن مشــخص شــود کــه میــزان همخوانــی عناصــر 
ــگ  ــت و فرهن ــا هوی ــی، ب ـی پیام‌رس��ان‌های داخل لوگوهاـ
ــد  ــان‌ها می‌توانن ــت. پیام‌رس �ـدر اس ایران��ی- اسل�امی چق
ابزــار عرضــه و نشـر� ارزش‌هـا�ی ایرانــی و اسل�امی در جامعه 
باشــند. هم‌چنیــن بــا توجــه بــه هجمــه فرهنگــی گســترده 
پیام‌رســان‌های غربــی و ابزارهــای گوناگــون تبلیغــات 
ــور  ــه ط ــا و ب ــف ارزش‌ه ــتای تضعی ــا در راس ک��ه عمد‌ت
ــی  ــرورت طراح ــد، ض �ـع گام برمی‌دارن ـ جوام کل��ی هویتـ
پیام‌رس��ان‌های داخل��ی ب��ا هوی��ت ایرانی‌اسل�امی را دو 
ــورد را  ــن م ــد و ضـر�ورت پژوه��ش در ای چن��دان می‌کن

نشــان می‌د‌هــد. 

پیشینه پژوهش

پــی  د‌ر  تحقیــق  ایــن  شــد،  بیــان  کــه  همانگونــه 
ــوی  ــامی لوگ ــی اس ــش ایران ــر هویت‌بخ ــایی عناص شناس
پیام‌رســان‌های داخلــی اســت. بنابرایــن ضــرورت د‌ارد 
ــط  ــای مرتب ــوع د‌ر محوره ــری موض ــی نظ پیشــینه و مبان
ــی- اســامی بررســی   ــت ایران ــپ و هوی ــا طراحــی لگوتای ب
ــوان  ــا عن ــه خــود ب ــد )1401(، د‌ر مقال شــود. ســری و آژن
»کاربــرد نقــوش د‌ر گرافیــک معاصــر )بــا نگاهــی بــه نقوش 
مســجد جامــع اصفهــان(«، مجموعــه نقـــوش بــه کار رفتــه 
د‌ر مسـج�د جامـع� اصفهــان ک�ـه شـا�مل نق��وش هندس��ی، 
ــی  ــاختار مبان ــاظ س ــتند را از لح ــی هس ــلیمی و ختای اس
هنرهــای تجســمی و انرژی‌هــای حاکــم بــر آن‌هــا بررســی 
کرده‌اندــ. د‌ر نتایــج تحقی��ق آم��ده اســت کــه ایــن نقــوش 
کــه توس�ـط هنرمن�ـدان مســلمان بــا رعایــت اصــول مبانــی 
اصــول  دارای  ش��ده‌اند،  پی‌ری��زی  تجس��می  هنره��ای 
ـاه ب��ا اب��داع و خلاقی��ت ذهن��ی آفرینن��ده  ــی همرـ منطق
ــروز  ــک ام ــای گرافی ــد بخشــی از نیازه هســتند و می‌توانن
را بـر� ط��رف کنن��د. پاک��زاد و ش��اهرودی )1400(، در 
ــار  ـان »هوی��ت و هویت‌سـا�زی در آث مقالـه� خ��ود ب��ا عنوـ
ــک را  ــر«، د‌ریافتن��د ک��ه هوی��ت در گرافی گرافی��ک معاص
ــود  ــظ و نم ــود:1. حف ــرح نم ــوان مط ــورت می‌ت ــه دو ص ب
ــبک و  ــاد س ــبب ایج ــه س ــت ک ــار گرافیس هوی��ت در آث
اســتیل شــخصی یــا جمعــی می‌گــرد‌د 2. نقــش گرافیــک 
ــازمانی  ــت س ــد و هوی ــت، برن ــرای ایجــاد و ســاخت هوی ب
ــی و  ــت. زریاب ــه اس �ـترده‌ای یافت ــروز کارک��رد گس ک��ه ام

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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ــوان »بررســی  ــا عن ــی ب عاب��د د‌وســت )1400(، د‌ر تحقیق
ــا  ــران ب ــته‌بند‌ی ای ــی بس ــی د‌ر طراح ــت مل ــاب هوی بازت
تأکیــد بــر مؤلفــه‌ی خــط فارســی )مطالعــه مــورد‌ی: 
بســته‌بند‌ی‌های برگزیــد‌ه‌ی محصــولات مــواد غذایــی 
ــره‌ای«(  ــرو نق ــران »س ــک ای ــی گرافی ــالانه‌ی طراح د‌وس
د‌ریافتنــد کــه 1. فقــد‌ان )و یــا( ضعــف بهره‌گیــری از خــط 
و نوشــتار فارســی د‌ر طــرح و ارجحیــت اســتفاد‌ه از نوشــتار 
لاتیــن؛ 2. اســتفاد‌ه از قلم‌هایــی بــا کیفیــات بصــریِ متأثــر 
از هندسـ�ه، تناســبات و روحیــه‌ی خــط و خوشنویســی 
ــا  ــگاری آن‌ه ــی؛ 3. شـب�اهت بس��ته‌بندی‌ها و حروف‌ن عرب
ب��ه نمونه‌هـا�ی د‌یگـ�ر و نداش��تن هوی��ت مس��تقل در 
ــکاک و  ــان ح ــتند. صد‌یقی ــر هس ــی موث ــت مل ــاد هوی ایج
رســتمی )1399(، د‌ر پژوهــش خــود بــا عنــوان »بازنمایــی 
ایــران د‌ر نمایشــگاه‌های بین‌المللــی  هویــت گرافیــک 
بررســی  را  اکســپو  از  تازه‌تــری  جوانــب  )اکســپو(« 
مولفه‌هــای  بازنمایــی  و  بازشناســی  بــه  و  می‌کننــد 
هویــت، هویــت فرهنگی-اجتماعــی بــا اســتفاد‌ه از رویکــرد 
نشانه‌شناســی امبرتــو اکــو د‌ر هنــر گرافیــک و تعامــل 
ــج )1398(، د‌ر  ــد. کلاه‌ک ــاری می‌پرد‌ازن ــر معم ــا هن آن ب
ــی،  ــی مل ــتاری د‌ر هویت‌نمای ــوان »جس ــا عن ــی ب پژوهش
ــی 1340  ــع زمان ــران )مقط ــر ای ــک معاص ــال گرافی 50 س
ــژه  ــب و وی ــر غال ــه عناص ــد ک ــان می‌د‌ه ــا 1390(« نش ت
تصویــری،  عناصــر  ایــران،  گرافیــک  د‌ر  هویت‌نمایــی 
ــر  ــی، عناص ــاص ایران ــای خ ــی، رنگ‌ه ــی ایران خوشنویس
ــرات  ــر خاط ــز عناص ــی و نی ــم ایران ــی و گلی ــاری، قال معم
جمعــی اســت. مینایــی و مراثــی )1398(؛ در مقالــه خــود 
ــی و ســنتی  ــر مل ــت تصاوی ــوان »شــناخت قابلی تحــت عن
د‌ر شناســایی بســته بنــد‌ی محصــولات صاد‌راتــی )مطالعــه 
ــد  ــان می‌د‌هن ــران(«، نش ــی ای ــاد‌رات خوراک ــورد‌ی: ص م
ــش  ــن پژوه ــی د‌ر ای ــای هویت ــه جنبه‌ه ــن هم ـ در بی کهـ
بــه ترتیــب از جنبــه جغرافیــای بازنمایــی، زبــان و نــگارش 
ــل  ــن عوام ــی موثرتری ــد تاریخ ــی و بع ــر ایران ــی، هن فارس
در شناس��ایی بستــه‌بندی محصــولات ایرانــی هســتند. 
الیاســی و همــکاران )1396(، د‌ز پژوهــش خــود بــا عنــوان 
»هماهنگــی معنــای اولیــه و ضمنــی نمــاد بــا هویــت برنــد، 
ــل و  ــور« از تحلی ــگ مح ــوی فرهن ــق لوگ ــتای خل در راس
بررس��ی نمونه‌ه�ـای م��وردی بین‌الملل��ی د‌ریافتن��د ک��ه در 
ــاد، توجــه بیشــتری  ــی نم ــای ضمن ــه معن ــوارد، ب ــر م اکث
ــای  ــه ارزش‌ه ــت؛ بنابرای��ن ج��دای از خدش��ه ب ش��ده اس
می‌توانــد  نماد‌هــا  از  نامناســب  اســتفاد‌ه  فرهنگــی، 
تاثی��ر منف��ی ب��ر هوی��ت برن��د د‌اش��ته باش��د. ش��ریف‌زاده 
عنــوان  بــا  خــود  تحقیــق  در   ،)1396( کریمی‌پــور  و 
ـ بخ��ش در طراح��ی بس��ته‌بندی  �ـل عوامـل� هویتـ »تحلی
صنایع‌دسـت�ی روس��تایی ایرــان بـا� رویکــرد ص��ادرات«، 

دریافتن��د کهــ در صــادرات محصــولات و کالاهــای صنایــع 
دســتی روس��تایی، اهمی��ت بس��ته‌بند‌ی‌های چندفرهنگــی 
ضــروری اســت. ســپس بــه منظــور اد‌غــام آگاهانــه هویــت 
و فرهنگــ در طراح��ی بس��ته بنـ�دی، مـ�دل طراحــی 
ــی )1396(،  فرهن��گ مح��ور پیش��نهاد ش��ده اســت. مینای
در پایان‌نامــه کارشناســی ارشــد خــود بــا عنــوان »بررســي 
کاربرــد عناص�ـر تصو��يري مل��ي و س��نتي در هويــت بخشــی 
ــي«  ــي ايران ــوغات خوراک بـه� بس��ته بن��دي محصــولات س
ــری ملــی و  ــرد عناصــر تصوي دریافــت کــه از بررســي کارب
ــولات  ــد‌ی محص ــته بن ــه بس ــی ب ــت بخش ــنتی د‌ر هوي س
ســوغات خوراکــی ايرانــی، می‌تــوان بــا نمــود بُعــد فرهنــگ 
ــان و خــط فارســی، هنــر  و میــراث فرهنگــی، جغرافیــا، زب
ایرانــی و بُعــد تاریخــی تصاویــر بســته‌بندی ســوغات 
خوراکــی حــال حاضــر ایــران را هویت‌منــد خوانــد. جوانــی 
ــتی  ــوان »چیس ــا عن ــی ب ــکاران )1395(، د‌ر تحقیق و هم
هویــت بصــری ایرانــی از منظــر گرافیــک« بــه ایــن نتیجــه 
ــت  ــه د‌وشــاخه هوی ــی ب ــت بصــری ایران ــه هوی رس�ـدند ک
ــی  ــازمانی ایران ــری س ــت بص ــی و هوی ــام ایران ــری ع بص
قابل‌تقســیم اســت. هویــت بصــری عــام ایرانــی مبتنــی بــر 
ــا و  ــی، از نگاره‌ه ــی، بازآفرین ــام، بازنمای ــابه، اله ــر، تش تأثی
تصاویــری اســت کــه بــه ایــران تعلــق د‌ارد. هویــت بصــری 
ــانه‌های  ــا و نش ــد‌ه نماد‌ه ــم د‌ربرگیرن ــی ه ــازمانی ایران س
مصــوب چــون پرچــم و ســایر نشــانه‌های رســمی کشــور 
ــط  ــن و ضواب ــع قوانی ــا تاب ــرد آنه ــولًا کارب ــه معم اســت ک
ــه‌ای تحــت  خاصــی اســت. کاظمی‌اســفه )1395(، د‌ر مقال
عنــوان »طراحــی لبــاس ایرانــی- اســامی بــا بهره‌گیــری از 
نقــوش اســامی د‌ر جهــت هویــت بخشــید‌ن بــه فرهنــگ 
و هنرــ ایــران« توانس��ت کـه� ب��ا استــفاده از نقــوش ایرانــی- 
اسلـامی طرح‌هاییــ در زمین��ه طراحیــ لب��اس ارائهــ ده�ـد 
ــوش  ــن نق ــری ای ــازی د‌ر بکارگی ــر فرهنگ‌س ــاوه ب ــا ع ت
ــای  ــه ج ــا ب ــردن آن‌ه ــن ک ــاک و جایگزی ــر روی پوش ب
ــه  ــه، کــه عــاری از هرگون اشــکال، حــروف و نوشــتار بیگان
ــد. ملکــی  ــر، فرهنــگ و هویتــی هســتند، اســتفاده کن هن
ــا عنــوان »بازنمایــی هویــت  ــه‌ ب و همــکاران )1395(، مقال
ــر  ــر عص ــد ب ــا تأکی ــک ب ــی گرافی ــران در طراح ــی ای مل
ــل  ــه نائ ــن نتیج ــه ای ــد و ب ــام دادن ــد‌ن« انج ــی ش جهان
ــه  ــی مؤلف ــر بازنمای ــران ب ــک ای ــه طراحــی گرافی ــده ک آم
ه��ای هویـت� مل��ی د‌ر مقاب��ل آنچــه تنهاــ دلالتگــر فرهنــگ 
جهانــی اســت، تفــوق یافتــه اســت. هنرپرورتمیــز )1395(، 
ــا  ــه خــود »رمزگشــایی نشــانه‌ها د‌ر طراحــی آرم‌ه د‌ر مقال
ــه  ــرار د‌اد‌ه و د‌ریافت ــه ق ــورد مطالع ــران« را م ــو د‌ر ای و لوگ
اســت کــه اکثــر آرم‌هــا و لوگوهــای موجــود د‌ر ایــران عموما 
ــد‌‌ه‌اند.  ــی ش ــد‌ه طراح ــذاری ش ــانه‌های رمزگ ــاس نش براس
ــوان  ــا عن ــی ب ــن‌پور )1391(، پژوهش ــی و حس افضل‌طوس
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ــری  ــانه‌‌های بص ــی د‌ر نش ــی و د‌ین ــای آیین ــش نماد‌ه »نق
گرافیــک معاصــر ایــران« انجــام د‌اد‌نــد کــه کوششــی بــرای 
ــازند‌ه  ــش س ــر نق ــه ب ــا تکی ــی ب ــت ایران ــی هوی بازخوان
و  اد‌یــان  از  مانــد‌ه  جــای  بــه  نماد‌هــای  و  نشــانه‌ها 
آیین‌هــای ایرانــی اســت. بــه طــوری رهــاورد کاربــرد ایــن 
نشــانه‌ها د‌رآثــار گرافیــک هنــری کــه خــود نقــش رســانه 
ــتگی  ــت همبس ــظ و تقوی ــد، حف ــا می‌کن ــه را ایف د‌ر جامع
و انســجام فرهنــگ ملــی ایرانیــان اســت. توفیــق )1389( 
ــوان »بررســی  ــا عن ــود ب ــه کارشناسی‌ارشــد خ د‌ر پایان‌نام
ــع  ــد د‌ر صنای ــت برن ــر هوی ــته‌بند‌ی ب ــی بس ــر طراح تاثی
غذایـی� )مطالع��ه م��ورد‌ی برنـد� ت��ک م��اکارون(«، دریافــت 
ک��ه ام�ـروزه ی�ـک ناــم تجاــری در زم�ـان تولــد و یــا جایــگاه 
ساــزی مجــد‌د، بایـد� ب��ر عنص��ر هوی��ت بــه عنــوان عنصــری 
مهــم د‌ر عیــن حــال غیر‌قابــل رویــت تاکیــد داشــته باشــد. 
ــاد و  ــرای ایج ــی ب ــوان راه ــه عن ــته‌بند‌ی ب ــی بس طراح
انتقــال هویــت محصــولات مــورد اســتفاد‌ه قــرار می‌گیــرد. 
ــود  ــد خ ــلیمان‌د‌ارابی )1388(، د‌ر پایان‌نامه‌ارش ــاد‌ری س ق
ــک معاصــر  ــی د‌ر گرافی ــر ایران ــت هن ــوان »هوی تحــت عن
ایــران )د‌هــه‌ی اخیــر(« دریافــت کــه چالش‌هــای هویتــی 
ــه از  ــد‌ه و د‌غد‌غ ــم وارد ش ــران ه ــه ای ــان ب ــر جه د‌ر هن
دس��ت ن�ـدادن عناص��ر قوم��ی، مل��ی ایران��ی وجـو�د دارد. امــا 
هویــت بــه معنــای امروزیــن آن، تنهــا بــه قومیــت و ملیــت 
�ـدارد و عنصــری اســت  و ب��ر سـن�ت‌های گذش��ته، تأکی��د ن
ــم،  ــد ه ــروزی. هنرمن �ـوم م��درن و ام �ـی، ب��ه مفه التقاط
خواس�ـته و یاــ ناخواس��ته در همـا�ن مس��یر گام بــر م��ی‌دارد. 
پهلــوان  )1381(، در کت��اب خ�ـود تح��ت عن��وان »درآم��دی 
بـر� تحلی��ل عناص��ر تصویـر�ی در آرم« در قالــب ســه 
فص�ـل  بهــ طراح��ی آرم از منظ�ـر نش��انه شناس��ی پرداختــه 
ــق  ــه از طری ــت ک ــش آن اس ــن پژوه �ـدف از ای اس��ت. ه
ــاوت  ــای متف ــکان گونه‌ه ــد ام ــا ح ــته‌بند‌ی، ت ــی د‌س نوع
ــری و  ــر تصوی ــاص عناص ــای خ ــر ویژگی‌ه ــا از نظ آرم‌ه
ــات  ــایی و خصوصی ــا شناس ــون آن‌ه ــای گوناگ کارکردهه
ــری آن‌هــا مشــخص گــرد‌د. بخــش ســوم  و ماهیــت تصوی
ــازمان‌های  ــف س ــای مختل ــر آرم‌ه ــامل تصاوی ــا ش عمد‌ت
د‌ولتــی اســت. بــا جســتجو د‌ر پایگاه‌هــای اطلاعاتــی 
مشــخص شــد کــه د‌ر مــورد لوگــوی پیام‌رســان‌های 
د‌اخلــی پژوهشــی صــورت نگرفتــه اســت. به‌همیــن د‌لیــل  
و بــه عنــوان نــوآوری د‌ر موضــوع تحقیــق، د‌ر ایــن پژوهــش 
ــل  ــه و تحلی ــورد مطالع ــی م ــان‌های د‌اخل ــوی پیام‌رس لوگ
ــی-  ــت ایران ــای هوی ــر د‌ر الق ــل مؤث ــا عوام ــت ت ــرار گرف ق

ــایی شــود. ــا شناس اســامی د‌ر آن‌ه

روش تحقیق

و روش، تطبیقــی  ماهیــت  از منظــر  پژوهــش حاضــر 
از مجموعــه روش‌هــای کیفــی اســت و بــا تکیــه بــر 
ــد‌ه، د‌ر  ــه د‌ســت آم ــه ب ــه از مشــاهد‌ه و مطالع نتایجــی ک
ــد‌ه  ــاش ش ــی ت ــوالات پژوهش ــه س ــخ‌گویی ب ــت پاس جه
ــه‌ای و  ــورت کتابخان ــه ص ــات ب ــع‌آوری اطلاع ــت. جم اس
مشــاهد‌ه‌ای بــود‌ه اســت. پیکــره مطالعاتــی شــامل لوگــوی 
23 پیام‌رســان‌ د‌اخلــی اســت کــه بــه روش تمــام شــماری 
ــی  ــل قرارگرفت.پیام‌رســان‌های ایران ــورد بررســی و تحلی م
ــپ،  ــه، گ ــروش، بل ــا، س ــد از:  ایت ــه عبارتن ــورد مطالع م
ــکا،  ــک، نزد‌ی ــا، زالزال ــاینا، د‌رن ــار، س ــد، ان ــپ، هد‌ه آی‌گ
ــکا، شــاد،  ــوس، روبی ــان، فان ــرک، تبی ــوآ، اب ــوا، ن ــزور، آی لن
بیســفون، ســام، رینــگ و ویســگون کــه تــا زمــان انجــام 
ــرار د‌اشــته‌اند. ــی ق ــران ایران ــورد اســتفاد‌ه کارب ــق م تحقی

مبانی نظری پژوهش

هویت

مفهــوم هویــت یعنــی آن چیزی که شناســایی فرد را ســبب 
ــت  ــا حقیق ــن، 1391: 5228(. و ی ــگ معی می‌شــود )فرهن
ــت  ــر صفــات جوهــری او د‌لال ــا شــخص را کــه ب شــیئ  ی
د‌ارد، بیــان می‌کنــد. )فرهنــگ عمیــد، 1391: 1212(. 
ــرورش  ــد و پ ــاس رش ــت را اس ــری )ره( هوی ــهید مطه ش
ــرد  ــد کــه موجــب ظهــور اســتعد‌اد‌های ف ــرد می‌د‌ان هــر ف
ــت  ــازگار اس ــت او س ــا ذات و سرش ــن ب ــود، همچنی می‌ش
)مطهــری، 1382: 55(. يکي زا حابمث مهم سانش‌هعماجي 
و  هوتي  ريخا  هدس  ‌دو  هوتخانشتيي  هعماج  تاعلاطم  ‌در 
ــثِ  ــورد بح ــواره ‌در خيرات رشبی م افمهيم نآ تسا؛ اما هم
نايدا، بتاکم و نادنمشيدنا يرايسب بــرای رســید‌ن بــه 
ــپانیایی  ــناس اس ــد. زلتساکلئونام  جامعه‌ش خساپ آن بود‌ه‌ان
‌درمم  اربي  هبرجت  و  انعم  همشچرس  »هوتي  تسادقتعم: 
اي  رفهنگي  گژيوي  کي  ساسا  رب  زاسانعمي  دنيارف  تسا.... 
رب  هک  فرهنگي  گژيوي‌هــای  زا  ا‌هتسويپي  هم  هب  هعومجم 
تيولوا د‌اد‌ه ميدوش‌« )زلتساک، 1380:  عبانم يانعمي رگيد 
ــه  ــازي د‌ر جامع ــد هويت‌س ــي، رون ــور کل ــه ط ــا ب ٢٢(. ام
ــل بررســی اســت:  ــون د‌و مســئله اساســی قاب ــران پيرام اي
1. آميختگــی عناصــر ايــران باســتان )قبــل از اســام( 
ــي ـ  ــی ايران ــت تلفيق ــب هوي ــامی د‌ر قال ــر اس ــا عناص ب
اســامی، بــا ورود اســام بــه ایــران. 2. تقابــل جامعــه ايــران 
بــا غــرب و مدرنيتــه کــه بحــران هويتــی در جامعــه ايــران 
را بــه همــراه داشــت. هويــتِ جمعــی از لايه‌هــای فرهنگــی 

ــت. ــه اس ــمه گرفت ــته سرچش ــه هم‌پيوس ب

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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و هويت‌هــای متنوعــی ماننــد قومــی، ملــی، د‌ینــی، تاريخی 
و فرهنگــی را پوشــش می‌د‌هــد. بازنگــری متــون هویــت و 
هویــت ملــی حاضــر د‌رجامعــه ایــران نشــان می‌د‌هــد کــه 
تقریبــاً گــواه بــرآن د‌ارنــد کــه مؤلفه‌هــای هویــت ملــی د‌ر 
ایــران ‌د‌ر عصــر حاضــر از ســه حــوزه ایــران، اســام و غــرب 
تاثیــر پذیرفته‌انــد )شــیرازی و موســوی‌لر، 1396: 21(. 
ــان همــه‌ شــاخه‌های گرافیــک  آنچــه محــرز اســت، د‌ر می
ایــران د‌رجاتــی از هویــت‌ قابــل تشــخیص اســت. از عناصــر 
ــا  ــد ب ــد‌ف پیون ــا د‌و ه ــران، ب ــک ای ــا د‌ر گرافی هویت‌نم
ــص  ــی خال ــی( و هویت‌نمای ــی مفهوم ــر )بازنمای موضــوع اث
ــد‌ه اســت. د‌ر بعضــی از  ــتفاده ش ــری( اس ــی تصوی )بازنمای
ــهود  ــان مش ــی همزم ــن د‌و ویژگ ــران ای ــک ای ــار گرافی آث

ــج، 1398: 153- 152(. ــت )کلاه‌ک اس

هویت ایرانی

ــی  ــی زند‌گ ــر نوع ــه ب ــت ک ــی اس ــی، هویت ــت ایران هوی
معنایــی و معنــوی شــامل فرهنــگ محــوری، جهــت 
ســنت‌های  اصالــت  زند‌گــی،  د‌ر  معنــوی  مــداری، 
ــت.  ــتوار اس ــتگان، اس ــش گذش ــش و بین ــتگان، من گذش
ــی  ــوع جهان‌بین ــا و ن ــاب هویت‌ه ــا، بازت ــولا و اصالت معم
یــک تمــد‌ن بــر عهــد‌ه‌ هنــر اســت. یعنــی بازخوانــی باطــن 
و هویــت یــک تمــد‌ن بــا بررســی آثــار و مکاتــب هنــری آن 
تمــد‌ن امکان‌پذیــر اســت )کاظمی‌اســفه، 1395: 129(. 
ــت  ــی هوی ــوم تاریخ ــه مفه ــان د‌ارد ک ــرف اذع ــد اش احم
ایرانــی در نهضت‌هــای قومــی، سیاســی و دینــی دوران 
ــا  ــامی ب ــت و د‌ر د‌وران اس ــه اس ــکل گرفت ــانیان ش ساس
ــد  ــرار مان ــیاری  برق ــای بس ــتی و بلند‌‌ی‌ه ــه پس ــه ب توج
ــر  ــرد و د‌ر عص ــد‌ا ک ــور پی ــد‌د ظه ــوی مج ــر صف و د‌ر عص
ــد  ــر ش ــران جلوه‌گ ــی ای ــت مل ــورت هوی ــه ص ــد ب جد‌ی
ــران  ــه ای ــرب ب ــلمانان ع ــرف، 1378: 522(. ورود مس )اش
نقطــه عطــف و مهم‌تریــن واقعــه تاریــخ کهــن ایرانیــان د‌ر 
تحــولات سیاســی و اجتماعــی بــه شــمار مــی‌رود و منجــر 

ــود. ــران می‌ش ــتانی ای ــگ باس ــی فرهن ــه د‌گرگونگ ب

هویت ایرانی-اسلامی

ت��ا زم��ان ساس��انیان کهــ ش��اه را دارای ف��ره ای��زدی 
ــاه  ــه ش ــاد‌اری ب ــرو وف ــی د‌ر گ ــت ایران ــتند، هوی می‌دانس
ــه  ــام ب ــا ورود اس ــوص ب ــد به‌خص ــه بع ــا از آن ب ــود؛ ام ب
ایــران، وفــاد‌اری بــه مذهــب جــای شــاه را می‌گیــرد. 
ــی  ــه و فرهنگ ــامی، اند‌یش ــرانِ اس ــت ای ــور از هوی منظ
ــخ،  ــول تاری ام در ط ــترش اسلـ ـ کـه� هم��راه ب��ا گس استـ
ــد‌ا شــد‌ه اســت.  ــز هوی ــی نی رشــد فرهنــگ و تمــدن ایران
ــچ  ــی هی ــت یعن ــودی اس ـی وج در عالـم� پیوسـت�گی امرـ
�ـت  �ـر عل �ـم گسس�ـته نیس�ـت و ایض�ـا تاثی ـ در آن از ه چیزـ

ــزاران  ــا و ه ــا تنه ــول و ایض در معل��ول ه��م عل��تِ در معل
عل��ت ام�ـکان اثرگــذاری دارد و ایــن تعریــف د‌ر معمــاری و 
شهرســازی ســنتی وجــود د‌اشــت )شــایگان، 1386: 185(. 
ب��ه ط��ور کل��ی در نظ��ر هنرمن��د‌ان ایران��ی و به‌وی��ژه در 
ــی اســامی، »عناصــر تزیینــی همچــون نقــوش  هنــر ایران
ــرت و  ــتقیم‌ترین وجـه� وح��دت در کث هندس��ی ب��ه مس
کثرــت در وح��دت را نمـ�ودار می‌ســازد و نمــود ثبــات 
در تغیی��ر اس��ت. خل��ق فضــای معن��وی بدی��ن ‌صــورت را 
�ـد دانس��ته‌اند« )م��دد پ��ور، 1374:  ـ توحی رجـو�ع ب��ه عالمـ

.)135

هویت اسلامی

روح  تبلور  و  معنوي  و  ديني  ماهيت  داراي  اسلامي  هنر 
شيفتگي  مسلمان  هنرمند  است.  مسلمانان  توحيدي  ايمان 
هب نور و رنگ و ��سانتب رنگها را در کار خود به‌‌یامنــش 
و  نقوش حجاري  و درخشــش کاشيها،  رنگ  می‌گــذدرا. 
گچبري، گنر‌ا��هی درخشان لعاب و تذهيب کتب همگي 
چشم نوازند )پبکاــاز، 1378: 725- 726(. بــه طــرو سرــمی 
پــس از دورو ساــام بــه یاــنار یوهــت ساــمایِ یناریاــنا و 
پــس از صیوفــه یوهــت شــعیی یاــنار آغــاز و شــکل فایــت. 
تشــیع، بــه عنــناو یــک عماــل تیوهــی پــس از قــنر نهــم 
سنا‌دت�ه میدو��ش‌. از دوره صیوفــه بــه بعــد، مذهــب شــعیه، 
ــبا  ــناو بازت ــه عن ــه ب ــن ن ــل ‌تیوهبخــش یلوک ــک عما ی
ــاوم  ناـ ع��لمای یرشا‌ـه�ی در ق حور ��ناریای بکا��سه ب��ه عوـن
ــاریزی،  ــت )ش حـ بدو��ه سا ت��یلم ��ناریای، راو��مهه مطرـ
ــت  ــل از تصويرسازي اممنع 1395: 42(. اسلام هب طور ماک
ــشر است.  ــ‌دره است. تصوير گياهان و جانوران مورد پذی نک
ــای هنر مقدس  اما تزيينات گ��هایی و دنه��سی، از نومنه‌ه
در نظـر� گتفرـ�ه شـد�ه‌دنا. در انديهش اسلامي، هنر نعیــی 
ساخت و پرداخت اشياء مطاب��ق طبيعتشان که خود دااری 

زيبايي بالقوه است )بکروهــترا، 1392: 134-131(.

هویت فرنگی‌مآبی

نيرت‌مهم نمــود فگنهريـ يخيرات ناريا بعــد از ملاسا، هوحن 
ههجاوم نايناريا اب ندمت برغ تسا )بهنــام، 1375: 19(. 
ایرانیــان بــا نمونه‌هـا�ی جد‌یــد رنه اروپــا  از طریــق روابــط 
ــنا  ــا آش ــان ب��ا اروپ س��یاىس، اقتص�ـادى و اتجم��اىع وفصی
ش��د‌ند و ای��ن آش��نایی رفته‌رفت��ه  در بافــت هنرهــای 
ــری از  ــه تاثیر‌پذی ــت چنانک ــر گذاش ــران تاثی ــمی ای تجس
رنه اروپاــ ب��ا الاطصح »ىگنرف« در رنه ای��ران مت��داول شــد. 
بعضــی از نــگاررگان ایرانــی د‌ر آثــار نهری خــود از شاقنــنا 
فرنگ��ی اقتب��اس کردن��د. از وعالم رثؤم در آشــنایی‌های 
ــرای1  ــی طبیعت‌گ ــران با نقاش ــتر نهدنمران ای رههچ بیش
اهــد‌ای  ایــران،  بــه  اروپایــی  نقاشــان  ورود  اروپایــی، 
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دربــار  هب  اروپ��ا  ش��اهان  طبیعت‌گرایان��ه  نقاش��ی‌های 
ای��ران، ورود آثــار چاپــی و رگاورهــاى نقاشــان اروپایــی بــه‌ 
عنــوان کالاهــاى تجــارى هب جــاهعم ایــران، ارتبــاط تجــاری 
ــارى  ــاط تج ــن ارتب ــا، همچنی ــا اروپ ــان ب ــی ایرانی و سیاس
درب��ار ای��ران ب��ا دولت‌هایثعمــاىن و هندوگرکاىن بــود. ایــن 
عوام��ل موج��ب ش��د از دوره ش��اه عب��اس دوم، هنردنماىن 
تحــت تعلیــم طبیعــت گرایــی اروپایــی، شــیوه‌ای موســوم 
بـه� »ىگنرفسـ�ازی« ش��کل گرف��ت. در حقیق��ت کارربد 
ترکیبــی از عنــارص ىگنرف و ایرانــی د‌ر نقاشــی، ســبک 
ىگنرفســازى را تشــکیل مــی‌د‌اد. از جملــه ویژگی‌هــای ایــن 
ســبک بکارگیــری عمق‌نمایی،فضاســازی‌های آمىگنرفب از 
هنحصهــاى اروپایــی، شــکل و ظاهــر واقع‌‌نمایانــه پیکره‌هــاو 
سایه‌روشــن‌کاری وبد )آژنــد، 1393: 40(. اب توجــه بــه 
گســترش ارتبــاط بــا برغ ‌در نامز حکومــت هاش‌نيدلارصان، 
زا رظن ‌داصتقای و رفگنهــی روشک تحت ذوفن راخجی‌هــا 
رارق تفرگ. هاش ‌در ســفرهایی کــه بــه اروپــا د‌اشــت تحــت 
ــی و  ــی و رگيد هبذاج‌هاي رغب ــای صنعت ــر رشيپفت‌ه تاثی
ــای، 1382:  ــت )کنب ــرار گرف زين قلاخا و شنم نايياپورا ق
افزایــش تجــارت  زا لماوع رثؤم ذوفن رتشيب برغ   .)120
خارجــی اب برغ و سيسأت هسردم دانونفلار ‌در لاس 1268 
ــتاد‌ان  ــط اس ــود هك ‌در نآ مولع فلتخم توس ه.ق/1851م ب
ــی، 1379: 311(.  خارجــی سيردت ‌مــیدش )محبوبی‌ارد‌کان
همچنیــن گســترش ‌دآاب و رســوم راخجــی ‌در ناريا، دورو 
راذگ‌ريثأت  لماوع  رگيد  زا  همانزور‌ها  راشتنا  و  پاچ  تعنص 
ــرد  ــه شلات ک ــود ک ــراد‌ی ب ــی از اف دندوب. ازريمسابع یک
ناريا نيتسخن ‌ماگها ار هب وسی ددجت ‌دربادر. اق��دام  تــا 
ــی هب ناتسلگنا اربی  مهم وا ‌داتسرفن يا‌هدع زا ناناوج اريان
نتفرگارف مولع و نونف ديدج و آورد‌ن ربخــی زا نارگتعنص 
ــی،  ــود‌ه تسا )نفیس ــی اربی ميلعت ناناوج هب ناريا ب اپورای
‌درتسگه  طباور  از  نشــان  فرنگی‌ســازی   .)731  :1383
اب برغ د‌ارد و نتیجــه ترکیــب هويشهاي هنري رغبــی اب 
اريانــی اســت. اصطــحا گنرفیس‌ــازی  هويش‌هاي هنري 
طور  هب  که  اروپايي  نقاشي  از  ناقص  الگوبردا‌ري  نعیــی 
ــای برجست‌هنمايي و ژرف‌نمايي و گاه حتي  سطحي از شور‌ه
موضوعات و نقشماي‌ههاي اروپايي تقليد مينک‌ــد )پبکاــاز، 
1378: 371(. یکــی از ی‌دناشــنا‌دنم حــال حاضــر نقــد 
ــا مجموعــه مقالاتــی  ــام هومی‌کــی باب ــه ن پسااســتعماری ب
بــا نــام جايــگاه فرهنــگ د‌ر ســال ١٩٩٤ منتشــر کــرد کــه 
د‌ر مطالعــات علــوم انســانی معاصــر  د‌ارای مرتبــه خاصــی 
اســت. هومــی بابــا از مفاهيمــی چــون نــژاد، طبقــه، 
جنســيت  عبــور می‌کنــد و بــه ارتبــاط روانشــناختی ميــان 
ــر  ــرد‌ازد. بناب ــت می‌پ ــگ زيردس ــلط و فرهن ــگ مس فرهن
ــامان  ــراي س ــد‌ه ب ــتعمارگر و استعمارش ــد‌گاه، اس ــن د‌ی ای
ــمند  ــن اند‌یش ــد. ای ــاز د‌ارن ــر  نی ــه يکد‌یگ ــود ب ــت خ هوي

بــا ایجــاد تعــاد‌ل د‌ر ایــن رابطــه، بــه بررســی روابــط بيــن 
ــی  ــا پژوهش ــی باب ــاس هوم ــن اس ــر ای ــرد‌ازد. ب آن د‌و‌می‌پ
بــا رويکرد‌هــای روانشــناختی بــر روابــط فرهنگــی صــورت 
ــی  ــا نظام ــی و ي ــای سياس ــن روش‌ه د‌اد‌ه و آن را جایگزی
می‌کنــد و بــا اســتفاد‌ه از مغایرت‌هــای فرهنگــي بيــن 
ــاط  ــراي ارتب اســتعمارگر و استعمارشــوند‌ه، آن را روشــی ب
ــار و  ــد )پورمخت ــاظ می‌کن ــن آن د‌و لح ــی بي ــن الاذهان بي
ــت  ــوان گف ــاس می‌ت ــن اس ــر ای ــی، 1399: 111(. ب مراث
کــه فرنگــی مآبــی گونــه‌ای ارتبــاط و واکنــش بیــن فرهنگ 

ــی اســت. ــگ بوم اســتعمارگر و فرهن

لوگو2

ــف  ــای مختل ــکال و صورت‌ه ــه اش ــوان ب ــک عن ــو ی لوگ
ــه  ــتگی ب ــکال بس ــن اش ــی ای ــه طراح ــت ک ــی اس گرافیک
ســلیقه و خلاقیــت طراحــان گرافیــک د‌ارد. مهم‌تریــن 
ــه از  ــک نمون ــط ی ــه فق ــت ک ــن اس ــا ای ــی لوگوه ویژگ
آن‌هــا د‌ر د‌نیــا وجــود د‌ارد و خــاص هســتند؛ چــون 
ــه  ــا توج ــند و ب ــر می‌باش ــک نف ــای ی ــد‌ه خلاقیت‌ه زایی
ــان  ــابه انس ــانی متش ــچ انس ــت هی ــا خلاقی ــه ذات ــه اینک ب
د‌یگــری نیســت، لوگوهایــی منحصــر بــه فــرد کلیــد 
ــور  ــه منظ ــو ب ــز، 1395: 4(. لوگ ــرور تمی ــورد )هنرپ می‌خ
شناســایی کالاهــا و خد‌مــات یــک فروشــند‌ه بــکار گرفتــه 
ــام، اصطــاح، علامــت،  ــه  د‌ر طراحــی آن از ن می‌شــود؛ ک
نمــاد، طــرح و یــا ترکیبــی از آنهــا اســتفاد‌ه می‌شــود 
وســیعی  گســتره  بــه  لوگــو  واژه   .)Keller,1993: 2(
ــا  ــه ت ــات گرفت ــی، از کلم ــری و گرافیک ــر تصوی از عناص
مفاهیــم و شــکل‌د‌هی ســاد‌ه و پیچیــد‌ه را د‌ر بــر می‌گیــرد 
ــر جــای  کــه تصــور می‌شــود تاثیــر ذهنــی روی بیننــد‌ه ب
کلمــه   .)Henderson et al, 2003:299( می‌گــذارد 
لوگــو بــه گروهــی از نگاره‌هــا و نشــانه‌ها، حــروف و ... 
ــوان  ــه عن ــا ب ــی، لوگوه ــر نماد‌شناس ــاره د‌ارد؛ از منظ اش
قســمتی از سیســتم علایــم شــرکت بــرای برقــراری ارتبــاط 
 Henderson(. بــا حضــار د‌رونــی و بیرونــی بــه‌کار مــی‌رود
and Cote, 1990:15( هویــت یــک شــرکت از نظــر روش 
و راهبــرد بــرای جــذب مخاطــب و متمایــز شــد‌ن از ســایر 
ــی  ــو د‌ارای عناصــر مختلف ــت اســت. لوگ ــا د‌ارای اهمی رقب
ــا  ــگ ی ــن رن ــد‌ازه و همچنی ــبک و ان ــکل، س ــه ش از جمل
رنگ‌هایــی اســت کــه ســبب منحصــر بــه فــرد شــد‌ن لوگــو 
می‌شــوند)Hynes, 2008:545( . بســیاری از نویســند‌گان 
ــد  ــد و معتق ــر د‌ارن ــاق نظ ــو اتف ــرد‌ی لوگ ــات راهب د‌ر اد‌بی
ــه ســهولت معنــای مــورد  هســتند کــه یــک لوگــو بایــد ب
 Henderson(.نظــر را د‌ر بیــن مخاطبــان خــود برانگیــزد
لوگــو 3  د‌ر حــوزه‌ی طراحــی   )and Cote, 1990:15
ــری،  ــه 3 د‌ســته تصوی ــوع کلــی لوگــو وجــود د‌ارد کــه ب ن
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نوشــتاری یــا لوگوتایــپ، و ترکیبــی تقســیم می‌شــوند. لوگو 
تصویــری بــه لوگویــی گفتــه می‌شــود کــه د‌ر طراحــی آن 
فقــط از تصاویــر خلاصــه شــد‌ه اســتفاد‌ه می‌شــود و فاقــد 
هرگونــه نوشــته‌ای اســت لوگــوی نوشــتاری یــا لوگوتایــپ 
بــه لوگویــی گفتــه می‌شــود کــه د‌ر ســاخت آن بــه جــای 
تصویــر  فقــط از حــروف، کلمــه و یــا جملــه اســتفاد‌ه شــد‌ه 
اســت. و نیــز لوگــوی ترکیبــی بــه لوگویــی گفتــه می‌شــود 
ــه  ــات ب ــروف و کلم ــر و از ح ــی آن از تصوی ــه د‌ر طراح ک
صــورت ترکیبــی از قابلیت‌هــای هــر د‌و اســتفاد‌ه می‌شــود 

)صفابخــش، 1395: 14- 26(.

پیام‌رسان3

برنامه‌هــای  محبوبيــت  افزايــش  و  تنــوع  و  توســعه 
پيام‌رســان تلفن‌همــراه  بــا تغييــرات ســريع د‌ر رفتــار 
مصــرف كننــد‌ه همــراه اســت کــه موجــب  افزایــش 
ــر و  ــت )باقریان‌ف ــد‌ه اس ــا ش ــن برنامه‌ه ــه ای ــتگی ب وابس
ــی  ــوان بخش ــه عن ــان‌ها ب ــکاران، 1397: 85(. پیام‌رس هم
از رهناس اامتجعــی اب اهداف فلتخمي ســبب جــذب کاربــران 
بســیاری شــد‌ه‌اند. ایــن پیام‌رســان‌ها بـا خد‌ماتــی هك 
ارائه ميددنه و اكرربدهايي هك د‌اردن امروزه وخد هب يك رهناس 
ربخی ليدبت شـده‌ادن و اثــرات ژرفــی بــر وعياق فلتخم د‌ر 
ــی ارفاد‌ی هك د‌ر آن وضع دنتسه  ــر زند‌گ ــی و ب داينی واقع
ذگاهتشادن. مكولهان4 بیــان مــیدنك هك رناسهاهي ره عصر، 
تيهام هعماج آن رصع را نييعت دننكيم. از رظن او تفرشيپ 
وجاعم  اتس.  بـود‌ه  نفـاوری  ردش  اب  مقــارن  هعماجای  ره 
ااسننــی از رهناساه و انفوری ـ از رحوف اابفل ات اتنرتني  ارث 
هتفريذپ و رب آن‌هــا ارث اهند‌ه‌ادن. وی رهناسهــای ارابتطــی را 
اصعره دمتن مــی‌د‌ادن و دقتعم اتس كـه تـارخي از قيرط 
ــیوشد.  ــداتي م ــر رصع و زينام ه ــای بلاغ د‌ر ه رهناسه
ــی‌ادتف و اب  ــه را د‌ر يك دوره اتريخي اافتق م ــا آن‌چ رهناسه
اهمتي هب رظنمــی‌ردس، نييعتمــیدننك. او هب ونعان انمد‌ی 
ــای  ــی، ريثاتات رگشف انفوری رب اوگله ــده اهجن اديه دهک
راتفری و تخاس اامتجعــی را ايد‌آور مــیوشد )مــک لوهــان 
ــا  ــکاران، 1397: 134(. ب ــاد و هم ــل از منصوری‌ش ــه نق ب
گســترش آمــوزش مجــازی، پیام‌رســان‌ها بــرای نســل 
جــوان و بــه ویــژه بــراي د‌انشــجويان مزايايــی د‌ر بــر د‌ارنــد؛ 
از جملــه د‌ســت‌یابی ســريع بــه اهــد‌اف آموزشــی، تســهيل 
ــش  ــف درســی، افزاي ــای آموزشــی و انجــام تکالي فعاليت‌ه
انگيــزه د‌ر ياد‌گيرنــد‌گان و بهبــود شــناخت مــواد آموزشــی 
ــتاد،  ــرف اس ــوری از ط ــخ‌های ف ــت پاس ــل دریاف ــه د‌لی ب
ــال  ــوار، ارس ــای د‌ش ــح د‌ر موقعیت‌ه ــری صحی تصمیم‌گی
پيــام چند‌رســانه‌ای، ارســال فايل‌هــای صوتــی و تصویــری 

ــکاران، 1397: 85(. ــر و هم ــت )باقریان‌ف و... اس

نقوش سنتی

ــرای  ــم ب ــو و معل ــن الگ ــا ارزش‌تری ــن و ب ــت مهم‌تری طبیع
ــود  ــری موج ــت عناص ــه طبیع ــت. د‌ر گنجین ــد اس هنرمن
ــار خــود از آن  ــر کــرد‌ن آث ــرای زیبات ــد ب اســت کــه هنرمن
ــورت  ــه ص ــه ب ــی ک ــاد‌ه و منحن ــوط س ــرد. خط ــره می‌ب به
ــوند  ــید‌ه می‌ش ــطوح کش ــر روی س ــی ب ــای حلزون حرکت‌‌ه
ــه طــور  ــی ب ــرمِ بســیار ابتد‌ای ــل ســادگی د‌ر ف ــه د‌لی ــه ب ک
ــد  ــی بود‌ن ــن تزیینات ــروه اولی ــت د‌ر گ ــوان گف ــع می‌ت قط
ــف از آن  ــطوح مختل ــاختن س ــا س ــرای زیب ــان ب ــه انس ک
ــرد‌ه اســت )آشــوری و مــرادی، 1387: 23(. نقــوش  بهــره ب
ســنتی بــه گونه‌هــای مختلــف  انســانی، حیوانــی، گیاهــی، 
هند‌ســی و نوشــتاری د‌ســته‌بند‌ی می‌شــوند )تام‎ســن، 

.)45  :1394

نقــوش انســانی: از زمــان د‌ور نقوش انســانی مورد اســتفاد‌ه 
قــرار گرفتــه و د‌ر آثــار ابتد‌ایــی تمد‌ن‌هــای اولیــه د‌رمناطــق 
ــن  ــوند. بنابرای ــد‌ه می‌ش ــور د‌ی ــه وف ــز ب ــران نی ــف ای مختل
ســابقه حضــور نقــوش انســانی، را بایــد د‌ر نقــوش ســفالگری 
ــه  ــه ب ــا توج ــن ب ــود. همچنی ــی نم ــام بررس ــش از اس پی
گســترش هنــر نســاجی، گچبــری و فلــزکاری نقوش انســانی 
بــه صــورت فــرد‌ی و گروهــی، د‌ر حــال بــزم و شــکار برجــای 
ــت  ــت محدودی ــه عل ــران ب ــدان ای ــا هنرمن ــده اســت. ام مان
در صورتگــری کــه از قــرن ســوم تــا پنجــم هجــری قمــری 
ــد. همیــن  ــد‌اع کردن ــری، اب آغــاز شــد، شــیوه‌های انتزاعی‌ت
ــه حاصــل  ــزی زیبایی‌شناســی خاصــی ک ــر ســبب پی‌ری ام
برخــورد هنرمنــد بــا ســنت‌های گذشــته از د‌یــد‌گاه اســامی 

بــود، شــد )توحیــد‌ی، 1379: 267(.

ــرای بیــان ترس‌هــا،  ــاز ب ــی: انســان از د‌یرب نقــوش حیوان
ــی  ــای آســمانی از نقــوش حیوان ــش قد‌رت‌ه ــا و نمای امید‌ه
بهــره بــرد‌ه اســت. نقاشــی‌های عهــد پارینه‌ســنگی د‌ر 
غارهــا از تصاویــر حیوانــات نمونه‌هایــی از ایــن نقــوش 
ــد‌ف  ــد ه ــان می‌د‌ه ــه نش ــود د‌ارد ک ــی وج ــتند. د‌لایل هس
ــت و  ــاب طبیع ــر از بازت ــزی فرات ــوش چی ــن نق ــیم ای ترس
ــی  ــه نوع ــر ب ــن تصاوی ــت. »ای ــود‌ه اس ــره ب ــی روزم زندگ
جــاد‌و د‌لالــت د‌ارد کــه انســان بــا کشــتن نماد‌یــن حیــوان 
ــن  ــری، ای ــه تعبی ــق می‌شــود. ب ــی آن موف د‌ر شــکار حقیق
ــر  ــق ضمی ــای عمی ــانه‌ی لایه‌ه ــه و نش ــوش نمون ــه نق گون
ناخــود‌آگاه انســان و غریــزه‌ی اوســت. حیواناتــی کــه اغلب در 
ــری  ــا و تصاوی ــد‌ه می‌شــوند، جنبه‌ه ــا و نقاشــی‌ها د‌ی رؤیاه
ــد  ــد و مانن ــد‌ه‌ی انســان را نشــان می‌د‌هن ــت پیچی از طبیع
ــتند«  ــانی هس ــق انس ــای عمی ــر گرایش‌ه ــه‌ای د‌ربراب آین

)آیت‌اللهــی و همــکاران،1397: 33-32(.
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نقــوش گیاهــی: د‌ر طــول تاریــخ طبیعــت یکــی از 
اصلی‌تریــن تأمیــن کننــد‌ه‌ی نیازهــای حیاتــی بــوده اســت. 
ــی و  ــم غذای ــع مه ــد‌‌ه‌ی مناب ــه د‌ر بردارن ــت همیش طبیع
ــه،  ــرای انســان شــناخته شــد‌ه اســت )ژول ــی ب آرامــش روان
1381: 7(. بنابرایــن می‌تــوان گفــت کــه، اعتقــاد بــه تقــدس 
ــی  ــاي فرهنگ ــه‌ها و بنمایه‌ه ــان، د‌ر ریش ــان و گیاه درخت
ــت.  ــته اس ــود داش ــان وج ــدن جه ــوام متم ــیاري از اق بس
ــگاه  ــوان جای ــه عن ــت را ب ــتانی د‌رخ ــوام باس ــیاري از اق بس
خــد‌ا و د‌ر واقــع، خــود خــد‌ا می‌پرســتیدند. همچنیــن 
ــش و  ــاد د‌ان ــاروري و نم ــع ب ــان و منب ــاد کیه ــت، نم درخ
ــوش  ــن نق ــال، 1393: 285(. »ای ــود )ه ــه ب ــات جاود‌ان حی
کــه د‌ر هنــر صــد‌ر اســام و حتــی د‌ر اد‌امــه تمــد‌ن 
ــردان  ــوش گ ــامل نق ــد، ش ــتفاد‌ه بود‌ه‌ان ــورد اس ــامی م اس
ــا  ــلیمی‌ها و خطایی‌ه ــش اس ــه د‌و بخ ــود ب ــه خ ــت ک اس
ــی  ــای اصل ــم الفب ــه حک ــوند ک ــیم می‌ش ــی( تقس )ختای
زبــان تصویرســازی ســنتی ایــران را دارنــد. ایــن نقش‌هــا بــا 
تنــوع بیشــمار خــود عرصــه گســترده‌ای از طراحــی ســنتی 
ــر  ــور ب ــد. نقــوش مذک ــه خــود اختصــاص داد‌ه‌ان ــران را ب ای
پایــه فــرم دایــره بــا اســتفاد‌ه از قوس‌هــای‌ حلزونــی  شــکل 
گرفته‌انــد کــه بنمایــه‌ای کامــل گیاهــی د‌ارد و عقیــد‌ه 
ــر  ــن نقــش متأث ــه ای ــن اســت ک برخــی از هنرشناســان ای
از بــرگ کنگــره‌ای هخامنشــی اســت کــه گاهــی بــه نــد‌رت 
ــه نام‌هــای دیگــر  ــا نقــوش جانــوری ب بــه د‌لیــل شــباهت ب
ــی، 1352:  ــد« )زنام ــر‌دژ‌ا‌نای ورعمفنا‌ ــلیمی ه‌د ــون اس چ

.)126

هندســی  نقــوش  از  هند‌ســی:مجموعه‌ای  نقــوش 
کــه هرکــدام تحــت نظــام ســاختاریافته‌ای ســطوح را 
ــدام  ــر ک ــد. ه ــی وجــود دارن ــای ایران می‌پوشــانند د‌ر هنره
از اشــکال هند‌ســی بــا عــددی متناظــر قــرار می‌گیــرد کــه 
ــدد  ــد. »ع ــق دارن ــر تطاب ــا یکد‌یگ ــزی ب ــای رم از نظــر معن
ــه  ــب ب ــد و اغل ــه ده ــدت را ارائ ــل وح ــد اص ــک میتوان ی
عنــوان نمــاد خــدا عرضــه می‌شــود و از نظــر شــکل بیانگــر 
نقطــه اســت. عــد‌د د‌و اصــل دوگانگــی و نیــروی کثــرت را 
ــت دارد.  ــط مطابق ــا خ ــرم ب ــر ف ــد و از نظ ــه می‌کن عرض
ــه  ــث را ارائ ــث، اصــل تثلی ــک مثل ــوان ی ــه عن ــدد ســه ب ع
ــتین  ــار نخس ــدد چه ــه دارد. ع ــطح رابط ــا س ــد و ب می‌کن
ــد و  ــه می‌ده ــت را ارائ ــان طبیع ــی جه ــد یعن ــود متول وج
ــر، 1362: 20(. از  ــد» )لال ــع را می‌نمای ــکل مرب ــر ش از نظ
ــاخص و  ــور ش ــه ط ــت را ب ــی طبیع ــوش هندس ــی نق طرف
انتزاعــی نشــان می‌دهنــد کــه بــا مبحــث رشــد مرتبطنــد و 
ایــن نقــوش د‌ر تفکــر باســتانی ایــران مقدس‌انــد. بــه طــور 
ــی  کلــی در نظــر هنرمنــد‌ان ایرانــی و به‌ویــژه د‌ر هنــر ایران
ــه  اســامی، »عناصــر تزیینــی همچــون نقــوش هند‌ســی ب

مســتقیم‌ترین وجــه وحــد‌ت د‌ر کثــرت و کثــرت د‌ر وحــد‌ت 
ــق  ــر اســت. خل ــات د‌ر تغیی را نمــود‌ار می‌ســازد و نمــود ثب
فضــای معنــوی بد‌‌یــن صــورت را رجــوع بــه عالــم توحیــد د‌

انســته‌اند«)مد‌د‌پور،1374:135(.

ــتار  ــط و نوش ــامي خ ــدن اس ــتاری: در تم ــوش نوش نق
بــه واســطه پيام‌رســانی و گســترش آموزه‌هــاي متــون 
مقــدس- بــه ويــژه قــرآن- در فرهنــگ اســامی د‌اراي 
احتــرام و ارزش زيــاد‌ی اســت. از طــرف د‌یگــر اهميــت نــگاه 
ــتفاد‌ه  ــتره اس ــامی، گس ــد‌ن اس ــتار د‌ر تم ــط و نوش ــه خ ب
از نوشــتار د‌ر اکثــر فرايند‌هــای صناعــی هنرهــای اســامی 
ــامی از  ــی اس ــر صناع ــع د‌ر هن ــر مواق ــد. د‌ر اکث ــی باش م
نوشــتار اســتفاد‌ه شــد‌ه اســت. بجــز مباحــث اطلاع‌رســانی، 
ــه  تبليغــی، زيباشناســانه و غيــره ايــن شــيوه می‌توانســت ب
ــرد  ــع کارک ــد. د‌ر واق ــز بيانجام ــرف ني ــی ص ــرد تزئين کارک
ــش و هــم آراســتن  ــه منظــور خوان ــه نوشــتار؛ هــم ب د‌وگان
بــود‌ه اســت. هرچنــد خوشنويســی عمومــاً بــراي خوانــش و 
پيام‌رســانی کاربــرد د‌اشــته امــا بهره‌گيــری از آن د‌ر معناهــا 
ــورد  ــز م ــش ني ــه خوان ــاز ب ــد‌ون ني ــات، ب ــش تزئين و آفرين

ــد، 1401: 47(. ــت )فری ــود‌ه اس ــتفاد‌ه ب اس

یافته‌های پژوهش

بررسی لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی

عناصــر تجســمی بــرای خلــق و د‌رک لوگــوی پیام‌رســان‌ها 
ــوی  ــری لوگ ــاط بص ــع ارتب ــد. د‌ر واق ــی د‌ارن ــش مهم نق
ــت. د‌ر  ــر اس ــن عناص ــر د‌وش ای ــی ب ــان‌های د‌اخل پیام‌رس
ــا  ــان‌ها ب ــاط پیام‌رس ــت اد‌راک و ارتب ــش کیفی ــن پژوه ای
ــا و  ــه طرح‌ه ــد از جمل ــات بصــری هویت‌من عناصــر و کیفی
نقــوش ســنتی، خوشنویســی و ... بــه کار رفتــه د‌ر طراحــی 
آن‌هــا گــرد‌آوری شــد‌ه و بــه تفکیــک د‌ر خصــوص هــر مــورد 
ــا شــرح و شــناخت  ــد‌ه اســت. ب ــه گرد‌ی د‌ر اد‌امــه متــن ارائ
شــاخص‌های هویــت ایرانــی- اســامی می‌تــوان بــه مطالعــه 
هویــت د‌ر لوگــوی پیام‌رســان‌های داخلــی پرد‌اخــت. د‌ر 
یــک بررســی مــورد‌ی و بــه منظــور معرفــی شــیوه مطالعــه، 
ــه  ــج نمون ــی- اســامی د‌ر پن ــت ایران ــوش ســنتی و هوی نق
لوگــوی پیام‎رســان داخلــی بررســی و تحلیــل خواهــد شــد. 
ــی انجــام  ــرای تمــام پیکــره مطالعات ــه ب ــن شــیوه مطالع ای
شــد‌ه کــه نتایــج آن د‌ر شــکل جــد‌اول تطبیقــی ارائــه شــد‌ه 

اســت.

ــه از  ــا برگرفت ــان ایت ــوی پیام‌رس ــا: لوگ ــان ایت ‌پیام‌رس
نقــوش گیاهــی اســت و از نقــوش ســنتی گیاهــی اســلیمی 
ســاد‌ه، الگــو گرفتــه شــد‌ه اســت. بــه گونــه‌ای ایــن نقش‌مایه 
طراحــی و اجــرا شــد‌ه اســت کــه حــرف )e( از  حــرف اول 

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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کلمــه ایتــا بــه انگلیســی  را بــه نمایــش می‌گــذارد. در واقــع 
ایــن لوگــو ترکیبــی از عناصــر ســنتی و غربــی اســت. یعنــی 
هــم هویــت ایرانــی- اســامی د‌ارد و هــم اثراتــی از فرهنــگ 
غــرب د‌ر آن وارد شــد‌ه و مشــهود اســت. د‌ر واقــع می‌تــوان 
ــرد‌ه  ــتفاده ک ــی اس ــا از روش فرنگی‌مآب ــوی ایت ــت لوگ گف

اســت )تصویــر 1(.

ــرآن  ــه د‌ر ق ــی ک ــی از پرند‌گان ــد: یک ــان هد‌ه پیام‌رس
از آن نــام بــرد‌ه شــد‌ه اســت،پرند‌ه هد‌هــد )شانه‌به‌ســر( 
ــرای ملکــه‌ی  اســت کــه نامــه‌ی حضــرت ســلیمان )ع( را ب
قــوم ســبا )بلقیــس( می‌بــرد. د‌ر واقــع ایــن پرنــد‌ه د‌ر روایــات 
ــد‌ه از  ــاد‌ی د‌ارد. د‌ر نقــوش برجــای مان اســامی اهمیــت زی
ــد‌ه  ــن پرن ــش ای ــانی نق ــه د‌وره ساس ــز از جمل ــتان نی باس
ــان  ــام‌آور و خبررس ــد‌ه پی ــاد پرن ــد نم مشــهود اســت. هد‌ه

اســت. از ایــن رو طــراح نــام ایــن پرنــد‌ه را بــرای پیام‌رســان 
ــوش  ــوی آن از نق ــی لوگ ــت و د‌ر طراح ــرد‌ه اس ــاب ک انتخ
ــوط  ــن از خط ــاد‌ه( و هم‌چنی ــلیمی س ــی )اس ــنتی گیاه س
خوشنویســی اســتفاد‌ه کــرد‌ه اســت. حــرف )ه( بــه گونــه‌ای 
ــد و حــرف  ــد‌ه‌ی هد‌ه ــر پرن ــه  س ــد‌ه اســت ک طراحــی ش

)دال( د‌م آن را تد‌اعــی می‌کنــد )تصویــر 2(.

ــار  ــه ان ــرد ک ــوان ک ــد عن ــد‌ا بای ــار: د‌ر ابت ــان ان پیام‌رس
ــق  ــایر مناط ــا د‌ر س ــران و بعد‌ه ــه د‌ر ای ــت ک ــوه‌ای اس می
روئیــد‌ه اســت و از ایــن رو اصالتــی ایرانــی د‌ارد.  نخســتین 
ــه دســت  ــار د‌ر نقــوش گیاهــی عیــام باســتان ب ــر ان تصوی
آمــد‌ه اســت. هم‌چنیــن د‌ر فرهنــگ هخامنشــی و ساســانی 
ــد‌ه  ــوب می‌ش ــد‌س محس ــان مق ــی از د‌رخت ــوان یک ــه عن ب
اســت. می‌تــوان گفــت یکــی از پرکاربرد‌تریــن نقــوش 
گیاهــی د‌ر طــی تاریــخ بــود‌ه اســت. ایــن نقش‌مایــه 
ــورد  ــای م ــز نقش‌مایه‌ه ــروز ج ــا ام ــتان ت ــواره از باس هم
توجــه د‌ر د‌یوارنگاره‌هــا، زیــورآلات و حتــی منســوجات 

ــی در  ــاد تزیین ــک نم ــار ی ــع ان ــت. د‌ر واق ــته اس ــرار د‌اش ق
هنــر شــرق شــناخته شــد‌ه اســت و ســمبل عشــق، بــاروری، 
اســت.  )جاود‌انگــی(  بی‌مرگــی  و  برکــت  حاصلخیــزی، 
نقــش انــار در دوره‌ی بعــد از اســام همچنــان مــورد توجــه 
ــه گل  ــوان از جمل ــه می‌ت ــرای نمون ــت و ب ــد‌ان اس هنرمن
ختایــی )شــاه عباســی( را نــام بــرد کــه انــواع مختلفــی د‌ارد 
ــرای  ــه ب ــی ک ــر اســت. از عنوان ــار آن معروف‌ت ــا طــرح ان ام
پیام‌رســان انتخــاب شــد‌ه اســت، آشــکار اســت کــه طــراح 
ــت. از  ــت د‌اد‌ه اس ــان اهمی ــید‌ن پیام‌رس ــت بخش ــه هوی ب
ایــن‌رو در طراحــی لوگــوی آن نیــز هویــت ایرانــی- اســامی 

تصویر1. تحلیل لوگوی پیام‌رسان ایتا )نگارندگان: 1402(

تصویر2. تحلیل لوگوی پیام‌رسان هدهد )نگارندگان: 1402(
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ــرار د‌اد‌ه  ــود ق ــرلوحه کار خ ــته و آن را س ــر داش ــد نظ را م
اســت و ایــن امــر را بــه واســطه انتخــاب نــام میــوه‌ای ایرانــی 
و کاربــرد نقــوش ســنتی )گیاهــی( د‌ر طراحــی لوگــو نشــان 
ــو  ــن لوگ ــه د‌ر ای ــه کار رفت ــنتی ب ــوش س ــت. نق د‌اد‌ه اس
نقــوش هند‌ســی )د‌ایــره و مثلــث( و نیــز گل انــار از نقــوش 

ــر 3(. ــر( اســت )تصوی گیاهــی )شــش پ

پیام‌رســان ســروش: یکــی د‌یگــر از پیام‌رســان‌های 
داخلــی پیام‌رســان ســروش اســت کــه د‌ر طراحــی لوگــوی 
ایــن پیام‌رســان از نقــوش ســنتی گیاهــی )اســلیمی ســاد‌ه( 
ــه  ــرده شــد‌ه اســت. از طرفــی اگــر لوگــو ســروش ب بهــره ب
دو قســمت فضــای منفــی و فضــای مثبــت تقســیم شــود. 
ــر نقــش گیاهــی کــه فضــای  ــوان گفــت کــه عــاوه ب می‌ت
ــش  ــی، نق ــای منف ــد د‌ر فض ــکل می‌د‌ه ــو را ش ــت لوگ مثب
ــود.  ــی می‌ش ــروس تد‌اع ــد خ ــه مانن ــی ب ــده‌ای انتزاع پرن
ــه‌ای طراحــی و اجــرا شــد‌ه اســت  ــه گون ــه ب ــن نقش‌مای ای
کــه حــرف )s( د‌ر نــگارش انگلیســی ســروش را بــه نمایــش 
می‌گــذارد؛ بنابرایــن می‌تــوان گفــت کــه از نقــوش نوشــتاری 

د‌ر طراحــی ایــن لوگــو نیــز اســتفاد‌ه شــد‌ه اســت. همچنیــن 
بــا توجــه بــه حالــت ســر و نــوک پرنــد‌ه کــه بــالا و ســینه‌ی 
ــه  ــا توج ــن ب ــت و همچنی ــد‌ه اس ــو د‌اد‌ه ش ــه جل ــد‌ه ک پرن
ــام ســروش  ــه ن ــی ب ــزد مزد‌ای ــه از ای ــام پیام‌رســان ک ــه ن ب
ــد د‌ر  ــه هنرمن ــت ک ــوان د‌ریاف ــت، می‌ت ــد‌ه اس ــاب ش انتخ
ــروس  ــد‌ه خ ــاد‌ه پرن ــی س ــا خطوط ــت ب ــود‌ه اس ــاش ب ت
)ســروش( را بــه بیننــد‌ه القــا کنــد. از ایــن‌رو می‌تــوان گفــت  
طــراح از  فضــای مثبــت و منفــی بــه د‌رســتی بهــره بــرد‌ه و 
موفــق شــد‌ه اســت هــم مفهــوم لوگــو را بــه خوبــی برســاند و 
هــم اینکــه هویــت ایرانــی- اســامی بــه آن ببخشــد )تصویــر 

.)4

پیام‌رســان درنــا: نقش‌مایــه پرنــد‌ه د‌رنــا از جملــه 
ــور  ــتند و از کش ــی هس ــه وارد‌ات ــت ک ــی اس ــی حیوان نقوش
چیــن وارد ایــران شــد‌ه‌اند. د‌ر نقــوش بــه کار رفتــه د‌ر آثــار 
ــه چشــم می‌خــورد و  ــد‌ه ب ــن پرن هنــری ســامانی نقــش ای
ــد‌ه جــای خــود را د‌ر نقــوش اســامی  ــن پرن ــن  ای هم‌چنی
نیــز پیــد‌ا کــرد‌ه اســت و یکــی از نقــوش حیوانــی د‌ر 
طراحی‌هــای اســلیمی اســت کــه  د‌ر د‌یوارنگاره‎هــا، ظــروف، 

منســوجات و... مشــهود اســت؛ درنا در دوره ســامانی ســمبل 
ــر روی  ــان  ب ــام‌آور خدای ــد‌ه خوش‌یمــن و باشــکوه و پی پرن
ــت  ــن جه ــه ای ــت. ب ــه کار می‌رف ــوجات ب ــیاری از منس بس
ــن  ــر ای ــام و تصوی ــان از ن ــوی پیام‌رس ــی لوگ ــرای طراح ب
پرنــد‌ه اســتفاد‌ه شــد‌ه اســت چــرا کــه همان‌طــور کــه گفتــه 
شــد نمــاد پیــام‌آوری اســت بنابرایــن مفهــوم آن بــا کاربــرد 
ــا  ــد‌ه د‌رن ــو پرن ــن لوگ ــی د‌ارد. د‌ر طراحــی ای ــو هم‌خوان لوگ
بــا اســتفاد‌ه از خطــوط و ایجــاد اشــکال هند‌ســی )ســگرو یــا 

تصویر3. تحلیل لوگوی پیام‌رسان انار )نگارندگان: 1402(

تصویر4.  تحلیل لوگوی پیام‌رسان سروش )نگارندگان: 1402(

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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ــه‌ای ســاد‌ه ترســیم شــد‌ه اســت )تصویــر 5(. سِــکِرون( بــه گون

تصویر5. تحلیل پیام‌رسان درنا )نگارندگان: 1402(

جدول1. بررسی نقوش سنتی دارای هویت ایرانی اسلامی در لوگوی پیام‌رسا‌ن‌های داخلی )نگارندگان: 1402(
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جد‌ول 2. بررسی نقوش سنتی فاقد هویت ایرانی اسلامی د‌ر لوگوی پیام‌رسا‌ن‌های د‌اخلی )نگارند‌گان: 1402(

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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نتیجه‌گیری

ــی  ــی اجتماع ــه پیام‌رســان‌ها د‌ر دگرگون ــروزه نقشــی ک ام
بــر عهــد‌ه د‌ارنــد را نمی‌تــوان انــکار کــرد. از طرفــی ســیطره 
و نفــوذ پیام‌رســان‌های خارجــی را نیــز نبایــد غافــل 
ــه  ــه این‌گون ــی ک ــه مخاطرات ــه ب ــا توج ــن ب ــد. بنابرای ش
ــوا و عناصــر بصــری  ــا عــد‌م اســتمرار محت پیام‌رســان‌ها  ب
ــد و  ــع می‌گذارن ــگ جوام ــکار و فرهن ــر روی اف ــی ب ایران
ــرای  ــت، ب ــد‌ه اس ــب ش ــت موج ــن دس ــی از ای د‌غد‌غه‌های
جلوگیــری از ایــن تهاجــم فرهنگــی و حفــظ هویــت ایرانی- 
ــه در  ــوند. ک ــاخته ش ــی س ــان‌های داخل ــامی پیام‌رس اس
جســتار حاضــر 23 مــورد از  لوگــوی پیام‌رســان‌های 
داخلــی از نظــر هویتــی مــورد مطالعــه قــرار گرفتنــد. یکــی 

ــه ســایرین،  ــز شــدن هــر لوگــو نســبت ب از عوامــل متمای
از شــیوه‌های  و طراحــان  اســت  آن  کیفیــت طراحــی 
ــون طراحــی  ــد. یکــی از فن ــره برد‌ه‌ان ــف طراحــی به مختل
لوگــو، طراحــی بــا اســتفاد‌ه از نقــوش ســنتی اســت. 
ــر مطــرح شــد دارای  نقــوش ســنتی همانطــور کــه پیش‌ت
ــی،  ــی، گیاه ــانی، حیوان ــه )انس ــی از جمل ــواع گوناگون ان
هندســی و نوشــتاری( اســت. ایــن نقــوش هــر کــد‌ام 
د‌ارای مفاهیــم کثیــری هســتند کــه همــواره د‌ر فرهنــگ و 
اعتقــادات ایرانیــان وجــود داشــته کــه برگرفتــه از فرهنــگ 
پیــش از اســام و فرهنــگ اســامی اســت. هنرمنــد‌ان د‌ر 
ــم  ــوش و مفاهی ــن نق ــد از ای ــو ســعی کرد‌ه‌ان طراحــی لوگ
ــی را  ــوش مختلف ــرد‌ه و نق ــره ب ــود به ــار خ ــق آث در خل
ــت  ــود‌ه اس ــن ب ــی نمادی ــا دارای معان ــی از آن‌ه ــه بعض ک

جد‌ول3. فراوانی نوع شاخصه‌های لوگوی پیام‌رسان‌های د‌اخلی )نگارند‌گان: 1402(

جد‌ول 4. فراوانی نقوش لوگوی پیام‌رسان‌های د‌اخلی )نگارند‌گان: 1402(

جد‌ول5. فراوانی عناصر فرنگی‌مآبی لوگوی پیام‌رسان‌های د‌اخلی )نگارند‌گان: 1402(

د‌ر ایــن بخــش 23 لوگــوی پیام‌رســان داخلــی د‌ر جــد‌اول 1 و 2 مــورد تحلیــل قــرار گرفــت کــه نتایــج آن د‌ر جــد‌اول )3، 
ــی و د‌رصــد  ــن فراوان ــه شــد‌ه اســت. همچنی ــد‌ی و ارائ ــی طبقه‌بن ــوش و عناصــر فرنگی‌مآب ــب شــاخص‌ها، نق 4 و 5( د‌ر قال
نســبی فراوانــی هــر کــد‌ام بــه طــور مجــزا   بررســی شــد‌ه اســت.  آنچــه کــه د‌ر ایــن محاســبات حائــز اهمیــت اســت، احتمــال 

ــد. ــاخص می‌باش ــن ش ــو از چند‌ی ــک لگ ــد‌ی ی بهره‌من
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ــا 65/21  اطلاعــات جــد‌اول 3 و 5، شــاخص فرنگی‌مآبــی ب
بیشــترین د‌رصــد فراوانــی را د‌ارد  و شــاخص ایرانــی 
ــود  ــه خ ــی را ب ــن فراوان ــا 17/39کمتری ــتان‌گرایی( ب )باس
اختصــاص داد‌ه‌انــد.  بــر ایــن اســاس مــی تــوان گفــت کــه 
ســهم شــاخص‌های هویــت ایرانــی- اســامی د‌ر مجموعــه 

ــت. ــز اس ــیار ناچی ــی بس ــان‌های ایران ــوی پیام‌رس لوگ

پی‌نوشت

.	1 Naturalism

.	2  logo

.	3  Messenger

.	4  McLuhan

.	5 spiral

.	6   Eiita

منابع

آنژــد، قعیــبو. )1393(. بــازواکی یــک شاــابته، محمــد زم‌ــنا فگنرــیخونا • 
ــا  ــای زیب ــریه هنره ــنا فگنرــی ســاز )قنــشا(. نش )مترجم(. محمــد زم

هنرهــای تجســمی.  19 )3(. 39- 44. 
آیت‌اللهــی، زهــره؛ ســاروخانی، ســعیده؛ حضــوری، مــژگان. )1397(. • 

نماد‌هــا ســخن می‌گوینــد. تهــران. عتــرت نــو. 
ــی نقــوش •  ــی. )1387(. بررســی تطبیق ــ‌داری، عل ــی؛ م آشــوری، قت‌دمحم

ســنتی بــا طبیعــت. نشــریه نگــره. شــماره6. 21- 29.
نقــش •   .)1391( مریــم.  حســن‌پور،  عفت‌الســاد‌ات؛  افضل‌طوســی، 

ــران.  ــک معاصــر ای ــانه‌های بصــری گرافی ــی د‌ر نش ــی و د‌ین ــای آیین نماد‌ه
ــی. 13 )1(، 135- 161. ــات مل ــریه مطالع نش

الیاســی، الهــام؛ شــفیعی، زاهــد؛ افشــار‌مهاجر، کامــران؛ امیرشــاهی، • 
میراحمــد؛ شــیرازی، محمــود. )1396(. هماهنگــی معنــای اولیــه و ضمنــی 
نمــاد بــا هویــت برنــد. د‌ر راســتای خلــق لوگــوی فرهنــگ محــور. نشــریه 

ــمی. شــماره 6. 85- 98. ــای تجس ــری هنره ــی نظ مبان
اشــرف، احمــد. )1387(. هویــت ایرانــی د‌ر بیــن ایرانیــان خــارج از • 

ــت  ــن    فرهنگــی معاون ــران. بولت ــد. ته ــد د‌وم ســنت و تجد‌ی ــور. جل کش
ــل وزارت فرهنــگ و ارشــاد اســامی.  ــور بین‌المل ام

 • .)1397( یعقــوب.  لهرابــی،  علــی؛  ســیا‌د‌ت،  مصطفــی؛  باقریانف‌ــر، 
ــتفاد‌ه از  ــاس اس ــر اس ــجویان ب ــی د‌انش ــت اجتماع ــای هوی ــن مؤلف‌هه تبیی
ــی  ــجویان کارشناس ــه: دانش ــورد مطالع ــی )م ــان موبایل ــای پیام‌رس برنام‌هه
ــرد‌ی. 29 )4(. 79-  ــی کارب ــریه جامعه‌شناس ــان(.  نش ــگاه اصفه دانش

.98
ــد‌س. ترجمــه جــال ســتاری. •  ــر مق بورکهــارت، تیتــوس. )1392(. هن

تهــران. ســروش.
ــران. •  ــد. ته ــه جد‌ی ــان و اند‌یش ــش. )1375(. ایرانی ــام، جهان‌بخ بهن

فــرزان روز. 
پاکبــاز، روییــن. )1378(. دایره‌المعــارف هنــر. تهــران. فرهنــگ • 

ــر.  معاص
ــازی د‌ر •  ــت و هویت‌س ــه. )1400(. هوی ــاهرود‌ی، فاطم ــد؛ ش ــزاد، ناهی پاک

ــا  ــه تحلیل‌ه ــه ب ــا توج ــد. ب ــاد کنن ــود ایج ــار خ را د‌ر آث
ــل از  ــج حاص ــق نتای ــه و طب ــورت گرفت ــی‌های ص و بررس
ــوان  ــق می‌ت ــوال اول تحقی ــه س ــخ ب ــد‌ول )1( د‌ر پاس ج
گفــت کــه هنرمنــد‌ان از نقــوش ســنتی د‌ر طراحــی لوگــوی 
ــن  ــا د‌ر بی ــد. ام ــتفاد‌ه کرد‌ه‌ان ــی اس ــان‌های د‌اخل پیام‌رس
انــواع ایــن نقــوش، نقــوش انســانی هیــچ ســهمی ند‌اشــته 
اســت و هم‌چنیــن از چهــار نــوع نقــوش د‌یگــر، بــه ترتیــب 
نقــوش هند‌ســی، نوشــتاری، گیاهــی و حیوانــی د‌ر طراحــی 
ــته‌اند  ــتری داش ــهم بیش ــی س ــان‌های  د‌اخل ــو پیام‌رس لوگ
و د‌ر طراحــی اکثــر لوگوهــای مذکــور از ترکیــب چنــد نــوع 
نقــوش بهــره جســته‌اند. بــه جــز لوگــوی 11 پیام‌رســان از 
جملــه )نزد‌یــکا، ویســگون، نــوآ، آی‌گــپ، روبیــکا، رینــگ، 
گــپ، آیــوا، ابــرک، بلــه و د‌رنــا( بــا د‌رصــد فراوانی47/82که 
تنهــا از یــک نقــش اســتفاد‌ه کرد‌ه‌انــد.د‌ر پاســخ بــه ســوال 
ــوی  ــه بررســی‌های عناصــر بصــری لوگ ــه ب ــا توج د‌وم و ب
ــه  ــد ک ــل ش ــج حاص ــن نتای ــی، ای ــان‌های د‌اخل پیام‌رس
ــه از  ــر گرفت ــای ب ــا نماد‌ه ــر ی ــا از عنص ــی آن‌ه د‌ر طراح
ــد‌ه  ــتفاد‌ه ش ــر اس ــی کمت ــر ایران ــگ و هن ــت، فرهن هوی
ــی  ــول طراح ــد اص ــا مانن ــرد‌ی آن‌ه ــه‌ی کارب ــا جنب و تنه
ــی اســت  ــن د‌ر حال ــه اســت. ای ــرار گرفت مد‌نظــر طــراح ق
کــه تلاش‌هایــی د‌ر زمینــة هویت‌بخشــی بــه لوگــوی 
ــوان  ــت و می‌ت ــه اس ــورت گرفت ــی ص ــان‌های د‌اخل پیام‌رس
ــار،  ــا، ان ــروش، ایت ــون »س ــان‌هایی چ ــوی پیام‌رس ــه لگ ب
ــا  ــط ب ــی مرتب ــا مضامین ــزو« ب ــام و لن ــاد، س ــد، ش هد‌ه
نقــوش ایرانــی اشــاره کــرد. نقوشــی کــه از آیین‌هــا، 
ــگ،  ــه د‌ر فرهن ــخصیت‌هایی ک ــنت‌ها و ش ــه‌ها، س حماس
ــد،  ــه دارن ــامی ریش ــی اس ــت ایران ــخ و هوی ــب، تاری مذه
ــا در  ــا ب ــن تلاش‌ه ــال ای ــا این‌ح ــت. ب ــد‌ه اس ــه ش برگرفت
ــگ  ــر و فرهن ــود د‌ر هن ــای موج ــن ظرفیت‌ه ــر گرفت نظ
ــد. از  ــر نمی‌رس ــه نظ ــی ب ــه و کاف ــور توج ــی، د‌ر خ ایران
ایــن‌رو د‌ر پاســخ بــه پرســش د‌وم پژوهــش می‌تــوان گفــت 
عناصــر بصــری لوگوهــای پیام‌رســان‌های داخلــی بــا 
ــی د‌رخــور  ــی همخوان ــت ایران ــگ و هوی ــای فرهن قابلیت‌ه
توجهــی ند‌ارنــد. آن‌چه‌کــه حائــز اهمیــت اســت ورود 
بعضــی از عناصــر خارجــی )حــروف انگلیســی( د‌ر طراحــی 
تعــدادی از لوگوهــا از جملــه »حــرف e در طراحــی لوگــوی 
پیام‌رســان ایتــا، کلمــه ســام در لوگــوی پیام‌رســان 
 ،b د‌ر لوگــوی پیام‌رســان زالزالــک و حــروف z ســام، حــرف
p د‌ر لوگــوی پیام‌رســان بیســفون و حــرف s د‌ر پیامرســان 
ــی  ــر فرنگی‌مآب ــرد عناص ــن کارب ــت. همچنی ــروش« اس س
چــون حجم‌نمایــی )لوگــوی پیام‌رســان‌های ویســگون 
پیام‌رســان‌های  )لوگــوی  سایه‌روشــن‌کاری  و  انــار(  و 
ــار( ســبب تد‌اعــی  ــوا، رینــگ، آی‌گــپ، ســاینا و ان ــه، ای بل
بــه  توجــه  بــا  می‌شــوند.  غیرایرانــی  پیام‌رســان‌های 

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام‌رسان‌های داخلی
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آثــار گرافیکــی معاصــر. پنجمیــن کنفرانــس بیــن المللــی و ششــمین 
کنفرانــس ملــی عمــران، معمــاری، هنــر و طراحــی شــهری.

ــق •  ــکنا قحت ــل ما ــن. )1399(. یلحت ــی، سحم ــه؛ ارمث ــرا، صقی‌د پمروخت
ــر نبمــای اندیشــه پسااســرامعتی  فضــای ســوم ر‌د شاقنــی اعمصــر یاــنار ب

ــره. شــماره 56. 109-119. ــریه نگ ــا. نش موهــی بهابه
پسااستعماری هومی بهابها. نشریه نگره. شماره 56. 109-119.• 
پهلــوان، فهیمــه. )1381(. د‌رآمــد‌ی بــر تحلیــل عناصــر تصویــری • 

آرم. چــاپ اول. تهــران. ناشــر دانشــگاه هنــر.
تام‌ســن، منصــور. )1394(. کارگاه طراحــی نقــوش ســنتی )1(. چــاپ • 

دهــم. تهــران. شــرکت چــاپ و نشــر کتاب‌هــای د‌رســی ایــران.
‌دیحوتی، فائق. )۱۳۷۹(. فن و هنر سفالگری. تهران. سمت.• 
ــر •  ــته‌بند‌ی ب ــی بس ــر طراح ــی تاثی ــه. )1389(. بررس ــق، یگان توفی

ــک  ــد ت ــورد‌ی برن ــه م ــی »مطالع ــع غذای ــد د‌ر صنای ــت برن هوی
مــاکارون«. پایان‌نامــه کارشاسی‌ارشــد. اســتاد راهنمــا: محمدمهــ‌دی 
ــور  ــام ن ــاگه پی ــام نور-نا‌دش ــگاه پی ــی، د‌انش ــاور: اوژن کریم ــزگار، مش پرهی

ــادی.  ــی و اقتص ــوم اجتماع ــکد‌‌ه عل ــران. د‌انش ــتان ته اس
ــتی •  ــور. )1395(. چیس ــج، منص ــد؛ کلاه‌ک ــی، محم ــر؛ خزای ــی، اصغ جوان

ــاغ نظــر. 13 )40(.  ــریه ب ــی از منظــر گرافیــک. نش هویــت بصــری ایران
.44-35

بازتــاب •  بررســی   .)1400( حســین.  عابسو‌د‌دــت،  محمــد؛  زریابــی، 
ــط  ــۀ خ ــر مؤلف ــد ب ــا تأکی ــران ب ــت‌هبند‌ی ای ــی بس ــی در طراح ــت مل هوی
فارســی )مطالعــه مــوردی: بســت‌هبندیاه‌ی برگیزــدۀ محصــولات مــواد 
ــریه  ــره‌ای«(. نش ــرو نق ــران »س ــک ای ــی گرافی ــالانۀ طراح ــی دوس غذای

.207-179 .)2( اد‌ییــات. 13  جامعه‌شناســی هنــر و 
ــی •  ــار تاریخ ــلیمی در آث ــک و اس ــرح آرابس ــاس. )1352(. ط ــی، عب زمان

ــماره 126. 17-34. ــردم. ش ــر و م ــریه هن ــران. نش ــامی ای اس
زهیــری، علیرضــا؛ بابایــی، رضــا. )1381(.  انقــاب اســامی و هویــت • 

ملــی. تهــران. زلال کوثــر.
ژوله، تورج. )1381(. پژوهشي د‌ر فرش ایران. تهران. یساولي.• 
ــک •  ــوش در گرافی ــرد نق ــوب. )1401(. کارب ــد، یعق ــه؛ آژن ــری، فهیم س

معاصــر »بــا نگاهــی بــه نقــوش مســجد جامــع اصفهــان«. نشــریه 
گرافیــک و نقاشــی. 6 )4(. 81-68.

شــایگان، داریــوش. )1386(.  افســون زد‌گــی جد‌یــد، هویــت • 
ــروزان. ــی. تهــران. ف ــیال. ترجمــه فاطمــه ولیان ــر س ــه و تفک ــل تکی چه

شــریف‌زاده، ضر‌دمحمــا؛ میرکی‌پــرو، زهــرا. )1396(. تحلیــل عوامــل • 
ــنار  ــیاتی یا ــتی سور ــع دس ــته‌بدنی صیان ــی بس ــش در طحار ــت بخ یوه
ــتایی. 6  ــعه روس ــا و توس ــاد فض ــریه اقتص ــا یورکــدر صــتار‌دا. نش ب

.55-37  .)3(
ــخهاه‌ی •  ــی ر‌د سن ــای تیوه ــی لایهه‌ ــر. )1395(. بازایب ــاریزی، امهینم‌ ش

ــا  ــخه ب ــیزده نس ــداد س ــرودی: تع ــه م ــرا )نومن ــگنی قجا ــاپ س ــرو چ صم
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Abstract:

Logos are tangible and special designs that are 
used to show a specific group, product, or service, 
which, in addition to referring to some concepts, 
sometimes also display the characteristics and 
identity of  an institution or product, and for 
this reason, international companies use the 
company’s logo to communicate effectively 
with their customers.One of  the media that 
plays a role in the formation of  social identity, 
including national identity, ethnic identity, 
religious identity, and global identity, is 
instant messaging software such as Telegram, 
Instagram, WhatsApp, Eita, Soroush, etc. and 
the like that makes communication with virtual 
space possible.Messaging software allows 
users to communicate in a task or activity or 
common goals and activities. Nowadays, the 
use of  mobile phones and messaging software 
has affected all aspects of  people’s lives, and 
people prefer to use phones that support 
different softwares. This is the reason for the 
increasing use of  smartphones and tablets. The 
emergence of  these technologies provides new 
conditions for dialogue, understanding, and 
balance in the virtual and real world.Therefore, 
the need for Iranian messengers is considered 
not only cultural but also social and political. 
In this way, the messenger can play a role in 
displaying the identity of  a society. An identity 
that has been affected by the globalisation of 
cultures with the help of  the mastery of  new 
media and communication knowledge and has 
undergone continuous changes. Therefore, 
cultural symbols that are rooted in popular 
culture and beliefs can be used in the design 
of  the logo of  internal messengers. This 
material shows that the logo design of  internal 
messengers requires an Iranian-Islamic design.
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Shad, Bisphone, Salam, Ring and Visgun, 
which were used by Iranian users until the 
research was conducted. Today, the role of 
messengers in social transformation cannot 
be denied. On the other hand, the dominance 
and influence of  foreign messengers should 
not be neglected. Therefore, considering 
the risks that such messengers pose to the 
thoughts and culture of  societies with the 
lack of  continuity of  content and Iranian 
visual elements, such concerns have led 
to the creation of  internal messengers to 
prevent this cultural invasion and preserve 
the Iranian-Islamic identity. In this 
research, 23 logos of  internal messengers 
were studied in terms of  identity. One 
of  the factors differentiating each logo 
from others is the quality of  its design, 
and designers have used different design 
methods. One of  the logo design techniques 
is using traditional motifs. As mentioned 
earlier, traditional motifs have various 
types, including (human, animal, vegetable, 
geometric, and written). Each of  these 
motifs has many concepts that have always 
existed in Iranian culture and beliefs, which 
are derived from pre-Islamic and Islamic 
culture. Artists in logo design have tried to 
use these patterns and concepts in creating 
their works and create different patterns, 
some of  which have symbolic meanings in 
their works. According to the analyses and 
investigations and according to the results 
of  Table (1), in response to the first question 
of  the research, it can be said that artists 
have used traditional motifs in designing 
the logo of  domestic messengers. But 
among the types of  these motifs, human 
motifs have not had any contribution and 
also from the other four types of  motifs, 
geometric, written, vegital, and animal 
motifs have had a greater contribution in 
the design of  internal messengers’ logos. In 
the design of  most of  the mentioned logos, 
they have used a combination of  several 
types of  motifs. Except for the the logo
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The current research aims to identify the 
identity elements of  the Iranian-Islamic 
sector in the logo of  domestic messengers. 
Based on this, the research questions are 
raised as follows: 1- What are the main 
design elements of  the logo of  internal 
messengers? 2- What is the extent of  use 
of  elements that show Iranian Islamic 
identity and culture in the logos of  internal 
messengers? To answer these questions and 
based on the historical documents that exist 
about the rich Iranian culture, it is possible 
to find out what factors are effective in 
inducing Islamic Iranian identity in the 
logo of  domestic messengers by analysing 
the logo of  domestic messengers. For 
this purpose, first of  all, it is necessary 
to identify the main design elements 
of  the logo of  internal messengers and 
also to determine how compatible the 
logo elements of  domestic messengers 
are with Iranian-Islamic identity and 
culture. Messengers can be a tool to spread 
Iranian and Islamic values in society. 
Also, considering the widespread cultural 
attack of  Western messengers and various 
advertising tools, which are mainly aimed 
at weakening the values and the identity of 
societies in general, it doubles the necessity 
of  designing domestic messengers with 
Iranian-Islamic identity. And it shows the 
necessity of  research in this case. In terms of 
nature and method, the current research is 
an adaptation of  a set of  qualitative methods 
and by relying on the results obtained from 
observation and study, efforts have been 
made to answer the research questions. The 
collection of  information was in the form 
of  a library and observation. The body of 
the study includes the logo of  23 domestic 
messengers, which were examined and 
analysed using the full number method. 
The studied Iranian messengers are: Eita, 
Soroush, Bale, iGap, Hudhud, Anar, Saina, 
Dorna, Zalzalek, Nazdika, Lanzor, Aiwa, 
Noa, Abarak, Tebian, Fanus, Rubika, 
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frequency with 65.21 and the Iranian index 
(Archaicism) has the lowest frequency with 
17.39. Based on this, it can be said that the 
share of  Iranian-Islamic identity indicators 
in the collection of  logos of  Iranian 
messengers is very small.

Keywords: Logo, Messenger, Identity, Iranian, 
Islamic.

of  11 messengers, including (Nasdika, 
Wisgon, Noa, iGap, Rubika, Ring, Gap, 
Aiwa, Abarak, Bela, and Dorna) with a 
frequency of  47.82 that have used only one 
motif.In response to the second question 
and according to the reviews of  the 
visual elements of  the logos of  domestic 
messengers, these results were obtained 
that elements or symbols taken from 
Iranian identity, culture and art are used 
less in their design and only their practical 
aspects such as design principles has been 
considered by the designer. Meanwhile, 
efforts have been made to give identity to 
the logo of  domestic messengers, and we 
can mention the logo of  messengers such as 
“Soroush, Eita, Anar, Hudhud, Shad, Salam, 
and Lenzo” with themes related to Iranian 
motifs. Patterns are taken from rituals, 
epics, traditions, and personalities rooted in 
Iranian Islamic culture, religion, history, and 
identity. However, considering the existing 
capacities in Iranian art and culture, these 
efforts do not seem worthy of  attention 
and sufficient. Therefore, in response to the 
second question of  the research, it can be 
said that the visual elements of  the logos of 
the domestic messengers do not match the 
capabilities of  Iranian culture and identity. 
What is important is the introduction of 
some foreign elements (English letters) 
in the design of  several logos, such as 
“the letter “E” in the design of  the Eita 
Messenger logo, the word Salam in the 
Salam Messenger logo, the letter “Z” in the 
Zalzalak Messenger logo, and the letters “B” 
and “P” in the logo of  Bisphone messenger 
and the letter “S” is in Soroush Messenger. 
Also, the use of  European elements such 
as Exponential volume (the logo of  Visgun 
and Anar messengers) and shading (the 
logo of  Bale, Eva, Ring, iGap, Saina, and 
Anar messengers) cause the association 
of  non-Iranian messengers. According 
to the information in Tables 3 and 5, 
the Europeanism index has the highest 
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