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ــر در  ــر مؤث ــتفاده از عناص ــزان اس می
ــامی در  ــی- اس ــت ایران ــای هوی الق

داخلــی پیام رســان های  لوگــوی 

چکید ه

ــای  ــر ارزش ه ــه و نش ــزار عرض ــد اب ــان ها می توانن پیام رس
ــا توجــه  ــن ب ــه باشــند. هم چنی ــی و اســامی د ر جامع ایران
بــه هجمــه فرهنگــی گســترد ه پیام رســان های غربــی و 
ابزارهــای گوناگــون تبلیغــات که عمد تــا د ر راســتای تضعیف 
ــد،  ــه طــور کلــی هویــت جوامــع گام برمی د ارن ارزش هــا و ب
ضــرورت طراحــی پیام رســان های د اخلــی بــا هویــت ایرانــی 
اســامی را د و چنــد ان می کنــد و ضــرورت پژوهــش د ر ایــن 
مــورد را نشــان می د هــد. هــد ف پژوهــش شناســایی عناصــر 
هویــت بخــش ایرانــی- اســامی بــه لوگــوی پیام رســان های 
د اخلــی اســت. ایــن پژوهــش د رجهــت تحقــق هــد ف 
تحقیــق، د ر پــی پاســخ بــه ایــن ســوالات اســت: 1. عناصــر 
ــد؟  ــی کد امن ــان های داخل ــوی پیام رس ــی لوگ ــی طراح اصل
2. میــزان کاربــرد عناصــر مبیــن هویــت و فرهنــگ ایرانــی 
ــت؟  ــد ر اس ــی چق ــان های د اخل ــای پیام رس ــامی لوگوه اس
پژوهــش حاضــر بــه  روش تطبیقــی انجام شــد ه و جمع آوری 
اطاعــات بــه روش  کتابخانــه ای و مشــاهد ه ای اســت. مطابق 
ــوی 23  ــد ف د ار الگ ــری ه ــا روش نمونه گی ــی و ب روش کیف
پیام رســان د اخلــی  انتخــاب و مــورد مطالعــه قــرار گرفتنــد. 
ــه د ر  ــد ک ــان  می د ه ــش نش ــن پژوه ــل از ای ــج حاص نتای
ــر  ــه از عناص ــورد مطالع ــان های م ــوی پیام رس ــی لوگ طراح
ــر  ــی کمت ــگ ایران ــت و فرهن ــر از هوی ــای متاث ــا نماد ه ی
اســتفاده شــده و تنهــا جنبــه ی کاربــردی و اصــول طراحــی 
ــه در  ــی اســت ک ــن در حال ــه اســت. ای ــرار گرفت ــر ق مدنظ
ــی  ــگاه کل ــت د ر ن ــد گف ــرد عناصــر بصــری، بای ــورد کارب م
بــه تمــام لوگوهــای پیام رســان های د اخلــی تــاش  د ر 
جهــت هویت بخشــی قابــل تشــخیص اســت و می تــوان بــه 
ــاد،  ــد، ش ــار، هد ه ــا، ان ــروش، ایت ــد س ــان هایی مانن پیام رس
ســام و لنــزو، بــا اجزایــی مرتبــط بــا نقــوش ایرانــی اشــاره 

کــرد. همچنیــن آن چــه حائــز اهمیــت اســت ورود بعضــی
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ــن  ــی و همچنی ــروف انگلیس ــد ح ــی مانن ــر خارج از عناص
و  حجم نمایــی  همچــون  فرنگی مآبــی  عناصــر  کاربــرد 
سایه روشــن کاری د ر طراحــی تعــد اد ی از لوگوهــا اســت کــه 

می شــوند. غیرایرانــی  پیام رســان های  تد اعــی  ســبب 
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مقد مه

لوگوهــا طرح هایــی ملمــوس و ویــژه ای هســتند کــه 
بــرای نشــان د اد ن یــک گــروه، محصــول یــا خد مــات 
مشــخصی کــه د ر کنــار اشــاره بــه برخــی مفاهیــم، گاهــی 
ــه  ــز ب ــا محصــول را نی ویژگی هــا و هویــت یــک موسســه ی
ــل  ــن د لی ــه همی ــد و ب ــه کار می رون ــد، ب ــش می  گذارن نمای
شــرکت های بین المللــی بــرای ارتبــاط تصویــری موثــر 
ــد  ــوی شــرکت اســتفاد ه می کنن ــا مشــتریان خــود از لوگ ب
)فاحــی و ســلیمانی، 1398: 44(. یکــی از رســانه هایی 
ــت  ــه هوی ــی  و از جمل ــت اجتماع ــه د ر شــکل گیری هوی ک
ــی  ــت جهان ــی و هوی ــت مذهب ــی، هوی ــت قوم ــی، هوی مل
ــراه  ــن هم ــان تلف ــای پیام رس ــش د ارد، نرم افزاره ــراد نق اف
ماننــد: تلگــرام، اینســتا، واتســاپ، ایتــا، ســروش و نظایــر آن 
ــا فضــای مجــازی را میســر می ســازد.  ــاط ب اســت کــه ارتب
ــکان  ــه ام ــتند ک ــان،برنامه هایی  هس ــای پیام رس نرم افزاره
ارتبــاط کاربــران زیــاد ی را در یــک کار یــا فعالیــت یــا اهداف 
ــتفاد ه  ــروزه  اس ــازد. ام ــم می س ــترک فراه ــت مش و فعالی
همــه ی  بــر  پیام رســان  نرم افــزار  و  همــراه  تلفــن  از 
ــراد  ــت و اف ــته اس ــر گذاش ــراد تاثی ــی اف ــای زندگ جنبه ه
ترجیــح می دهنــد از گوشــی هایی اســتفاده کننــد کــه 
نرم افزارهــای مختلفــی را پشــیبانی می کننــد. اســتفاده 
ــن  ــه همی ــت، ب ــمند و تبل ــی های هوش ــزن از گوش روزاف
د لیــل اســت. ظهــور ایــن فناوری هــا شــرایط تــازه ای 
ــازی و  ــای مج ــادل در دنی ــم و تع ــو، تفاه ــرای گفتگ را ب
همــکاران،  و  )باقریان فــر  می کننــد  فراهــم  حقیقــی 
1397: 80(. از ایــن رو نیــاز بــه پیام رســان های ایرانــی 
نیــازی نــه تنهــا فرهنگــی، بلکــه اجتماعــی و سیاســی نیــز 
ــد  ــان می توان ــب  پیام رس ــن ترتی ــه ای ــود. ب ــی می ش تلق
در بــه نمایــش گذاشــتن هویــت یــک جامعــه نقــش 
ــا  ــد ن فرهنگ ه ــی ش ــه از جهان ــی ک ــد. هویت ــته باش داش
به کمــک تســلط دانــش  جدیــد رســانه ای و ارتباطــی، 
ــرار گرفتــه اســت.  ــر و دســتخوش تغییــرات مــداوم ق متأث
ــگ و  ــه در فرهن ــه ریش ــی ک ــای فرهنگ ــن از نماده بنابرای
ــوی  ــی لوگ ــوان در طراح ــد، می ت ــی دارن ــای مردم باوره
ــان  ــب نش ــن مطال ــرد. ای ــره ب ــی به ــان های داخل پیام رس
پیام رســان های داخلــی  لوگــو  می دهــد کــه طراحــی 
ــش  ــدف پژوه ــت. ه ــامی اس ــی ایرانی اس ــتلزم طرح مس
ــامی  ــش ایرانی اس ــت بخ ــر هوی ــایی عناص ــر شناس حاض
ــن  ــر همی ــت.  ب ــی اس ــان های داخل ــوی پیام رس ــه لوگ ب
ــود: 1.  ــی ش ــرح م ــن مط ــق چنی ــوالات تحقی ــاس س اس
ــی  ــان های داخل ــوی پیام رس ــی لوگ ــی طراح ــر اصل عناص
کدامنــد؟ 2. میــزان کاربــرد عناصــر مبین هویــت و فرهنگ 
ــدر  ــی چق ــای پیام رســان های داخل ــی اســامی لوگوه ایران

ــن ســوالات و براســاس  ــه ای ــی ب ــرای پاســخ گوی اســت؟ ب
ــی  ــی ایران ــگ غن ــاره فرهن ــه درب ــی ک ــتندات تاریخ مس
ــان های  ــوی پیام رس ــل لوگ ــا تحلی ــوان ب ــود دارد، می ت وج
داخلــی دریافــت کــه عوامــل مؤثــردر القــای هویــت ایرانــی 
اســامی در لوگــوی پیام رســان های داخلــی چــه مــواردی 
ــی  ــر اصل ــت عناص ــدا لازم اس ــور ابت ــن منظ ــتند. بد ی هس
طراحــی لوگــوی پیام رســان های داخلــی شناســایی شــوند 
و همچنیــن مشــخص شــود کــه میــزان همخوانــی عناصــر 
ــگ  ــت و فرهن ــا هوی ــی، ب ــان های داخل ــای پیام رس لوگوه
ــد  ــان ها می توانن ــت. پیام رس ــدر اس ــامی چق ــی- اس ایران
ابــزار عرضــه و نشــر ارزش هــای ایرانــی و اســامی در جامعه 
باشــند. هم چنیــن بــا توجــه بــه هجمــه فرهنگــی گســترده 
پیام رســان های غربــی و ابزارهــای گوناگــون تبلیغــات 
ــور  ــه ط ــا و ب ــف ارزش ه ــتای تضعی ــا در راس ــه عمد ت ک
ــی  ــرورت طراح ــد، ض ــع گام برمی دارن ــت جوام ــی هوی کل
پیام رســان های داخلــی بــا هویــت ایرانی اســامی را دو 
ــورد را  ــن م ــش در ای ــرورت پژوه ــد و ض ــدان می کن چن

نشــان می د هــد. 

پیشینه پژوهش

پــی  د ر  تحقیــق  ایــن  شــد،  بیــان  کــه  همانگونــه 
ــوی  ــامی لوگ ــی اس ــش ایران ــر هویت بخ ــایی عناص شناس
پیام رســان های داخلــی اســت. بنابرایــن ضــرورت د ارد 
ــط  ــای مرتب ــوع د ر محوره ــری موض ــی نظ پیشــینه و مبان
ــی- اســامی بررســی   ــت ایران ــپ و هوی ــا طراحــی لگوتای ب
ــوان  ــا عن ــه خــود ب ــد )1401(، د ر مقال شــود. ســری و آژن
»کاربــرد نقــوش د ر گرافیــک معاصــر )بــا نگاهــی بــه نقوش 
مســجد جامــع اصفهــان(«، مجموعــه نقـــوش بــه کار رفتــه 
ــع اصفهــان کــه شــامل نقــوش هندســی،  د ر مســجد جام
ــی  ــاختار مبان ــاظ س ــتند را از لح ــی هس ــلیمی و ختای اس
هنرهــای تجســمی و انرژی هــای حاکــم بــر آن هــا بررســی 
کرده انــد. د ر نتایــج تحقیــق آمــده اســت کــه ایــن نقــوش 
کــه توســط هنرمنــدان مســلمان بــا رعایــت اصــول مبانــی 
اصــول  دارای  شــده اند،  پی ریــزی  تجســمی  هنرهــای 
ــده  ــی آفرینن ــت ذهن ــداع و خاقی ــا اب ــراه ب ــی هم منطق
ــروز  ــک ام ــای گرافی ــد بخشــی از نیازه هســتند و می توانن
را بــر طــرف کننــد. پاکــزاد و شــاهرودی )1400(، در 
ــار  ــازی در آث ــت و هویت س ــوان »هوی ــا عن ــود ب ــه خ مقال
ــک را  ــت در گرافی ــه هوی ــد ک ــر«، د ریافتن ــک معاص گرافی
ــود  ــظ و نم ــود:1. حف ــرح نم ــوان مط ــورت می ت ــه دو ص ب
ــبک و  ــاد س ــبب ایج ــه س ــت ک ــار گرافیس ــت در آث هوی
اســتیل شــخصی یــا جمعــی می گــرد د 2. نقــش گرافیــک 
ــازمانی  ــت س ــد و هوی ــت، برن ــرای ایجــاد و ســاخت هوی ب
ــی و  ــت. زریاب ــه اس ــترده ای یافت ــرد گس ــروز کارک ــه ام ک

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی



پژوهشنامه گرافیک و نقاشی     

149 شماره دوازدهم - بهار و تابستان 1403

ــوان »بررســی  ــا عن ــی ب ــد د وســت )1400(، د ر تحقیق عاب
ــا  ــران ب ــته بند ی ای ــی بس ــی د ر طراح ــت مل ــاب هوی بازت
تأکیــد بــر مؤلفــه ی خــط فارســی )مطالعــه مــورد ی: 
بســته بند ی های برگزیــد ه ی محصــولات مــواد غذایــی 
ــره ای«(  ــرو نق ــران »س ــک ای ــی گرافی ــالانه ی طراح د وس
د ریافتنــد کــه 1. فقــد ان )و یــا( ضعــف بهره گیــری از خــط 
و نوشــتار فارســی د ر طــرح و ارجحیــت اســتفاد ه از نوشــتار 
لاتیــن؛ 2. اســتفاد ه از قلم هایــی بــا کیفیــات بصــریِ متأثــر 
از هندســه، تناســبات و روحیــه ی خــط و خوشنویســی 
ــا  ــگاری آن ه ــته بندی ها و حروف ن ــباهت بس ــی؛ 3. ش عرب
بــه نمونه هــای د یگــر و نداشــتن هویــت مســتقل در 
ــکاک و  ــان ح ــتند. صد یقی ــر هس ــی موث ــت مل ــاد هوی ایج
رســتمی )1399(، د ر پژوهــش خــود بــا عنــوان »بازنمایــی 
ایــران د ر نمایشــگاه های بین المللــی  هویــت گرافیــک 
بررســی  را  اکســپو  از  تازه تــری  جوانــب  )اکســپو(« 
مولفه هــای  بازنمایــی  و  بازشناســی  بــه  و  می کننــد 
هویــت، هویــت فرهنگی-اجتماعــی بــا اســتفاد ه از رویکــرد 
نشانه شناســی امبرتــو اکــو د ر هنــر گرافیــک و تعامــل 
ــج )1398(، د ر  ــد. کاه ک ــاری می پرد ازن ــر معم ــا هن آن ب
ــی،  ــی مل ــتاری د ر هویت نمای ــوان »جس ــا عن ــی ب پژوهش
ــی 1340  ــع زمان ــران )مقط ــر ای ــک معاص ــال گرافی 50 س
ــژه  ــب و وی ــر غال ــه عناص ــد ک ــان می د ه ــا 1390(« نش ت
تصویــری،  عناصــر  ایــران،  گرافیــک  د ر  هویت نمایــی 
ــر  ــی، عناص ــاص ایران ــای خ ــی، رنگ ه ــی ایران خوشنویس
ــرات  ــر خاط ــز عناص ــی و نی ــم ایران ــی و گلی ــاری، قال معم
جمعــی اســت. مینایــی و مراثــی )1398(؛ در مقالــه خــود 
ــی و ســنتی  ــر مل ــت تصاوی ــوان »شــناخت قابلی تحــت عن
د ر شناســایی بســته بنــد ی محصــولات صاد راتــی )مطالعــه 
ــد  ــان می د هن ــران(«، نش ــی ای ــاد رات خوراک ــورد ی: ص م
ــش  ــن پژوه ــی د ر ای ــای هویت ــه جنبه ه ــن هم ــه در بی ک
بــه ترتیــب از جنبــه جغرافیــای بازنمایــی، زبــان و نــگارش 
ــل  ــن عوام ــی موثرتری ــد تاریخ ــی و بع ــر ایران ــی، هن فارس
در شناســایی بســته بندی محصــولات ایرانــی هســتند. 
الیاســی و همــکاران )1396(، د ز پژوهــش خــود بــا عنــوان 
»هماهنگــی معنــای اولیــه و ضمنــی نمــاد بــا هویــت برنــد، 
ــل و  ــور« از تحلی ــگ مح ــوی فرهن ــق لوگ ــتای خل در راس
ــد کــه در  ــی د ریافتن ــوردی بین الملل بررســی نمونه هــای م
ــاد، توجــه بیشــتری  ــی نم ــای ضمن ــه معن ــوارد، ب ــر م اکث
ــای  ــه ارزش ه ــه ب ــدای از خدش ــن ج ــت؛ بنابرای ــده اس ش
می توانــد  نماد هــا  از  نامناســب  اســتفاد ه  فرهنگــی، 
ــد د اشــته باشــد. شــریف زاده  ــت برن ــر هوی ــی ب ــر منف تاثی
عنــوان  بــا  خــود  تحقیــق  در   ،)1396( کریمی پــور  و 
ــته بندی  ــی بس ــش در طراح ــت بخ ــل هوی ــل عوام »تحلی
صنایع دســتی روســتایی ایــران بــا رویکــرد صــادرات«، 

دریافتنــد کــه در صــادرات محصــولات و کالاهــای صنایــع 
ــت بســته بند ی های چندفرهنگــی  دســتی روســتایی، اهمی
ضــروری اســت. ســپس بــه منظــور اد غــام آگاهانــه هویــت 
و فرهنــگ در طراحــی بســته بنــدی، مــدل طراحــی 
ــی )1396(،  ــگ محــور پیشــنهاد شــده اســت. مینای فرهن
در پایان نامــه کارشناســی ارشــد خــود بــا عنــوان »بررســي 
کاربــرد عناصــر تصویــري ملــي و ســنتي در هویــت بخشــی 
ــي«  ــي ایران ــوغات خوراک ــدي محصــولات س ــه بســته بن ب
ــری ملــی و  ــرد عناصــر تصوی دریافــت کــه از بررســي کارب
ــولات  ــد ی محص ــته بن ــه بس ــی ب ــت بخش ــنتی د ر هوی س
ســوغات خوراکــی ایرانــی، می تــوان بــا نمــود بُعــد فرهنــگ 
ــان و خــط فارســی، هنــر  و میــراث فرهنگــی، جغرافیــا، زب
ایرانــی و بُعــد تاریخــی تصاویــر بســته بندی ســوغات 
خوراکــی حــال حاضــر ایــران را هویت منــد خوانــد. جوانــی 
ــتی  ــوان »چیس ــا عن ــی ب ــکاران )1395(، د ر تحقیق و هم
هویــت بصــری ایرانــی از منظــر گرافیــک« بــه ایــن نتیجــه 
ــت  ــه د وشــاخه هوی ــی ب ــت بصــری ایران ــه هوی رســدند ک
ــی  ــازمانی ایران ــری س ــت بص ــی و هوی ــام ایران ــری ع بص
قابل تقســیم اســت. هویــت بصــری عــام ایرانــی مبتنــی بــر 
ــا و  ــی، از نگاره ه ــی، بازآفرین ــام، بازنمای ــابه، اله ــر، تش تأثی
تصاویــری اســت کــه بــه ایــران تعلــق د ارد. هویــت بصــری 
ــانه های  ــا و نش ــد ه نماد ه ــم د ربرگیرن ــی ه ــازمانی ایران س
مصــوب چــون پرچــم و ســایر نشــانه های رســمی کشــور 
ــط  ــن و ضواب ــع قوانی ــا تاب ــرد آنه ــولًا کارب ــه معم اســت ک
ــه ای تحــت  خاصــی اســت. کاظمی اســفه )1395(، د ر مقال
عنــوان »طراحــی لبــاس ایرانــی- اســامی بــا بهره گیــری از 
نقــوش اســامی د ر جهــت هویــت بخشــید ن بــه فرهنــگ 
و هنــر ایــران« توانســت کــه بــا اســتفاده از نقــوش ایرانــی- 
اســامی طرح هایــی در زمینــه طراحــی لبــاس ارائــه دهــد 
ــوش  ــن نق ــری ای ــازی د ر بکارگی ــر فرهنگ س ــاوه ب ــا ع ت
ــای  ــه ج ــا ب ــردن آن ه ــن ک ــاک و جایگزی ــر روی پوش ب
ــه  ــه، کــه عــاری از هرگون اشــکال، حــروف و نوشــتار بیگان
ــد. ملکــی  ــر، فرهنــگ و هویتــی هســتند، اســتفاده کن هن
ــا عنــوان »بازنمایــی هویــت  ــه  ب و همــکاران )1395(، مقال
ــر  ــر عص ــد ب ــا تأکی ــک ب ــی گرافی ــران در طراح ــی ای مل
ــل  ــه نائ ــن نتیج ــه ای ــد و ب ــام دادن ــد ن« انج ــی ش جهان
ــه  ــی مؤلف ــر بازنمای ــران ب ــک ای ــه طراحــی گرافی ــده ک آم
هــای هویــت ملــی د ر مقابــل آنچــه تنهــا دلالتگــر فرهنــگ 
جهانــی اســت، تفــوق یافتــه اســت. هنرپرورتمیــز )1395(، 
ــا  ــه خــود »رمزگشــایی نشــانه ها د ر طراحــی آرم ه د ر مقال
ــه  ــرار د اد ه و د ریافت ــه ق ــورد مطالع ــران« را م ــو د ر ای و لوگ
اســت کــه اکثــر آرم هــا و لوگوهــای موجــود د ر ایــران عموما 
ــد  ه اند.  ــی ش ــد ه طراح ــذاری ش ــانه های رمزگ ــاس نش براس
ــوان  ــا عن ــی ب ــن پور )1391(، پژوهش ــی و حس افضل طوس
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ــری  ــانه  های بص ــی د ر نش ــی و د ین ــای آیین ــش نماد ه »نق
گرافیــک معاصــر ایــران« انجــام د اد نــد کــه کوششــی بــرای 
ــازند ه  ــش س ــر نق ــه ب ــا تکی ــی ب ــت ایران ــی هوی بازخوان
و  اد یــان  از  مانــد ه  جــای  بــه  نماد هــای  و  نشــانه ها 
آیین هــای ایرانــی اســت. بــه طــوری رهــاورد کاربــرد ایــن 
نشــانه ها د رآثــار گرافیــک هنــری کــه خــود نقــش رســانه 
ــتگی  ــت همبس ــظ و تقوی ــد، حف ــا می کن ــه را ایف د ر جامع
و انســجام فرهنــگ ملــی ایرانیــان اســت. توفیــق )1389( 
ــوان »بررســی  ــا عن ــود ب ــه کارشناسی ارشــد خ د ر پایان نام
ــع  ــد د ر صنای ــت برن ــر هوی ــته بند ی ب ــی بس ــر طراح تاثی
غذایــی )مطالعــه مــورد ی برنــد تــک مــاکارون(«، دریافــت 
کــه امــروزه یــک نــام تجــاری در زمــان تولــد و یــا جایــگاه 
ســازی مجــد د، بایــد بــر عنصــر هویــت بــه عنــوان عنصــری 
مهــم د ر عیــن حــال غیر قابــل رویــت تاکیــد داشــته باشــد. 
ــاد و  ــرای ایج ــی ب ــوان راه ــه عن ــته بند ی ب ــی بس طراح
انتقــال هویــت محصــولات مــورد اســتفاد ه قــرار می گیــرد. 
ــود  ــد خ ــلیمان د ارابی )1388(، د ر پایان نامه ارش ــاد ری س ق
ــک معاصــر  ــی د ر گرافی ــر ایران ــت هن ــوان »هوی تحــت عن
ایــران )د هــه ی اخیــر(« دریافــت کــه چالش هــای هویتــی 
ــه از  ــد ه و د غد غ ــم وارد ش ــران ه ــه ای ــان ب ــر جه د ر هن
دســت نــدادن عناصــر قومــی، ملــی ایرانــی وجــود دارد. امــا 
هویــت بــه معنــای امروزیــن آن، تنهــا بــه قومیــت و ملیــت 
ــدارد و عنصــری اســت  ــر ســنت های گذشــته، تأکیــد ن و ب
ــم،  ــد ه ــروزی. هنرمن ــدرن و ام ــوم م ــه مفه ــی، ب التقاط
خواســته و یــا ناخواســته در همــان مســیر گام بــر مــی دارد. 
پهلــوان  )1381(، در کتــاب خــود تحــت عنــوان »درآمــدی 
بــر تحلیــل عناصــر تصویــری در آرم« در قالــب ســه 
فصــل  بــه طراحــی آرم از منظــر نشــانه شناســی پرداختــه 
ــق  ــه از طری ــت ک ــش آن اس ــن پژوه ــدف از ای ــت. ه اس
ــاوت  ــای متف ــکان گونه ه ــد ام ــا ح ــته بند ی، ت ــی د س نوع
ــری و  ــر تصوی ــاص عناص ــای خ ــر ویژگی ه ــا از نظ آرم ه
ــات  ــایی و خصوصی ــا شناس ــون آن ه ــای گوناگ کارکردهه
ــری آن هــا مشــخص گــرد د. بخــش ســوم  و ماهیــت تصوی
ــازمان های  ــف س ــای مختل ــر آرم ه ــامل تصاوی ــا ش عمد ت
د ولتــی اســت. بــا جســتجو د ر پایگاه هــای اطاعاتــی 
مشــخص شــد کــه د ر مــورد لوگــوی پیام رســان های 
د اخلــی پژوهشــی صــورت نگرفتــه اســت. به همیــن د لیــل  
و بــه عنــوان نــوآوری د ر موضــوع تحقیــق، د ر ایــن پژوهــش 
ــل  ــه و تحلی ــورد مطالع ــی م ــان های د اخل ــوی پیام رس لوگ
ــی-  ــت ایران ــای هوی ــر د ر الق ــل مؤث ــا عوام ــت ت ــرار گرف ق

ــایی شــود. ــا شناس اســامی د ر آن ه

روش تحقیق

و روش، تطبیقــی  ماهیــت  از منظــر  پژوهــش حاضــر 
از مجموعــه روش هــای کیفــی اســت و بــا تکیــه بــر 
ــد ه، د ر  ــه د ســت آم ــه ب ــه از مشــاهد ه و مطالع نتایجــی ک
ــد ه  ــاش ش ــی ت ــوالات پژوهش ــه س ــخ گویی ب ــت پاس جه
ــه ای و  ــورت کتابخان ــه ص ــات ب ــع آوری اطاع ــت. جم اس
مشــاهد ه ای بــود ه اســت. پیکــره مطالعاتــی شــامل لوگــوی 
23 پیام رســان  د اخلــی اســت کــه بــه روش تمــام شــماری 
ــی  ــل قرارگرفت.پیام رســان های ایران ــورد بررســی و تحلی م
ــپ،  ــه، گ ــروش، بل ــا، س ــد از:  ایت ــه عبارتن ــورد مطالع م
ــکا،  ــک، نزد ی ــا، زالزال ــاینا، د رن ــار، س ــد، ان ــپ، هد ه آی گ
ــکا، شــاد،  ــوس، روبی ــان، فان ــرک، تبی ــوآ، اب ــوا، ن ــزور، آی لن
بیســفون، ســام، رینــگ و ویســگون کــه تــا زمــان انجــام 
ــرار د اشــته اند. ــی ق ــران ایران ــورد اســتفاد ه کارب ــق م تحقی

مبانی نظری پژوهش

هویت

مفهــوم هویــت یعنــی آن چیزی که شناســایی فرد را ســبب 
ــت  ــا حقیق ــن، 1391: 5228(. و ی ــگ معی می شــود )فرهن
ــت  ــر صفــات جوهــری او د لال ــا شــخص را کــه ب شــیئ  ی
د ارد، بیــان می کنــد. )فرهنــگ عمیــد، 1391: 1212(. 
ــرورش  ــد و پ ــاس رش ــت را اس ــری )ره( هوی ــهید مطه ش
ــرد  ــد کــه موجــب ظهــور اســتعد اد های ف ــرد می د ان هــر ف
ــت  ــازگار اس ــت او س ــا ذات و سرش ــن ب ــود، همچنی می ش
)مطهــری، 1382: 55(. یکي از مباحث مهم جامعه شناسي 
و  هویت  اخیر  سده  د و  هویتشناختي  جامعه  مطالعات  د ر 
ــثِ  ــورد بح ــواره د ر تاریخ بشری م مفاهيم آن است؛ اما هم
ادیان، مکاتب و اندیشمندان بسیاري بــرای رســید ن بــه 
ــپانیایی  ــناس اس ــد. مانوئلکاستلز  جامعه ش پاسخ آن بود ه ان
مرد م  براي  تجربه  و  معنا  سرچشمه  »هویت  معتقداست: 
یا  فرهنگي  ویژگي  یک  اساس  بر  معناسازي  فرایند  است.... 
بر  که  فرهنگي  ویژگي هــای  از  پیوسته اي  هم  به  مجموعه 
اولویت د اد ه مي شود« )کاستلز، 1380:  منابع معنایي دیگر 
ــه  ــازي د ر جامع ــد هویت س ــي، رون ــور کل ــه ط ــا ب 22(. ام
ــل بررســی اســت:  ــون د و مســئله اساســی قاب ــران پیرام ای
1. آمیختگــی عناصــر ایــران باســتان )قبــل از اســام( 
ــي ـ  ــی ایران ــت تلفیق ــب هوی ــامی د ر قال ــر اس ــا عناص ب
اســامی، بــا ورود اســام بــه ایــران. 2. تقابــل جامعــه ایــران 
بــا غــرب و مدرنیتــه کــه بحــران هویتــی در جامعــه ایــران 
را بــه همــراه داشــت. هویــتِ جمعــی از لایه هــای فرهنگــی 

ــت. ــه اس ــمه گرفت ــته سرچش ــه هم پیوس ب

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی
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و هویت هــای متنوعــی ماننــد قومــی، ملــی، د ینــی، تاریخی 
و فرهنگــی را پوشــش می د هــد. بازنگــری متــون هویــت و 
هویــت ملــی حاضــر د رجامعــه ایــران نشــان می د هــد کــه 
تقریبــاً گــواه بــرآن د ارنــد کــه مؤلفه هــای هویــت ملــی د ر 
ایــران  د ر عصــر حاضــر از ســه حــوزه ایــران، اســام و غــرب 
تاثیــر پذیرفته انــد )شــیرازی و موســوی لر، 1396: 21(. 
ــان همــه  شــاخه های گرافیــک  آنچــه محــرز اســت، د ر می
ایــران د رجاتــی از هویــت  قابــل تشــخیص اســت. از عناصــر 
ــا  ــد ب ــد ف پیون ــا د و ه ــران، ب ــک ای ــا د ر گرافی هویت نم
ــص  ــی خال ــی( و هویت نمای ــی مفهوم ــر )بازنمای موضــوع اث
ــد ه اســت. د ر بعضــی از  ــتفاده ش ــری( اس ــی تصوی )بازنمای
ــهود  ــان مش ــی همزم ــن د و ویژگ ــران ای ــک ای ــار گرافی آث

ــج، 1398: 153- 152(. ــت )کاه ک اس

هویت ایرانی

ــی  ــی زند گ ــر نوع ــه ب ــت ک ــی اس ــی، هویت ــت ایران هوی
معنایــی و معنــوی شــامل فرهنــگ محــوری، جهــت 
ســنت های  اصالــت  زند گــی،  د ر  معنــوی  مــداری، 
ــت.  ــتوار اس ــتگان، اس ــش گذش ــش و بین ــتگان، من گذش
ــی  ــوع جهان بین ــا و ن ــاب هویت ه ــا، بازت ــولا و اصالت معم
یــک تمــد ن بــر عهــد ه  هنــر اســت. یعنــی بازخوانــی باطــن 
و هویــت یــک تمــد ن بــا بررســی آثــار و مکاتــب هنــری آن 
تمــد ن امکان پذیــر اســت )کاظمی اســفه، 1395: 129(. 
ــت  ــی هوی ــوم تاریخ ــه مفه ــان د ارد ک ــرف اذع ــد اش احم
ایرانــی در نهضت هــای قومــی، سیاســی و دینــی دوران 
ــا  ــامی ب ــت و د ر د وران اس ــه اس ــکل گرفت ــانیان ش ساس
ــد  ــرار مان ــیاری  برق ــای بس ــتی و بلند  ی ه ــه پس ــه ب توج
ــر  ــرد و د ر عص ــد ا ک ــور پی ــد د ظه ــوی مج ــر صف و د ر عص
ــد  ــر ش ــران جلوه گ ــی ای ــت مل ــورت هوی ــه ص ــد ب جد ی
ــران  ــه ای ــرب ب ــلمانان ع ــرف، 1378: 522(. ورود مس )اش
نقطــه عطــف و مهم تریــن واقعــه تاریــخ کهــن ایرانیــان د ر 
تحــولات سیاســی و اجتماعــی بــه شــمار مــی رود و منجــر 

ــود. ــران می ش ــتانی ای ــگ باس ــی فرهن ــه د گرگونگ ب

هویت ایرانی-اسلامی

تــا زمــان ساســانیان کــه شــاه را دارای فــره ایــزدی 
ــاه  ــه ش ــاد اری ب ــرو وف ــی د ر گ ــت ایران ــتند، هوی می دانس
ــه  ــام ب ــا ورود اس ــوص ب ــد به خص ــه بع ــا از آن ب ــود؛ ام ب
ایــران، وفــاد اری بــه مذهــب جــای شــاه را می گیــرد. 
ــی  ــه و فرهنگ ــامی، اند یش ــرانِ اس ــت ای ــور از هوی منظ
ــخ،  ــول تاری ــام در ط ــترش اس ــا گس ــراه ب ــه هم ــت ک اس
ــد ا شــد ه اســت.  ــز هوی ــی نی رشــد فرهنــگ و تمــدن ایران
ــچ  ــی هی ــت یعن ــودی اس ــری وج ــتگی ام ــم پیوس در عال
ــت  ــر عل ــم گسســته نیســت و ایضــا تاثی ــز در آن از ه چی

ــزاران  ــا و ه ــا تنه ــول و ایض ــتِ در معل ــم عل ــول ه در معل
علــت امــکان اثرگــذاری دارد و ایــن تعریــف د ر معمــاری و 
شهرســازی ســنتی وجــود د اشــت )شــایگان، 1386: 185(. 
ــژه در  ــی و به وی ــد ان ایران ــر هنرمن ــی در نظ ــور کل ــه ط ب
ــی اســامی، »عناصــر تزیینــی همچــون نقــوش  هنــر ایران
ــرت و  ــدت در کث ــه وح ــتقیم ترین وج ــه مس ــی ب هندس
کثــرت در وحــدت را نمــودار می ســازد و نمــود ثبــات 
ــن  صــورت را  ــوی بدی ــق فضــای معن ــر اســت. خل در تغیی
ــور، 1374:  ــدد پ ــد دانســته اند« )م ــم توحی ــه عال رجــوع ب
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هویت اسلامی

روح  تبلور  و  معنوي  و  ديني  ماهيت  داراي  اسلامي  هنر 
شيفتگي  مسلمان  هنرمند  است.  مسلمانان  توحيدي  ايمان 
به نور و رنگ و تناســب رنگها را در کار خود به  نمايــش 
و  نقوش حجاري  و درخشــش کاشيها،  رنگ  می گــذارد. 
گچبري، رنگ هــای درخشان لعاب و تذهيب کتب همگي 
چشم نوازند )پاکبــاز، 1378: 725- 726(. بــه طــور رســمی 
پــس از ورود اســلام بــه ايــران هويــت اســلامیِ ايرانيــان و 
پــس از صفويــه هويــت شــيعی ايــران آغــاز و شــکل يافــت. 
تشــيع، بــه عنــوان يــک عامــل هويتــی پــس از قــرن نهــم 
د انســته می شــود. از دوره صفويــه بــه بعــد، مذهــب شــيعه، 
ــاب  ــوان بازت ــه عن ــه ب ــن ن ــل هويت بخــش وليک ــک عام ي
ــوام  ــی ريشــه ای در ق ــوان عامل ــه عن ــی بســاکه ب روح ايران
ــيرازی،  ــت )ش ــوده اس ــرح ب ــواره مط ــی، هم ــت ايران ملي
ــت  ــل از تصويرسازي ممانع 1395: 42(. اسلام به طور کام
ــرش است.  ــرد ه است. تصوير گياهان و جانوران مورد پذي نک
ــای هنر مقدس  ــی، از نمونه ه ــی و هندس اما تزيينات گياه
در نظــر گرفتــه شــده اند. در انديشه اسلامي، هنر يعنــی 
ساخت و پرداخت اشياء مطابــق طبيعتشان که خود دارای 

زيبايي بالقوه است )بورکهــارت، 1392: 134-131(.

هویت فرنگی مآبی

مهم ترین نمــود فرهنگيـ تاریخي ایران بعــد از اسام، نحوه 
مواجهه ایرانیان با تمدن غرب است )بهنــام، 1375: 19(. 
ایرانیــان بــا نمونه هــای جد یــد هنر اروپــا  از طریــق روابــط 
ــنا  ــا آش ــا اروپ ــان ب ــاعی صفوی ــیاسی، اقتصــادى و اجتم س
شــد ند و ایــن آشــنایی رفته رفتــه  در بافــت هنرهــای 
ــری از  ــه تاثیر پذی ــت چنانک ــر گذاش ــران تاثی ــمی ای تجس
هنر اروپــا بــا اصطاح »فرنگی« در هنر ایــران متــداول شــد. 
بعضــی از نــگارگران ایرانــی د ر آثــار هنری خــود از نقاشــان 
فرنگــی اقتبــاس کردنــد. از عوامل مؤثر در آشــنایی های 
ــرای1  ــی طبیعت گ ــران با نقاش ــتر هنرمندان ای هرچه بیش
اهــد ای  ایــران،  بــه  اروپایــی  نقاشــان  ورود  اروپایــی، 
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دربــار  به  اروپــا  شــاهان  طبیعت گرایانــه  نقاشــی های 
ایــران، ورود آثــار چاپــی و گراورهــاى نقاشــان اروپایــی بــه  
عنــوان کالاهــاى تجــارى به جــامعه ایــران، ارتبــاط تجــاری 
ــارى  ــاط تج ــن ارتب ــا، همچنی ــا اروپ ــان ب ــی ایرانی و سیاس
دربــار ایــران بــا دولت هایعثمــانی و هندگورکانی بــود. ایــن 
عوامــل موجــب شــد از دوره شــاه عبــاس دوم، هنرمندانی 
تحــت تعلیــم طبیعــت گرایــی اروپایــی، شــیوه ای موســوم 
بــه »فرنگیســازی« شــکل گرفــت. در حقیقــت کاربرد 
ترکیبــی از عنــاصر فرنگی و ایرانــی د ر نقاشــی، ســبک 
فرنگیســازى را تشــکیل مــی د اد. از جملــه ویژگی هــای ایــن 
ســبک بکارگیــری عمق نمایی،فضاســازی های فرنگیمآب از 
صحنههــاى اروپایــی، شــکل و ظاهــر واقع  نمایانــه پیکره هــاو 
سایه روشــن کاری بود )آژنــد، 1393: 40(. با توجــه بــه 
گســترش ارتبــاط بــا غرب د ر زمان حکومــت ناصرالدین شاه، 
از نظر اقتصاد ی و فرهنگــی کشور تحت نفوذ خارجی هــا 
قرار گرفت. شاه د ر ســفرهایی کــه بــه اروپــا د اشــت تحــت 
ــی و  ــی و دیگر جاذبه هاي غرب ــای صنعت ــر پیشرفت ه تاثی
ــای، 1382:  ــت )کنب ــرار گرف نیز اخاق و منش اروپاییان ق
افزایــش تجــارت  از عوامل مؤثر نفوذ بیشتر غرب   .)120
خارجــی با غرب و تأسیس مدرسه دارالفنون د ر سال 1268 
ــتاد ان  ــط اس ــود که د ر آن علوم مختلف توس ه.ق/1851م ب
ــی، 1379: 311(.  خارجــی تدریس  مــیشد )محبوبی ارد کان
همچنیــن گســترش آد اب و رســوم خارجــی د ر ایران، ورود 
تأثیر گذار  عوامل  دیگر  از  روزنامه ها  انتشار  و  چاپ  صنعت 
ــرد  ــه تاش ک ــود ک ــراد ی ب ــی از اف بودند. عباسمیرزا یک
ایران نخستین گام ها را به سوی تجدد برد ارد. اقــدام  تــا 
ــی به انگلستان برای  مهم او فرستاد ن عده اي از جوانان ایران
فراگرفتن علوم و فنون جدید و آورد ن برخــی از صنعتگران 
ــی،  ــود ه است )نفیس ــی برای تعلیم جوانان به ایران ب اروپای
گسترد ه  روابط  از  نشــان  فرنگی ســازی   .)731  :1383
با غرب د ارد و نتیجــه ترکیــب شیوههاي هنري غربــی با 
ایرانــی اســت. اصطــلاح فرنگی ســازی  شیوه هاي هنري 
طور  به  که  اروپايي  نقاشي  از  ناقص  الگوبرد اري  يعنــی 
ــای برجسته نمايي و ژرف نمايي و گاه حتي  سطحي از روش ه
موضوعات و نقشمايه هاي اروپايي تقليد مي کنــد )پاکبــاز، 
1378: 371(. يکــی از اند يشــمند ان حــال حاضــر نقــد 
ــا مجموعــه مقالاتــی  ــام هومی کــی باب ــه ن پسااســتعماری ب
بــا نــام جایــگاه فرهنــگ د ر ســال 1994 منتشــر کــرد کــه 
د ر مطالعــات علــوم انســانی معاصــر  د ارای مرتبــه خاصــی 
اســت. هومــی بابــا از مفاهیمــی چــون نــژاد، طبقــه، 
جنســیت  عبــور می کنــد و بــه ارتبــاط روانشــناختی میــان 
ــر  ــرد ازد. بناب ــت می پ ــگ زیردس ــلط و فرهن ــگ مس فرهن
ــامان  ــراي س ــد ه ب ــتعمارگر و استعمارش ــد گاه، اس ــن د ی ای
ــمند  ــن اند یش ــد. ای ــاز د ارن ــر  نی ــه یکد یگ ــود ب ــت خ هوی

بــا ایجــاد تعــاد ل د ر ایــن رابطــه، بــه بررســی روابــط بیــن 
ــی  ــا پژوهش ــی باب ــاس هوم ــن اس ــر ای ــرد ازد. ب آن د و می پ
بــا رویکرد هــای روانشــناختی بــر روابــط فرهنگــی صــورت 
ــی  ــا نظام ــی و ی ــای سیاس ــن روش ه د اد ه و آن را جایگزی
می کنــد و بــا اســتفاد ه از مغایرت هــای فرهنگــي بیــن 
ــاط  ــراي ارتب اســتعمارگر و استعمارشــوند ه، آن را روشــی ب
ــار و  ــد )پورمخت ــاظ می کن ــن آن د و لح ــی بی ــن الاذهان بی
ــت  ــوان گف ــاس می ت ــن اس ــر ای ــی، 1399: 111(. ب مراث
کــه فرنگــی مآبــی گونــه ای ارتبــاط و واکنــش بیــن فرهنگ 

ــی اســت. ــگ بوم اســتعمارگر و فرهن
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ــف  ــای مختل ــکال و صورت ه ــه اش ــوان ب ــک عن ــو ی لوگ
ــه  ــتگی ب ــکال بس ــن اش ــی ای ــه طراح ــت ک ــی اس گرافیک
ســلیقه و خاقیــت طراحــان گرافیــک د ارد. مهم تریــن 
ــه از  ــک نمون ــط ی ــه فق ــت ک ــن اس ــا ای ــی لوگوه ویژگ
آن هــا د ر د نیــا وجــود د ارد و خــاص هســتند؛ چــون 
ــه  ــا توج ــند و ب ــر می باش ــک نف ــای ی ــد ه خاقیت ه زایی
ــان  ــابه انس ــانی متش ــچ انس ــت هی ــا خاقی ــه ذات ــه اینک ب
د یگــری نیســت، لوگوهایــی منحصــر بــه فــرد کلیــد 
ــور  ــه منظ ــو ب ــز، 1395: 4(. لوگ ــرور تمی ــورد )هنرپ می خ
شناســایی کالاهــا و خد مــات یــک فروشــند ه بــکار گرفتــه 
ــام، اصطــاح، عامــت،  ــه  د ر طراحــی آن از ن می شــود؛ ک
نمــاد، طــرح و یــا ترکیبــی از آنهــا اســتفاد ه می شــود 
وســیعی  گســتره  بــه  لوگــو  واژه   .)Keller,1993: 2(
ــا  ــه ت ــات گرفت ــی، از کلم ــری و گرافیک ــر تصوی از عناص
مفاهیــم و شــکل د هی ســاد ه و پیچیــد ه را د ر بــر می گیــرد 
ــر جــای  کــه تصــور می شــود تاثیــر ذهنــی روی بیننــد ه ب
کلمــه   .)Henderson et al, 2003:299( می گــذارد 
لوگــو بــه گروهــی از نگاره هــا و نشــانه ها، حــروف و ... 
ــوان  ــه عن ــا ب ــی، لوگوه ــر نماد شناس ــاره د ارد؛ از منظ اش
قســمتی از سیســتم عایــم شــرکت بــرای برقــراری ارتبــاط 
 Henderson(. بــا حضــار د رونــی و بیرونــی بــه کار مــی رود
and Cote, 1990:15( هویــت یــک شــرکت از نظــر روش 
و راهبــرد بــرای جــذب مخاطــب و متمایــز شــد ن از ســایر 
ــی  ــو د ارای عناصــر مختلف ــت اســت. لوگ ــا د ارای اهمی رقب
ــا  ــگ ی ــن رن ــد ازه و همچنی ــبک و ان ــکل، س ــه ش از جمل
رنگ هایــی اســت کــه ســبب منحصــر بــه فــرد شــد ن لوگــو 
می شــوند)Hynes, 2008:545( . بســیاری از نویســند گان 
ــد  ــد و معتق ــر د ارن ــاق نظ ــو اتف ــرد ی لوگ ــات راهب د ر اد بی
ــه ســهولت معنــای مــورد  هســتند کــه یــک لوگــو بایــد ب
 Henderson(.نظــر را د ر بیــن مخاطبــان خــود برانگیــزد
لوگــو 3  د ر حــوزه ی طراحــی   )and Cote, 1990:15
ــری،  ــه 3 د ســته تصوی ــوع کلــی لوگــو وجــود د ارد کــه ب ن

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی



پژوهشنامه گرافیک و نقاشی     

153 شماره دوازدهم - بهار و تابستان 1403

نوشــتاری یــا لوگوتایــپ، و ترکیبــی تقســیم می شــوند. لوگو 
تصویــری بــه لوگویــی گفتــه می شــود کــه د ر طراحــی آن 
فقــط از تصاویــر خاصــه شــد ه اســتفاد ه می شــود و فاقــد 
هرگونــه نوشــته ای اســت لوگــوی نوشــتاری یــا لوگوتایــپ 
بــه لوگویــی گفتــه می شــود کــه د ر ســاخت آن بــه جــای 
تصویــر  فقــط از حــروف، کلمــه و یــا جملــه اســتفاد ه شــد ه 
اســت. و نیــز لوگــوی ترکیبــی بــه لوگویــی گفتــه می شــود 
ــه  ــات ب ــروف و کلم ــر و از ح ــی آن از تصوی ــه د ر طراح ک
صــورت ترکیبــی از قابلیت هــای هــر د و اســتفاد ه می شــود 

)صفابخــش، 1395: 14- 26(.

پیام رسان۳

برنامه هــای  محبوبیــت  افزایــش  و  تنــوع  و  توســعه 
پیام رســان تلفن همــراه  بــا تغییــرات ســریع د ر رفتــار 
مصــرف کننــد ه همــراه اســت کــه موجــب  افزایــش 
ــر و  ــت )باقریان ف ــد ه اس ــا ش ــن برنامه ه ــه ای ــتگی ب وابس
ــی  ــوان بخش ــه عن ــان ها ب ــکاران، 1397: 85(. پیام رس هم
از رسانه اجتماعــی با اهداف مختلفي ســبب جــذب کاربــران 
بســیاری شــد ه اند. ایــن پیام رســان ها بـا خد ماتــی که 
ارائه ميدهند و کاربردهايي که د ارند امروزه خود به یك رسانه 
خبری تبدیل شـده اند و اثــرات ژرفــی بــر وقایع مختلف د ر 
ــی افراد ی که د ر آن عضو هستند  ــر زند گ ــی و ب دنیای واقع
گذاشتهاند. مكلوهان4 بیــان مــیکند که رسانههاي هر عصر، 
ماهیت جامعه آن عصر را تعیین ميکنند. از نظر او پیشرفت 
جوامع  است.  بـود ه  فنـاوری  رشد  با  مقــارن  جامعهای  هر 
انسانــی از رسانهها و فناوری ـ از حروف الفبا تا اینترنت  اثر 
پذیرفته و بر آن هــا اثر نهاد ه اند. وی رسانههــای ارتباطــی را 
عصاره تمدن مــی د اند و معتقد است کـه تـاریخ از طریق 
ــیشود.  ــدایت م ــر عصر و زماني ه ــای غالب د ر ه رسانهه
ــی افتد و با  ــه را د ر یك دوره تاریخي اتفاق م ــا آن چ رسانهه
اهمیت به نظرمــی رسد، تعیینمــیکنند. او به عنوان مناد ی 
ــای  ــی، تاثیرات شگرف فناوری بر الگوه ــده جهان ایده دهک
رفتاری و ساخت اجتماعــی را یاد آور مــیشود )مــک لوهــان 
ــا  ــکاران، 1397: 134(. ب ــاد و هم ــل از منصوری ش ــه نق ب
گســترش آمــوزش مجــازی، پیام رســان ها بــرای نســل 
جــوان و بــه ویــژه بــراي د انشــجویان مزایایــی د ر بــر د ارنــد؛ 
از جملــه د ســت یابی ســریع بــه اهــد اف آموزشــی، تســهیل 
ــش  ــف درســی، افزای ــای آموزشــی و انجــام تکالی فعالیت ه
انگیــزه د ر یاد گیرنــد گان و بهبــود شــناخت مــواد آموزشــی 
ــتاد،  ــرف اس ــوری از ط ــخ های ف ــت پاس ــل دریاف ــه د لی ب
ــال  ــوار، ارس ــای د ش ــح د ر موقعیت ه ــری صحی تصمیم گی
پیــام چند رســانه ای، ارســال فایل هــای صوتــی و تصویــری 

ــکاران، 1397: 85(. ــر و هم ــت )باقریان ف و... اس

نقوش سنتی

ــرای  ــم ب ــو و معل ــن الگ ــا ارزش تری ــن و ب ــت مهم تری طبیع
ــود  ــری موج ــت عناص ــه طبیع ــت. د ر گنجین ــد اس هنرمن
ــار خــود از آن  ــر کــرد ن آث ــرای زیبات ــد ب اســت کــه هنرمن
ــورت  ــه ص ــه ب ــی ک ــاد ه و منحن ــوط س ــرد. خط ــره می ب به
ــوند  ــید ه می ش ــطوح کش ــر روی س ــی ب ــای حلزون حرکت  ه
ــه طــور  ــی ب ــرمِ بســیار ابتد ای ــل ســادگی د ر ف ــه د لی ــه ب ک
ــد  ــی بود ن ــن تزیینات ــروه اولی ــت د ر گ ــوان گف ــع می ت قط
ــف از آن  ــطوح مختل ــاختن س ــا س ــرای زیب ــان ب ــه انس ک
ــرد ه اســت )آشــوری و مــرادی، 1387: 23(. نقــوش  بهــره ب
ســنتی بــه گونه هــای مختلــف  انســانی، حیوانــی، گیاهــی، 
هند ســی و نوشــتاری د ســته بند ی می شــوند )تام ســن، 

.)45  :1394

نقــوش انســانی: از زمــان د ور نقوش انســانی مورد اســتفاد ه 
قــرار گرفتــه و د ر آثــار ابتد ایــی تمد ن هــای اولیــه د رمناطــق 
ــن  ــوند. بنابرای ــد ه می ش ــور د ی ــه وف ــز ب ــران نی ــف ای مختل
ســابقه حضــور نقــوش انســانی، را بایــد د ر نقــوش ســفالگری 
ــه  ــه ب ــا توج ــن ب ــود. همچنی ــی نم ــام بررس ــش از اس پی
گســترش هنــر نســاجی، گچبــری و فلــزکاری نقوش انســانی 
بــه صــورت فــرد ی و گروهــی، د ر حــال بــزم و شــکار برجــای 
ــت  ــت محدودی ــه عل ــران ب ــدان ای ــا هنرمن ــده اســت. ام مان
در صورتگــری کــه از قــرن ســوم تــا پنجــم هجــری قمــری 
ــد. همیــن  ــد اع کردن ــری، اب آغــاز شــد، شــیوه های انتزاعی ت
ــه حاصــل  ــزی زیبایی شناســی خاصــی ک ــر ســبب پی ری ام
برخــورد هنرمنــد بــا ســنت های گذشــته از د یــد گاه اســامی 

بــود، شــد )توحیــد ی، 1379: 267(.

ــرای بیــان ترس هــا،  ــاز ب ــی: انســان از د یرب نقــوش حیوان
ــی  ــای آســمانی از نقــوش حیوان ــش قد رت ه ــا و نمای امید ه
بهــره بــرد ه اســت. نقاشــی های عهــد پارینه ســنگی د ر 
غارهــا از تصاویــر حیوانــات نمونه هایــی از ایــن نقــوش 
ــد ف  ــد ه ــان می د ه ــه نش ــود د ارد ک ــی وج ــتند. د لایل هس
ــت و  ــاب طبیع ــر از بازت ــزی فرات ــوش چی ــن نق ــیم ای ترس
ــی  ــه نوع ــر ب ــن تصاوی ــت. »ای ــود ه اس ــره ب ــی روزم زندگ
جــاد و د لالــت د ارد کــه انســان بــا کشــتن نماد یــن حیــوان 
ــن  ــری، ای ــه تعبی ــق می شــود. ب ــی آن موف د ر شــکار حقیق
ــر  ــق ضمی ــای عمی ــانه ی لایه ه ــه و نش ــوش نمون ــه نق گون
ناخــود آگاه انســان و غریــزه ی اوســت. حیواناتــی کــه اغلب در 
ــری  ــا و تصاوی ــد ه می شــوند، جنبه ه ــا و نقاشــی ها د ی رؤیاه
ــد  ــد و مانن ــد ه ی انســان را نشــان می د هن ــت پیچی از طبیع
ــتند«  ــانی هس ــق انس ــای عمی ــر گرایش ه ــه ای د ربراب آین

)آیت اللهــی و همــکاران،1397: 33-32(.
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نقــوش گیاهــی: د ر طــول تاریــخ طبیعــت یکــی از 
اصلی تریــن تأمیــن کننــد ه ی نیازهــای حیاتــی بــوده اســت. 
ــی و  ــم غذای ــع مه ــد  ه ی مناب ــه د ر بردارن ــت همیش طبیع
ــه،  ــرای انســان شــناخته شــد ه اســت )ژول ــی ب آرامــش روان
1381: 7(. بنابرایــن می تــوان گفــت کــه، اعتقــاد بــه تقــدس 
ــی  ــاي فرهنگ ــه ها و بنمایه ه ــان، د ر ریش ــان و گیاه درخت
ــت.  ــته اس ــود داش ــان وج ــدن جه ــوام متم ــیاري از اق بس
ــگاه  ــوان جای ــه عن ــت را ب ــتانی د رخ ــوام باس ــیاري از اق بس
خــد ا و د ر واقــع، خــود خــد ا می پرســتیدند. همچنیــن 
ــش و  ــاد د ان ــاروري و نم ــع ب ــان و منب ــاد کیه ــت، نم درخ
ــوش  ــن نق ــال، 1393: 285(. »ای ــود )ه ــه ب ــات جاود ان حی
کــه د ر هنــر صــد ر اســام و حتــی د ر اد امــه تمــد ن 
ــردان  ــوش گ ــامل نق ــد، ش ــتفاد ه بود ه ان ــورد اس ــامی م اس
ــا  ــلیمی ها و خطایی ه ــش اس ــه د و بخ ــود ب ــه خ ــت ک اس
ــی  ــای اصل ــم الفب ــه حک ــوند ک ــیم می ش ــی( تقس )ختای
زبــان تصویرســازی ســنتی ایــران را دارنــد. ایــن نقش هــا بــا 
تنــوع بیشــمار خــود عرصــه گســترده ای از طراحــی ســنتی 
ــر  ــور ب ــد. نقــوش مذک ــه خــود اختصــاص داد ه ان ــران را ب ای
پایــه فــرم دایــره بــا اســتفاد ه از قوس هــای  حلزونــی  شــکل 
گرفته انــد کــه بنمایــه ای کامــل گیاهــی د ارد و عقیــد ه 
ــر  ــن نقــش متأث ــه ای ــن اســت ک برخــی از هنرشناســان ای
از بــرگ کنگــره ای هخامنشــی اســت کــه گاهــی بــه نــد رت 
ــه نام هــای دیگــر  ــا نقــوش جانــوری ب بــه د لیــل شــباهت ب
ــی، 1352:  ــد« )زمان ــان ا ژد ری معروف ان ــلیمی د ه ــون اس چ

.)126

هندســی  نقــوش  از  هند ســی:مجموعه ای  نقــوش 
کــه هرکــدام تحــت نظــام ســاختاریافته ای ســطوح را 
ــدام  ــر ک ــد. ه ــی وجــود دارن ــای ایران می پوشــانند د ر هنره
از اشــکال هند ســی بــا عــددی متناظــر قــرار می گیــرد کــه 
ــدد  ــد. »ع ــق دارن ــر تطاب ــا یکد یگ ــزی ب ــای رم از نظــر معن
ــه  ــب ب ــد و اغل ــه ده ــدت را ارائ ــل وح ــد اص ــک میتوان ی
عنــوان نمــاد خــدا عرضــه می شــود و از نظــر شــکل بیانگــر 
نقطــه اســت. عــد د د و اصــل دوگانگــی و نیــروی کثــرت را 
ــت دارد.  ــط مطابق ــا خ ــرم ب ــر ف ــد و از نظ ــه می کن عرض
ــه  ــث را ارائ ــث، اصــل تثلی ــک مثل ــوان ی ــه عن ــدد ســه ب ع
ــتین  ــار نخس ــدد چه ــه دارد. ع ــطح رابط ــا س ــد و ب می کن
ــد و  ــه می ده ــت را ارائ ــان طبیع ــی جه ــد یعن ــود متول وج
ــر، 1362: 20(. از  ــد» )لال ــع را می نمای ــکل مرب ــر ش از نظ
ــاخص و  ــور ش ــه ط ــت را ب ــی طبیع ــوش هندس ــی نق طرف
انتزاعــی نشــان می دهنــد کــه بــا مبحــث رشــد مرتبطنــد و 
ایــن نقــوش د ر تفکــر باســتانی ایــران مقدس انــد. بــه طــور 
ــی  کلــی در نظــر هنرمنــد ان ایرانــی و به ویــژه د ر هنــر ایران
ــه  اســامی، »عناصــر تزیینــی همچــون نقــوش هند ســی ب

مســتقیم ترین وجــه وحــد ت د ر کثــرت و کثــرت د ر وحــد ت 
ــق  ــر اســت. خل ــات د ر تغیی را نمــود ار می ســازد و نمــود ثب
فضــای معنــوی بد  یــن صــورت را رجــوع بــه عالــم توحیــد د 

انســته اند«)مد د پور،1374:135(.

ــتار  ــط و نوش ــامي خ ــدن اس ــتاری: در تم ــوش نوش نق
بــه واســطه پیام رســانی و گســترش آموزه هــاي متــون 
مقــدس- بــه ویــژه قــرآن- در فرهنــگ اســامی د اراي 
احتــرام و ارزش زیــاد ی اســت. از طــرف د یگــر اهمیــت نــگاه 
ــتفاد ه  ــتره اس ــامی، گس ــد ن اس ــتار د ر تم ــط و نوش ــه خ ب
از نوشــتار د ر اکثــر فرایند هــای صناعــی هنرهــای اســامی 
ــامی از  ــی اس ــر صناع ــع د ر هن ــر مواق ــد. د ر اکث ــی باش م
نوشــتار اســتفاد ه شــد ه اســت. بجــز مباحــث اطاع رســانی، 
ــه  تبلیغــی، زیباشناســانه و غیــره ایــن شــیوه می توانســت ب
ــرد  ــع کارک ــد. د ر واق ــز بیانجام ــرف نی ــی ص ــرد تزئین کارک
ــش و هــم آراســتن  ــه منظــور خوان ــه نوشــتار؛ هــم ب د وگان
بــود ه اســت. هرچنــد خوشنویســی عمومــاً بــراي خوانــش و 
پیام رســانی کاربــرد د اشــته امــا بهره گیــری از آن د ر معناهــا 
ــورد  ــز م ــش نی ــه خوان ــاز ب ــد ون نی ــات، ب ــش تزئین و آفرین

ــد، 1401: 47(. ــت )فری ــود ه اس ــتفاد ه ب اس

یافته های پژوهش

بررسی لوگوی پیام رسان های داخلی

عناصــر تجســمی بــرای خلــق و د رک لوگــوی پیام رســان ها 
ــوی  ــری لوگ ــاط بص ــع ارتب ــد. د ر واق ــی د ارن ــش مهم نق
ــت. د ر  ــر اس ــن عناص ــر د وش ای ــی ب ــان های د اخل پیام رس
ــا  ــان ها ب ــاط پیام رس ــت اد راک و ارتب ــش کیفی ــن پژوه ای
ــا و  ــه طرح ه ــد از جمل ــات بصــری هویت من عناصــر و کیفی
نقــوش ســنتی، خوشنویســی و ... بــه کار رفتــه د ر طراحــی 
آن هــا گــرد آوری شــد ه و بــه تفکیــک د ر خصــوص هــر مــورد 
ــا شــرح و شــناخت  ــد ه اســت. ب ــه گرد ی د ر اد امــه متــن ارائ
شــاخص های هویــت ایرانــی- اســامی می تــوان بــه مطالعــه 
هویــت د ر لوگــوی پیام رســان های داخلــی پرد اخــت. د ر 
یــک بررســی مــورد ی و بــه منظــور معرفــی شــیوه مطالعــه، 
ــه  ــج نمون ــی- اســامی د ر پن ــت ایران ــوش ســنتی و هوی نق
لوگــوی پیام رســان داخلــی بررســی و تحلیــل خواهــد شــد. 
ــی انجــام  ــرای تمــام پیکــره مطالعات ــه ب ــن شــیوه مطالع ای
شــد ه کــه نتایــج آن د ر شــکل جــد اول تطبیقــی ارائــه شــد ه 

اســت.

ــه از  ــا برگرفت ــان ایت ــوی پیام رس ــا: لوگ ــان ایت  پیام رس
نقــوش گیاهــی اســت و از نقــوش ســنتی گیاهــی اســلیمی 
ســاد ه، الگــو گرفتــه شــد ه اســت. بــه گونــه ای ایــن نقش مایه 
طراحــی و اجــرا شــد ه اســت کــه حــرف )e( از  حــرف اول 

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی
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کلمــه ایتــا بــه انگلیســی  را بــه نمایــش می گــذارد. در واقــع 
ایــن لوگــو ترکیبــی از عناصــر ســنتی و غربــی اســت. یعنــی 
هــم هویــت ایرانــی- اســامی د ارد و هــم اثراتــی از فرهنــگ 
غــرب د ر آن وارد شــد ه و مشــهود اســت. د ر واقــع می تــوان 
ــرد ه  ــتفاده ک ــی اس ــا از روش فرنگی مآب ــوی ایت ــت لوگ گف

اســت )تصویــر 1(.

ــرآن  ــه د ر ق ــی ک ــی از پرند گان ــد: یک ــان هد ه پیام رس
از آن نــام بــرد ه شــد ه اســت،پرند ه هد هــد )شانه به ســر( 
ــرای ملکــه ی  اســت کــه نامــه ی حضــرت ســلیمان )ع( را ب
قــوم ســبا )بلقیــس( می بــرد. د ر واقــع ایــن پرنــد ه د ر روایــات 
ــد ه از  ــاد ی د ارد. د ر نقــوش برجــای مان اســامی اهمیــت زی
ــد ه  ــن پرن ــش ای ــانی نق ــه د وره ساس ــز از جمل ــتان نی باس
ــان  ــام آور و خبررس ــد ه پی ــاد پرن ــد نم مشــهود اســت. هد ه

اســت. از ایــن رو طــراح نــام ایــن پرنــد ه را بــرای پیام رســان 
ــوش  ــوی آن از نق ــی لوگ ــت و د ر طراح ــرد ه اس ــاب ک انتخ
ــوط  ــن از خط ــاد ه( و هم چنی ــلیمی س ــی )اس ــنتی گیاه س
خوشنویســی اســتفاد ه کــرد ه اســت. حــرف )ه( بــه گونــه ای 
ــد و حــرف  ــد ه ی هد ه ــر پرن ــه  س ــد ه اســت ک طراحــی ش

)دال( د م آن را تد اعــی می کنــد )تصویــر 2(.

ــار  ــه ان ــرد ک ــوان ک ــد عن ــد ا بای ــار: د ر ابت ــان ان پیام رس
ــق  ــایر مناط ــا د ر س ــران و بعد ه ــه د ر ای ــت ک ــوه ای اس می
روئیــد ه اســت و از ایــن رو اصالتــی ایرانــی د ارد.  نخســتین 
ــه دســت  ــار د ر نقــوش گیاهــی عیــام باســتان ب ــر ان تصوی
آمــد ه اســت. هم چنیــن د ر فرهنــگ هخامنشــی و ساســانی 
ــد ه  ــوب می ش ــد س محس ــان مق ــی از د رخت ــوان یک ــه عن ب
اســت. می تــوان گفــت یکــی از پرکاربرد تریــن نقــوش 
گیاهــی د ر طــی تاریــخ بــود ه اســت. ایــن نقش مایــه 
ــورد  ــای م ــز نقش مایه ه ــروز ج ــا ام ــتان ت ــواره از باس هم
توجــه د ر د یوارنگاره هــا، زیــورآلات و حتــی منســوجات 

ــی در  ــاد تزیین ــک نم ــار ی ــع ان ــت. د ر واق ــته اس ــرار د اش ق
هنــر شــرق شــناخته شــد ه اســت و ســمبل عشــق، بــاروری، 
اســت.  )جاود انگــی(  بی مرگــی  و  برکــت  حاصلخیــزی، 
نقــش انــار در دوره ی بعــد از اســام همچنــان مــورد توجــه 
ــه گل  ــوان از جمل ــه می ت ــرای نمون ــت و ب ــد ان اس هنرمن
ختایــی )شــاه عباســی( را نــام بــرد کــه انــواع مختلفــی د ارد 
ــرای  ــه ب ــی ک ــر اســت. از عنوان ــار آن معروف ت ــا طــرح ان ام
پیام رســان انتخــاب شــد ه اســت، آشــکار اســت کــه طــراح 
ــت. از  ــت د اد ه اس ــان اهمی ــید ن پیام رس ــت بخش ــه هوی ب
ایــن رو در طراحــی لوگــوی آن نیــز هویــت ایرانــی- اســامی 

تصویر1. تحلیل لوگوی پیام رسان ایتا )نگارندگان: 1402(

تصویر2. تحلیل لوگوی پیام رسان هدهد )نگارندگان: 1402(
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ــرار د اد ه  ــود ق ــرلوحه کار خ ــته و آن را س ــر داش ــد نظ را م
اســت و ایــن امــر را بــه واســطه انتخــاب نــام میــوه ای ایرانــی 
و کاربــرد نقــوش ســنتی )گیاهــی( د ر طراحــی لوگــو نشــان 
ــو  ــن لوگ ــه د ر ای ــه کار رفت ــنتی ب ــوش س ــت. نق د اد ه اس
نقــوش هند ســی )د ایــره و مثلــث( و نیــز گل انــار از نقــوش 

ــر 3(. ــر( اســت )تصوی گیاهــی )شــش پ

پیام رســان ســروش: یکــی د یگــر از پیام رســان های 
داخلــی پیام رســان ســروش اســت کــه د ر طراحــی لوگــوی 
ایــن پیام رســان از نقــوش ســنتی گیاهــی )اســلیمی ســاد ه( 
ــه  ــرده شــد ه اســت. از طرفــی اگــر لوگــو ســروش ب بهــره ب
دو قســمت فضــای منفــی و فضــای مثبــت تقســیم شــود. 
ــر نقــش گیاهــی کــه فضــای  ــوان گفــت کــه عــاوه ب می ت
ــش  ــی، نق ــای منف ــد د ر فض ــکل می د ه ــو را ش ــت لوگ مثب
ــود.  ــی می ش ــروس تد اع ــد خ ــه مانن ــی ب ــده ای انتزاع پرن
ــه ای طراحــی و اجــرا شــد ه اســت  ــه گون ــه ب ــن نقش مای ای
کــه حــرف )s( د ر نــگارش انگلیســی ســروش را بــه نمایــش 
می گــذارد؛ بنابرایــن می تــوان گفــت کــه از نقــوش نوشــتاری 

د ر طراحــی ایــن لوگــو نیــز اســتفاد ه شــد ه اســت. همچنیــن 
بــا توجــه بــه حالــت ســر و نــوک پرنــد ه کــه بــالا و ســینه ی 
ــه  ــا توج ــن ب ــت و همچنی ــد ه اس ــو د اد ه ش ــه جل ــد ه ک پرن
ــام ســروش  ــه ن ــی ب ــزد مزد ای ــه از ای ــام پیام رســان ک ــه ن ب
ــد د ر  ــه هنرمن ــت ک ــوان د ریاف ــت، می ت ــد ه اس ــاب ش انتخ
ــروس  ــد ه خ ــاد ه پرن ــی س ــا خطوط ــت ب ــود ه اس ــاش ب ت
)ســروش( را بــه بیننــد ه القــا کنــد. از ایــن رو می تــوان گفــت  
طــراح از  فضــای مثبــت و منفــی بــه د رســتی بهــره بــرد ه و 
موفــق شــد ه اســت هــم مفهــوم لوگــو را بــه خوبــی برســاند و 
هــم اینکــه هویــت ایرانــی- اســامی بــه آن ببخشــد )تصویــر 

.)4

پیام رســان درنــا: نقش مایــه پرنــد ه د رنــا از جملــه 
ــور  ــتند و از کش ــی هس ــه وارد ات ــت ک ــی اس ــی حیوان نقوش
چیــن وارد ایــران شــد ه اند. د ر نقــوش بــه کار رفتــه د ر آثــار 
ــه چشــم می خــورد و  ــد ه ب ــن پرن هنــری ســامانی نقــش ای
ــد ه جــای خــود را د ر نقــوش اســامی  ــن پرن ــن  ای هم چنی
نیــز پیــد ا کــرد ه اســت و یکــی از نقــوش حیوانــی د ر 
طراحی هــای اســلیمی اســت کــه  د ر د یوارنگاره هــا، ظــروف، 

منســوجات و... مشــهود اســت؛ درنا در دوره ســامانی ســمبل 
ــر روی  ــان  ب ــام آور خدای ــد ه خوش یمــن و باشــکوه و پی پرن
ــت  ــن جه ــه ای ــت. ب ــه کار می رف ــوجات ب ــیاری از منس بس
ــن  ــر ای ــام و تصوی ــان از ن ــوی پیام رس ــی لوگ ــرای طراح ب
پرنــد ه اســتفاد ه شــد ه اســت چــرا کــه همان طــور کــه گفتــه 
شــد نمــاد پیــام آوری اســت بنابرایــن مفهــوم آن بــا کاربــرد 
ــا  ــد ه د رن ــو پرن ــن لوگ ــی د ارد. د ر طراحــی ای ــو هم خوان لوگ
بــا اســتفاد ه از خطــوط و ایجــاد اشــکال هند ســی )ســگرو یــا 

تصویر3. تحلیل لوگوی پیام رسان انار )نگارندگان: 1402(

تصویر4.  تحلیل لوگوی پیام رسان سروش )نگارندگان: 1402(

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی
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ــه ای ســاد ه ترســیم شــد ه اســت )تصویــر 5(. سِــکِرون( بــه گون

تصویر5. تحلیل پیام رسان درنا )نگارندگان: 1402(

جدول1. بررسی نقوش سنتی دارای هویت ایرانی اسلامی در لوگوی پیام رسا ن های داخلی )نگارندگان: 1402(
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جد ول 2. بررسی نقوش سنتی فاقد هویت ایرانی اسلامی د ر لوگوی پیام رسا ن های د اخلی )نگارند گان: 1402(

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی
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نتیجه گیری

ــی  ــی اجتماع ــه پیام رســان ها د ر دگرگون ــروزه نقشــی ک ام
بــر عهــد ه د ارنــد را نمی تــوان انــکار کــرد. از طرفــی ســیطره 
و نفــوذ پیام رســان های خارجــی را نیــز نبایــد غافــل 
ــه  ــه این گون ــی ک ــه مخاطرات ــه ب ــا توج ــن ب ــد. بنابرای ش
ــوا و عناصــر بصــری  ــا عــد م اســتمرار محت پیام رســان ها  ب
ــد و  ــع می گذارن ــگ جوام ــکار و فرهن ــر روی اف ــی ب ایران
ــرای  ــت، ب ــد ه اس ــب ش ــت موج ــن دس ــی از ای د غد غه های
جلوگیــری از ایــن تهاجــم فرهنگــی و حفــظ هویــت ایرانی- 
ــه در  ــوند. ک ــاخته ش ــی س ــان های داخل ــامی پیام رس اس
جســتار حاضــر 23 مــورد از  لوگــوی پیام رســان های 
داخلــی از نظــر هویتــی مــورد مطالعــه قــرار گرفتنــد. یکــی 

ــه ســایرین،  ــز شــدن هــر لوگــو نســبت ب از عوامــل متمای
از شــیوه های  و طراحــان  اســت  آن  کیفیــت طراحــی 
ــون طراحــی  ــد. یکــی از فن ــره برد ه ان ــف طراحــی به مختل
لوگــو، طراحــی بــا اســتفاد ه از نقــوش ســنتی اســت. 
ــر مطــرح شــد دارای  نقــوش ســنتی همانطــور کــه پیش ت
ــی،  ــی، گیاه ــانی، حیوان ــه )انس ــی از جمل ــواع گوناگون ان
هندســی و نوشــتاری( اســت. ایــن نقــوش هــر کــد ام 
د ارای مفاهیــم کثیــری هســتند کــه همــواره د ر فرهنــگ و 
اعتقــادات ایرانیــان وجــود داشــته کــه برگرفتــه از فرهنــگ 
پیــش از اســام و فرهنــگ اســامی اســت. هنرمنــد ان د ر 
ــم  ــوش و مفاهی ــن نق ــد از ای ــو ســعی کرد ه ان طراحــی لوگ
ــی را  ــوش مختلف ــرد ه و نق ــره ب ــود به ــار خ ــق آث در خل
ــت  ــود ه اس ــن ب ــی نمادی ــا دارای معان ــی از آن ه ــه بعض ک

جد ول3. فراوانی نوع شاخصه های لوگوی پیام رسان های د اخلی )نگارند گان: 1402(

جد ول 4. فراوانی نقوش لوگوی پیام رسان های د اخلی )نگارند گان: 1402(

جد ول5. فراوانی عناصر فرنگی مآبی لوگوی پیام رسان های د اخلی )نگارند گان: 1402(

د ر ایــن بخــش 23 لوگــوی پیام رســان داخلــی د ر جــد اول 1 و 2 مــورد تحلیــل قــرار گرفــت کــه نتایــج آن د ر جــد اول )3، 
ــی و د رصــد  ــن فراوان ــه شــد ه اســت. همچنی ــد ی و ارائ ــی طبقه بن ــوش و عناصــر فرنگی مآب ــب شــاخص ها، نق 4 و 5( د ر قال
نســبی فراوانــی هــر کــد ام بــه طــور مجــزا   بررســی شــد ه اســت.  آنچــه کــه د ر ایــن محاســبات حائــز اهمیــت اســت، احتمــال 

ــد. ــاخص می باش ــن ش ــو از چند ی ــک لگ ــد ی ی بهره من
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ــا 65/21  اطاعــات جــد اول 3 و 5، شــاخص فرنگی مآبــی ب
بیشــترین د رصــد فراوانــی را د ارد  و شــاخص ایرانــی 
ــود  ــه خ ــی را ب ــن فراوان ــا 17/39کمتری ــتان گرایی( ب )باس
اختصــاص داد ه انــد.  بــر ایــن اســاس مــی تــوان گفــت کــه 
ســهم شــاخص های هویــت ایرانــی- اســامی د ر مجموعــه 

ــت. ــز اس ــیار ناچی ــی بس ــان های ایران ــوی پیام رس لوگ

پی نوشت

. 1 Naturalism

. 2  logo

. 3  Messenger

. 4  McLuhan

. 5 spiral

. 6   Eiita

منابع

آژنــد، يعقــوب. )1393(. بــازکاوی يــک اشــتباه، محمــد ز مــان فرنگــیخوان   
ــا  ــای زیب ــریه هنره ــان فرنگــی ســاز )نقــاش(. نش )مترجم(. محمــد زم

هنرهــای تجســمی.  ۱9 )۳(. ۳9- ۴۴. 
آیت اللهــی، زهــره؛ ســاروخانی، ســعیده؛ حضــوری، مــژگان. )۱۳9۷(.   

نماد هــا ســخن می گوینــد. تهــران. عتــرت نــو. 
ــی نقــوش    ــی. )۱۳8۷(. بررســی تطبیق ــراد ی، عل ــی؛ م آشــوری، محمد تق

ســنتی بــا طبیعــت. نشــریه نگــره. شــماره۶. 2۱- 29.
نقــش     .)1391( مریــم.  حســن پور،  عفت الســاد ات؛  افضل طوســی، 

ــران.  ــک معاصــر ای ــانه های بصــری گرافی ــی د ر نش ــی و د ین ــای آیین نماد ه
ــی. ۱۳ )۱(، ۱۳5- ۱۶۱. ــات مل ــریه مطالع نش

الیاســی، الهــام؛ شــفیعی، زاهــد؛ افشــار مهاجر، کامــران؛ امیرشــاهی،   
میراحمــد؛ شــیرازی، محمــود. )۱۳9۶(. هماهنگــی معنــای اولیــه و ضمنــی 
نمــاد بــا هویــت برنــد. د ر راســتای خلــق لوگــوی فرهنــگ محــور. نشــریه 

ــمی. شــماره ۶. 85- 98. ــای تجس ــری هنره ــی نظ مبان
اشــرف، احمــد. )۱۳8۷(. هویــت ایرانــی د ر بیــن ایرانیــان خــارج از   

ــت  ــن    فرهنگــی معاون ــران. بولت ــد. ته ــد د وم ســنت و تجد ی ــور. جل کش
ــل وزارت فرهنــگ و ارشــاد اســلامی.  ــور بین المل ام

   .)۱۳9۷( یعقــوب.  لهرابــی،  علــی؛  ســیا د ت،  مصطفــی؛  باقریان فــر، 
ــتفاد ه از  ــاس اس ــر اس ــجویان ب ــی د انش ــت اجتماع ــای هوی ــن مؤلفه ه تبیی
ــی  ــجویان کارشناس ــه: دانش ــورد مطالع ــی )م ــان موبایل ــای پیام رس برنامه ه
ــرد ی. 29 )۴(. ۷9-  ــی کارب ــریه جامعه شناس ــان(.  نش ــگاه اصفه دانش

.98
ــد س. ترجمــه جــلال ســتاری.    ــر مق بورکهــارت، تیتــوس. )۱۳92(. هن

تهــران. ســروش.
ــران.    ــد. ته ــه جد ی ــان و اند یش ــش. )۱۳۷5(. ایرانی ــام، جهان بخ بهن

فــرزان روز. 
پاکبــاز، روییــن. )۱۳۷8(. دایره المعــارف هنــر. تهــران. فرهنــگ   

ــر.  معاص
ــازی د ر    ــت و هویت س ــه. )۱۴00(. هوی ــاهرود ی، فاطم ــد؛ ش ــزاد، ناهی پاک

ــا  ــه تحلیل ه ــه ب ــا توج ــد. ب ــاد کنن ــود ایج ــار خ را د ر آث
ــل از  ــج حاص ــق نتای ــه و طب ــورت گرفت ــی های ص و بررس
ــوان  ــق می ت ــوال اول تحقی ــه س ــخ ب ــد ول )1( د ر پاس ج
گفــت کــه هنرمنــد ان از نقــوش ســنتی د ر طراحــی لوگــوی 
ــن  ــا د ر بی ــد. ام ــتفاد ه کرد ه ان ــی اس ــان های د اخل پیام رس
انــواع ایــن نقــوش، نقــوش انســانی هیــچ ســهمی ند اشــته 
اســت و هم چنیــن از چهــار نــوع نقــوش د یگــر، بــه ترتیــب 
نقــوش هند ســی، نوشــتاری، گیاهــی و حیوانــی د ر طراحــی 
ــته اند  ــتری داش ــهم بیش ــی س ــان های  د اخل ــو پیام رس لوگ
و د ر طراحــی اکثــر لوگوهــای مذکــور از ترکیــب چنــد نــوع 
نقــوش بهــره جســته اند. بــه جــز لوگــوی 11 پیام رســان از 
جملــه )نزد یــکا، ویســگون، نــوآ، آی گــپ، روبیــکا، رینــگ، 
گــپ، آیــوا، ابــرک، بلــه و د رنــا( بــا د رصــد فراوانی47/82که 
تنهــا از یــک نقــش اســتفاد ه کرد ه انــد.د ر پاســخ بــه ســوال 
ــوی  ــه بررســی های عناصــر بصــری لوگ ــه ب ــا توج د وم و ب
ــه  ــد ک ــل ش ــج حاص ــن نتای ــی، ای ــان های د اخل پیام رس
ــه از  ــر گرفت ــای ب ــا نماد ه ــر ی ــا از عنص ــی آن ه د ر طراح
ــد ه  ــتفاد ه ش ــر اس ــی کمت ــر ایران ــگ و هن ــت، فرهن هوی
ــی  ــول طراح ــد اص ــا مانن ــرد ی آن ه ــه ی کارب ــا جنب و تنه
ــی اســت  ــن د ر حال ــه اســت. ای ــرار گرفت مد نظــر طــراح ق
کــه تاش هایــی د ر زمینــة هویت بخشــی بــه لوگــوی 
ــوان  ــت و می ت ــه اس ــورت گرفت ــی ص ــان های د اخل پیام رس
ــار،  ــا، ان ــروش، ایت ــون »س ــان هایی چ ــوی پیام رس ــه لگ ب
ــا  ــط ب ــی مرتب ــا مضامین ــزو« ب ــام و لن ــاد، س ــد، ش هد ه
نقــوش ایرانــی اشــاره کــرد. نقوشــی کــه از آیین هــا، 
ــگ،  ــه د ر فرهن ــخصیت هایی ک ــنت ها و ش ــه ها، س حماس
ــد،  ــه دارن ــامی ریش ــی اس ــت ایران ــخ و هوی ــب، تاری مذه
ــا در  ــا ب ــن تاش ه ــال ای ــا این ح ــت. ب ــد ه اس ــه ش برگرفت
ــگ  ــر و فرهن ــود د ر هن ــای موج ــن ظرفیت ه ــر گرفت نظ
ــد. از  ــر نمی رس ــه نظ ــی ب ــه و کاف ــور توج ــی، د ر خ ایران
ایــن رو د ر پاســخ بــه پرســش د وم پژوهــش می تــوان گفــت 
عناصــر بصــری لوگوهــای پیام رســان های داخلــی بــا 
ــی د رخــور  ــی همخوان ــت ایران ــگ و هوی ــای فرهن قابلیت ه
توجهــی ند ارنــد. آن چه کــه حائــز اهمیــت اســت ورود 
بعضــی از عناصــر خارجــی )حــروف انگلیســی( د ر طراحــی 
تعــدادی از لوگوهــا از جملــه »حــرف e در طراحــی لوگــوی 
پیام رســان ایتــا، کلمــه ســام در لوگــوی پیام رســان 
 ،b د ر لوگــوی پیام رســان زالزالــک و حــروف z ســام، حــرف
p د ر لوگــوی پیام رســان بیســفون و حــرف s د ر پیامرســان 
ــی  ــر فرنگی مآب ــرد عناص ــن کارب ــت. همچنی ــروش« اس س
چــون حجم نمایــی )لوگــوی پیام رســان های ویســگون 
پیام رســان های  )لوگــوی  سایه روشــن کاری  و  انــار(  و 
ــار( ســبب تد اعــی  ــوا، رینــگ، آی گــپ، ســاینا و ان ــه، ای بل
بــه  توجــه  بــا  می شــوند.  غیرایرانــی  پیام رســان های 

میزان استفاده از عناصر مؤثر در القای هویت ایرانی- اسلامی در لوگوی پیام رسان های داخلی



پژوهشنامه گرافیک و نقاشی     

161 شماره دوازدهم - بهار و تابستان 1403

آثــار گرافیکــی معاصــر. پنجمیــن کنفرانــس بیــن المللــی و ششــمین 
کنفرانــس ملــی عمــران، معمــاری، هنــر و طراحــی شــهری.

ــق    ــکان تحق ــل ام ــن. )1399(. تحلي ــی، محس ــه؛ مراث ــار، صد يق پورمخت
ــر مبنــای اندیشــه پسااســتعماری  فضــای ســوم د ر نقاشــی معاصــر ايــران ب

ــره. شــماره 5۶. ۱09-۱۱9. ــریه نگ ــا. نش هومــی بهابه
پسااستعماری هومی بهابها. نشریه نگره. شماره 5۶. ۱09-۱۱9.  
پهلــوان، فهیمــه. )۱۳8۱(. د رآمــد ی بــر تحلیــل عناصــر تصویــری   

آرم. چــاپ اول. تهــران. ناشــر دانشــگاه هنــر.
تام ســن، منصــور. )۱۳9۴(. کارگاه طراحــی نقــوش ســنتی )1(. چــاپ   

دهــم. تهــران. شــرکت چــاپ و نشــر کتاب هــای د رســی ایــران.
توحيد ی، فائق. )۱۳۷9(. فن و هنر سفالگری. تهران. سمت.  
ــر    ــته بند ی ب ــی بس ــر طراح ــی تاثی ــه. )۱۳89(. بررس ــق، یگان توفی

ــک  ــد ت ــورد ی برن ــه م ــی »مطالع ــع غذای ــد د ر صنای ــت برن هوی
مــاکارون«. پایان نامــه کارشاسی ارشــد. اســتاد راهنمــا: محمدمهــد ی 
ــور  ــام ن ــگاه پي ــام نور-د انش ــگاه پی ــی، د انش ــاور: اوژن کریم ــزگار، مش پرهی

ــادی.  ــی و اقتص ــوم اجتماع ــکد  ه عل ــران. د انش ــتان ته اس
ــتی    ــور. )۱۳95(. چیس ــج، منص ــد؛ کلاه ک ــی، محم ــر؛ خزای ــی، اصغ جوان

ــاغ نظــر. ۱۳ )۴0(.  ــریه ب ــی از منظــر گرافیــک. نش هویــت بصــری ایران
.۴۴-۳5

بازتــاب    بررســی   .)۱۴00( حســین.  عابد د وســت،  محمــد؛  زریابــی، 
ــط  ــۀ خ ــر مؤلف ــد ب ــا تأکی ــران ب ــته بند ی ای ــی بس ــی در طراح ــت مل هوی
فارســی )مطالعــه مــوردی: بســته بندی های برگزيــدۀ محصــولات مــواد 
ــریه  ــره ای«(. نش ــرو نق ــران »س ــک ای ــی گرافی ــالانۀ طراح ــی دوس غذای

.20۷-۱۷9 .)2( اد ییــات. ۱۳  جامعه شناســی هنــر و 
ــی    ــار تاریخ ــلیمی در آث ــک و اس ــرح آرابس ــاس. )۱۳52(. ط ــی، عب زمان

ــماره ۱2۶. ۱۷-۳۴. ــردم. ش ــر و م ــریه هن ــران. نش ــلامی ای اس
زهیــری، علیرضــا؛ بابایــی، رضــا. )۱۳8۱(.  انقــلاب اســلامی و هویــت   

ملــی. تهــران. زلال کوثــر.
ژوله، تورج. )۱۳8۱(. پژوهشي د ر فرش ایران. تهران. یساولي.  
ــک    ــوش در گرافی ــرد نق ــوب. )۱۴0۱(. کارب ــد، یعق ــه؛ آژن ــری، فهیم س

معاصــر »بــا نگاهــی بــه نقــوش مســجد جامــع اصفهــان«. نشــریه 
گرافیــک و نقاشــی. ۶ )۴(. 8۱-۶8.

شــایگان، داریــوش. )۱۳8۶(.  افســون زد گــی جد یــد، هویــت   
ــروزان. ــی. تهــران. ف ــیال. ترجمــه فاطمــه ولیان ــر س ــه و تفک ــل تکی چه

شــریف زاده، محمد رضــا؛ کريمی پــور، زهــرا. )۱۳9۶(. تحلیــل عوامــل   
ــران  ــتايی اي ــتی روس ــع دس ــته بندی صناي ــی بس ــش در طراح ــت بخ هوي
ــتایی. ۶  ــعه روس ــا و توس ــاد فض ــریه اقتص ــا رويکــرد صــاد رات. نش ب

.55-۳۷  .)۳(
ــخه های    ــی د ر نس ــای هويت ــی لايه ه ــر. )1395(. بازياب ــيرازی، ماه مني ش

ــا  ــخه ب ــیزده نس ــداد س ــوردی: تع ــه م ــار )نمون ــنگی قاج ــاپ س ــور چ مص
ــر اســلامی. ۳ )۱۱(.  ــه هن محتــوای حماســی و ادبــی(. نشــریه نگارین

.۴5-28
بازیابــی     .)1396( اشرف الســادات.  موســوی لر،  ماه منیــر؛  شــیرازی، 

ــوردی کاشــی های د وره  ــه م ــر دورة قاجــار )مطالع ــی در هن ــای هویت لایه ه
ــلامی. ۳ )۴۱(. ۳0-۱۷. ــر اس ــه هن ــریه نگارین ــار(. نش قاج

صدقیــان حــکاک، نســرين؛ رســتمی، پرويــن. )1399(. بازنمايــی هويــت   
گرافيــک ايــران د ر نمايشــگاه های بين المللــی )اکســپو(، پژوهشــنامه 

ــماره 5۳. 2۳-۶. ــزد. ش اورم
ــتاری    ــای نوش ــی لوگوه ــه طراح صفابخــش، درســا. )1395(. مطالع

ــران )۱۳۷0- ۱۳80(،  پایان نامــه  ــر ای ــک معاص ــری د ر گرافی و تصوی
کارشناسی ارشــد ارتبــاط تصویــری. اســتاد راهنمــا: الهــه پنجه باشــی. 

ــاری. ــر و معم ــز. دانشــکد ه هن ــران مرک ــد ته دانشــگاه آزاد اســلامی. واح
عمید، حسن. )۱۳9۱(.  فرهنگ عمید. چاپ ۳8. تهران. امیرکبیر.  
فریــد، امیــر. )1401(. دســته بندی کتیبه هــای شــبیه نوشــتاری در هنــر   

اســامی. نشــریه نگــره.  شــماره ۶۳. 55-۴5.
فلاحــی، فرزانــه؛ ســلیمانی، بهــزاد. )۱۳98(. ارزیابــی تطبیقــی تأثیــر لوگــو   

از منظــر نشانه شناســی بــر نگــرش مشــتریان بــه برنــد.  نشــریه هنرهــای 
زیبــا- هنرهــای تجســمی. 2۴ )۳(. 50-۴۳.

قــادری ســلیماند ارابی، تانیــا. )1388(. هویــت هنــر ایرانــی د ر   
گرافیــک معاصــر ایــران )د هــه ی اخیــر(. پایان نامــه کارشناسی ارشــد. 
ــه  ــاوری -موسس ــات و فن ــوم، تحقیق ــی. وزارت عل ــا چارئ ــا: عبدالرض راهنم

ــر. ــرم. دانشــکد ه هن ــی اک ــی نب ــر د ولت ــی و غی ــی غیرانتفاع ــوزش عال آم
فرهنگ؛    و  جامعه  اقتصاد،  عصراطلاعات:   .)1380( مانوئل.  کاستلز، 

قدرت هویت. جلــد دوم. ترجمــه حســن چاوشیان. تهران. طرح نو.
ایرانــی اســامی بــا    کاظمی اســفه، نــگار. )1395(. طراحــی لبــاس 

ــه فرهنــگ و  ــت بخشــیدن ب ــری از نقــوش اســامی د ر جهــت هوی بهره گی
هنــر ایــران. مجموعــه مقــالات برگزیــد ه د همیــن کنگره پیشــگامان 

ــرفت. ۱۳۴-۱2۶. پیش
ــال    ــی، 50 س ــی مل ــتاری د ر هویت نمای ــور. )۱۳98(. جس ــج، منص کلاه ک

گرافیــک معاصــر ایــران )مقطــع زمانــی ۱۳۴0 تــا ۱۳90(.  نشــریه 
مطالعــات ملــی. 20 )۳(. ۱5۶-۱۴0. 

ــاز شایســته فر.    ــی. ترجمــه مهن ــی ایران ــای، شــیلا )۱۳8۳(.  نقاش کنب
تهــران. موسســه انتشــارات هنــر اســلامی. 

ــریه    ــم. نش ــرت. )1362(. هندســه قدســی. اســتعاره نظــام عال ــر، راب لال
ــاری. شــماره ۳.  ۷۶-85. ــر و معم هن

موسســات    تاریــخ   .)1379( محمدحســین.  ارد کانــی،  محبوبــی 
تهــران.   د انشــگاه  تهــران.  ایــران.  د ر  جد یــد  تمد نــی 

ــر    ــوی  د ر هن ــت معن ــات حکم ــد. )۱۳۷۴(. تجلی ــور، محم مد د پ
ــل. ــر بین المل ــاپ و نش ــرکت چ ــران. ش ــلامی. ته اس

مطهــری، مرتضــی. )۱۳82(. تعلیــم و تربیــت د ر اســلام. چــاپ   
چهارم.تهــران. صــد را.

معین، محمد. )۱۳9۱(. فرهنگ معین. جلد ششم. چاپ ۱۱.   
ملکــی، ســپید ه؛ اســداللهی، مصطفــی؛ شــاهرود ی، فاطمــه. )1395(.   

ــر  ــر عص ــد ب ــا تاکی ــک ب ــی گرافی ــران د ر طراح ــی ای ــت مل ــی هوی بازنمای
ــی. ۱۷ )۳(. 82-۶9. ــات مل ــد ن. مطالع ــی ش جهان

مینایــی، لیــلا. )۱۳9۶(. بررســي کاربــرد عناصــر تصویــري ملــي و   
ــوغات  ــولات س ــته بند ی محص ــه بس ــي ب ــت بخش ــنتي د ر هوی س
ــن  ــا: محس ــتاد راهنم ــد. اس ــه کارشناسی ارش ــي. پایان نام ــي ایران خوراک

مراثــی. دانشــگاه شــاهد. دانشــکد ه هنــر.
ــی    ــانه. )1397(. بررس ــری، افس ــی؛ مظف ــه؛ د لاور، عل ــاد، طیب منصوری ش

ــزد  ــمند ن ــراه هوش ــن هم ــان های تلف ــتفاد ه از پیام رس ــوع اس ــزان و ن می
ــان. 9 )2(.  ۱50-۱29.  ــنامه زن ــریه پژوهش ــران. نش ــه د ار ته ــان خان زن

نفیســی، ســعید. )۱۳8۳(. مجموعــه ســخنرانی های ســعید نفیســی   
بــا موضــوع پیشــرفت های ایــران د ر عصــر پهلــوی. تهــران. 



شماره دوازدهم - بهار و تابستان 1621403

ــی.  ــه فردوس چاپخان
هــال، جیمــز. )۱۳9۳(. فرهنــگ نــگاره اي نماد هــا د ر هنــر شــرق و   

غــرب. ترجمــه رقیــه بهــزاد ی. چــاپ د وم. تهــران. فرهنــگ معاصــر.
هنرپرورتمیــز، ســید حامد. )۱۳95(. رمزگشــایی نشــانه ها د ر طراحــی   

ــن  ــای نوی ــس پژوهش ه ــومین کنفران ــران. س ــا د ر ای ــا و لوگوه آرم ه
ــن. آلمــان.  ــازی. برلی ــاری و شهرس ــران، معم د ر عم
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Abstract:

Logos are tangible and special designs that are 
used to show a specific group, product, or service, 
which, in addition to referring to some concepts, 
sometimes also display the characteristics and 
identity of  an institution or product, and for 
this reason, international companies use the 
company’s logo to communicate effectively 
with their customers.One of  the media that 
plays a role in the formation of  social identity, 
including national identity, ethnic identity, 
religious identity, and global identity, is 
instant messaging software such as Telegram, 
Instagram, WhatsApp, Eita, Soroush, etc. and 
the like that makes communication with virtual 
space possible.Messaging software allows 
users to communicate in a task or activity or 
common goals and activities. Nowadays, the 
use of  mobile phones and messaging software 
has affected all aspects of  people’s lives, and 
people prefer to use phones that support 
different softwares. This is the reason for the 
increasing use of  smartphones and tablets. The 
emergence of  these technologies provides new 
conditions for dialogue, understanding, and 
balance in the virtual and real world.Therefore, 
the need for Iranian messengers is considered 
not only cultural but also social and political. 
In this way, the messenger can play a role in 
displaying the identity of  a society. An identity 
that has been affected by the globalisation of 
cultures with the help of  the mastery of  new 
media and communication knowledge and has 
undergone continuous changes. Therefore, 
cultural symbols that are rooted in popular 
culture and beliefs can be used in the design 
of  the logo of  internal messengers. This 
material shows that the logo design of  internal 
messengers requires an Iranian-Islamic design.
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Shad, Bisphone, Salam, Ring and Visgun, 
which were used by Iranian users until the 
research was conducted. Today, the role of 
messengers in social transformation cannot 
be denied. On the other hand, the dominance 
and influence of  foreign messengers should 
not be neglected. Therefore, considering 
the risks that such messengers pose to the 
thoughts and culture of  societies with the 
lack of  continuity of  content and Iranian 
visual elements, such concerns have led 
to the creation of  internal messengers to 
prevent this cultural invasion and preserve 
the Iranian-Islamic identity. In this 
research, 23 logos of  internal messengers 
were studied in terms of  identity. One 
of  the factors differentiating each logo 
from others is the quality of  its design, 
and designers have used different design 
methods. One of  the logo design techniques 
is using traditional motifs. As mentioned 
earlier, traditional motifs have various 
types, including (human, animal, vegetable, 
geometric, and written). Each of  these 
motifs has many concepts that have always 
existed in Iranian culture and beliefs, which 
are derived from pre-Islamic and Islamic 
culture. Artists in logo design have tried to 
use these patterns and concepts in creating 
their works and create different patterns, 
some of  which have symbolic meanings in 
their works. According to the analyses and 
investigations and according to the results 
of  Table (1), in response to the first question 
of  the research, it can be said that artists 
have used traditional motifs in designing 
the logo of  domestic messengers. But 
among the types of  these motifs, human 
motifs have not had any contribution and 
also from the other four types of  motifs, 
geometric, written, vegital, and animal 
motifs have had a greater contribution in 
the design of  internal messengers’ logos. In 
the design of  most of  the mentioned logos, 
they have used a combination of  several 
types of  motifs. Except for the the logo
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The current research aims to identify the 
identity elements of  the Iranian-Islamic 
sector in the logo of  domestic messengers. 
Based on this, the research questions are 
raised as follows: 1- What are the main 
design elements of  the logo of  internal 
messengers? 2- What is the extent of  use 
of  elements that show Iranian Islamic 
identity and culture in the logos of  internal 
messengers? To answer these questions and 
based on the historical documents that exist 
about the rich Iranian culture, it is possible 
to find out what factors are effective in 
inducing Islamic Iranian identity in the 
logo of  domestic messengers by analysing 
the logo of  domestic messengers. For 
this purpose, first of  all, it is necessary 
to identify the main design elements 
of  the logo of  internal messengers and 
also to determine how compatible the 
logo elements of  domestic messengers 
are with Iranian-Islamic identity and 
culture. Messengers can be a tool to spread 
Iranian and Islamic values in society. 
Also, considering the widespread cultural 
attack of  Western messengers and various 
advertising tools, which are mainly aimed 
at weakening the values and the identity of 
societies in general, it doubles the necessity 
of  designing domestic messengers with 
Iranian-Islamic identity. And it shows the 
necessity of  research in this case. In terms of 
nature and method, the current research is 
an adaptation of  a set of  qualitative methods 
and by relying on the results obtained from 
observation and study, efforts have been 
made to answer the research questions. The 
collection of  information was in the form 
of  a library and observation. The body of 
the study includes the logo of  23 domestic 
messengers, which were examined and 
analysed using the full number method. 
The studied Iranian messengers are: Eita, 
Soroush, Bale, iGap, Hudhud, Anar, Saina, 
Dorna, Zalzalek, Nazdika, Lanzor, Aiwa, 
Noa, Abarak, Tebian, Fanus, Rubika, 
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frequency with 65.21 and the Iranian index 
(Archaicism) has the lowest frequency with 
17.39. Based on this, it can be said that the 
share of  Iranian-Islamic identity indicators 
in the collection of  logos of  Iranian 
messengers is very small.

Keywords: Logo, Messenger, Identity, Iranian, 
Islamic.

of  11 messengers, including (Nasdika, 
Wisgon, Noa, iGap, Rubika, Ring, Gap, 
Aiwa, Abarak, Bela, and Dorna) with a 
frequency of  47.82 that have used only one 
motif.In response to the second question 
and according to the reviews of  the 
visual elements of  the logos of  domestic 
messengers, these results were obtained 
that elements or symbols taken from 
Iranian identity, culture and art are used 
less in their design and only their practical 
aspects such as design principles has been 
considered by the designer. Meanwhile, 
efforts have been made to give identity to 
the logo of  domestic messengers, and we 
can mention the logo of  messengers such as 
“Soroush, Eita, Anar, Hudhud, Shad, Salam, 
and Lenzo” with themes related to Iranian 
motifs. Patterns are taken from rituals, 
epics, traditions, and personalities rooted in 
Iranian Islamic culture, religion, history, and 
identity. However, considering the existing 
capacities in Iranian art and culture, these 
efforts do not seem worthy of  attention 
and sufficient. Therefore, in response to the 
second question of  the research, it can be 
said that the visual elements of  the logos of 
the domestic messengers do not match the 
capabilities of  Iranian culture and identity. 
What is important is the introduction of 
some foreign elements (English letters) 
in the design of  several logos, such as 
“the letter “E” in the design of  the Eita 
Messenger logo, the word Salam in the 
Salam Messenger logo, the letter “Z” in the 
Zalzalak Messenger logo, and the letters “B” 
and “P” in the logo of  Bisphone messenger 
and the letter “S” is in Soroush Messenger. 
Also, the use of  European elements such 
as Exponential volume (the logo of  Visgun 
and Anar messengers) and shading (the 
logo of  Bale, Eva, Ring, iGap, Saina, and 
Anar messengers) cause the association 
of  non-Iranian messengers. According 
to the information in Tables 3 and 5, 
the Europeanism index has the highest 
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